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Saisinajumi
LTV - Latvijas Televizija
LR - Latvijas Radio
LNT - Latvijas Neatkariga televizija

PBK — Pirmais Baltijas kanals
n/d — nav datu

Kopsavilkums

Izmantojot regularo televizijas auditoriju mérijumu datus, Latvijas iedzivotaju aptauju un fokusgrupas diskusijas, $1
pétijuma meérkis ir noskaidrot zinu mediju lietosanas paradumus Latvijas iedzivotaju vida, ipasu uzmanibu pievérsot zinu
mediju preferencém dazadas mediju lietotaju paaudzés un etniskajas (lingvistiskajas) grupas.’ Pétijuma fokuss ir televizijas
zinu raidijumu lietosana ar ipasu interesi par sabiedriskas televizijas zinu konkurétspéju cina par auditoriju uzmanibu.

Pétijumu rosinaja pedéjo gadu plasa un strauja auditoriju novérsanas no daudzus gadus popularaka TV zinu raidijuma Latvija - LTV
tradicijam bagatas zinu parraides Panorama. Sodien Panoramai uzticigas galvenokart ir tikai gados vecakas latvieSu paaudzes, kas ir ari
LTV 1. programmas pamata auditorijas. Paréjas latvieSu paaudzes dod priekSroku zinam komerckanalos, kur lideris ir TV3 - lielakas vakara
TV zinu auditorijas pulcéjas ap $o kanalu. Zinas sabiedriskaja televizija skatas mazak, un tam ari uzticas mazak. Etnisko mazakumgrupu
auditorijas galvenais zinnesis televizija ir PBK, tas $ajas auditorijas tiek uzskatits ari par objektivako un politiski neitralako zinnesi.

Sodienas piesatinatais zinu mediju piedavajums — plasa zinu avotu izvéle dazadas mediju platformas — ir mainijis ari
auditoriju uzvedibu, tostarp tas ir atstajis nospiedumus uz sabiedriskas TV zinu lietoSanas paradumiem. Auditoriju acis
sabiedriskas televizijas zinu tonis ir konservativs un oficials, tas konflikte ar auditorijas valosajiem noskanojumiem un gaidam -
ta ir vélme aizbégt no ikdienas gritibam izklaidéjosa TV piedavajuma, zema interese par valsts politisko dzivi un neuzticésanas
politiskajai elitei. Auditorijas dominé uzskats, ka LTV ir valsts televizija, kura nodro3ina komunikaciju starp varas parstavjiem un
iedzivotajiem, un novérsanas no LTV vienlaikus ir protests pret politiskas elites dienaskartibas dominésanu zinu satura.

Lai arl etnisko mazakumgrupu auditorijas galvenokart pulcejas ap krievu valodas TV kanaliem, tostarp tadiem, kas
piegada zinu plasmu no Krievijas, tas nav pieradijums nelatvieSu intereses trikumam par Latvijas dzivi. Citu tautibu auditorijas
tapat ka latvieSus interesé nacionalas zinas, tomér citu tautibu respondenti aptauja sliktak novértéja savu informétibu par
Siem tematiem. Ipadi gados jaunie nelatviesi uzsver, ka jitas piederigi Latvijai un vinus loti maz interesé notikumi Krievija,
vini ir ari kritiski par dzivi Krievija un tas reprezentacijam zinas Krievijas TV kanalos. Lielaka interese par zinam no Krievijas ir
mazakumtautibu vecakajas paaudzés, 3ajas auditorijas ari vismazak skatas zinas latvieSu valoda.

Par spiti pieaugosai online zinu popularitatei pédéjos gados (strauji kritosas dienas preses auditorijas parcelas uz interneta
zinu platformam) Latvijas iedzivotaju nozimigakais zinu avots joprojam ir televizija. Atskiriba no interneta televizija ir zinu avots,
ko izmanto visas paaudzes, ar jauni cilvéki, kuri tomér, pretéji vecakajam paaudzém, to dara neregulari, epizodiski. Lai ari jauniesu
zinu mediju lieto3anas paradumiem nav raksturiga vakara TV zinu skatisanas tradicija, tomér jauni cilvéki veido savus zinu ritualus -

' Nemot veéra, ka Latvija pastav divas lielas lingvistiskas mediju lietotaju kopienas — latviesu un krievu valodas auditorijas, kuras liela méra formé to parstavju etniska piederiba, $aja
pétijuma auditorijas vienlaikus tiek identificétas gan péc to piederibas etniskajai grupai, gan lingvistiskajai kopienai, uzskatot, ka latviesu valodas auditorijas lielakoties pulcéjas latviesi,
bet krievu valodas auditorijas lielakoties apvieno citu tautibu mediju lietotajus. Tas gan neizslédz dazadu etnisko un lingvistisko mediju lietotaju grupu mijiedarbibu, un tam pieradijums
ir arf i pétijuma rezultati. Tapat batiski noradit, ka, atzistot Sodienas mediju auditoriju identitasu daudzveidibu un masu auditorijas éras norietu, $aja pétijuma jédziens ,auditorija”
viscaur lietots daudzskaitla forma.



daudziemtadairinterneta zinu virsrakstu caurskatisana, sakot dienu. Pétijuma ari konstatéts, ka jaunu cilvéku palausanas uzinternetu
ka galveno zinu avotu nav radijusi intereses traikumu par politiku $ajas vecuma grupas — interese un informétiba par politikas zinam
$ajas auditorijas nav nedz nozimigi lielaka, nedz mazaka ka citas paaudzes, iznemot vecakas mediju lietotaju paaudzes.

1. levads

St pétijuma ideju iniciéja LTV zinu raidijuma Panorama liktenis — daudzus gadu desmitus baudijis popularaka (un ilgi
ari vieniga) vakara TV zinu raidijuma statusu Latvija, pédéjos gados tas piedzivojis sapigu auditoriju aizplusanu, kas izgaismo
ne tikai plasakas parmainas auditoriju zinu mediju lietoSanas paradumos, bet ari nopietnu krizi sabiedriskas televizijas un
sabiedribas attiecibas Latvija. Sabiedriskas televizijas raidijumu popularitate, protams, nevar bat vieniga méraukla, izdarot
spriedumus par to vertibu, tomér bez sabiedribas atbalsta un pieprasijuma veseliga sabiedrisko mediju sistéma nav iespéjama.

Panoramas stasts aizsakas 1958. gada, kad Cetrus gadus péc Rigas TV studijas dibinasanas étera paradijas pirmie zinu
raidijumi, bet daZus gadus vélak vakara zinu parraide ieguva nosaukumu Panorama (Rudziss, 2004). Padomju gados Panorama,
kas toreiz véstija par socialistiskas sacensibas uzvarétajiem, sekmigu piecgades plana izpildi un darba raziguma kapinasanu,
bija monopoliste televizijas zinu razosana Latvija. Divdesmita gadsimta astondesmito gadu beigas lidz ar Padomju Latvijas
karoga krasam Panoramas identifikacijas signala un uzrunu ,Labvakar, biedri!” no Panoramas pazuda ari padomju TV sejas —
diktori, un vinu vieta zinas saka lasit pasi zurnalisti — nevis vienkarsi zinotaji, bet dedzigi dalibnieki cina par Latvijas neatkaribas
atgusanu. Atmodas gados Panorama pacélas vél nebijusa popularitates vilni un, ka atzimé mediju eksperti, LTV, tapat ka LR, 3aja
laika baudija milzigu auditoriju uzticésanos un milestibu (Brikse et al., 2002).

Panorama spéja noturét auditoriju uzmanibu ari 90. gados, kad lidz ar Padomju Savienibas sabrukumu 1991. gada briva
tirgus spéles noteikumi mainija art mediju vidi Latvija un uz skatuves paradijas pirmas privatas TV studijas. 1994. gada oktobri
péetijumu kompanijas Baltic Media Facts veikta aptauja rada, ka 3aja laika Panoramu ik vakaru vidéji noskatijas 666 tukstosi
skatitaju un ka nedaudz popularaka bija tikai kartéja Meksikas telenoveles Savvalas roze sérija (vidéjais skatitaju skaits — 678
tukstosi). Tas ir laiks, kad daudziem Panoramas skatisanas ir nozimigs ikvakara rituals, kas pulcé visu gimeni pie televizijas
ekraniem. Tiesa, jau 90. gadu sakuma veiktie kvantitativie auditoriju mérijumi rada, ka Panoramas skatitaju vida ir maz
nelatviesu, kuri tobrid vairak pulcéjas nevis ap LTV, bet gan ap Ostankinas TV, kas ir padomju Centralas Televizijas mantiniece -
Sodienas Krievijas Pirmais kanals, kura Baltijas versiju rada PBK.?

Divdesmit pirmais gadsimts ar auditoriju parcelosanu uz interneta platformam un daudzkanalu televizijas majsaimniecibam
galvenajam LTV zinu raidijumam ir nesis lielus parbaudijumus. Auditoriju statistika rada masveida un strauju skatitaju aizieSanu
no Panoramas pédéjo gadu laika: 2000. gada ik vakaru Panoramu skatijas vidéji 360,1 takstotis skatitaju, 2005. gada — 324,2
tukstosi, bet 2011. gada - vairs tikai 113 takstosi.

Tomer, lai saprastu auditoriju novérdanos no Panoramas un sabiedriskas televizijas konkurétspéju zinu razosana, ir
jaanalizé kopéja zinu mediju vide Latvija, ipasu uzmanibu pieversot zinu lietoSanas paradumu izpétei, un tads ir $i pétijjuma
mérkis — noskaidrot zinu mediju preferences Latvijas iedzivotaju vidu. Lai to sasniegtu, ir izvirziti $adi pétijuma jautajumi:

- pirmkart, kadus zinu avotus dazadas mediju platformas ikdiena izmanto Latvijas iedzivotaji;
- otrkart, kada ir Latvijas iedzivotaju interese un informétiba par dazadiem zinu tematiem;

- treskart, kadi ir televizijas zinu raidijumu skatisanas paradumi Latvijas iedzivotaju vidu un izmainas $ajos paradumos pédéjo
gadu laika;

. ceturtkart, kada loma Latvijas iedzivotaju ikdienas zinu lietodana ir sabiedriskajai televizijai un tas galvenajam zinu raidijumam
Panorama.

Lai ari Sis pétijums intereséjas par zinu auditorijam dazadas mediju platformas, ta fokuss tomér ir televizijas zinu raidijumi,
un jo ipasi — zinas sabiedriskaja televizija.
Sabiedriskie mediji Latvija, tapat ka citas postkomunistiskajas zemés Centralaja un Austrumeiropa, nav problému

risindjums, bet pasi ir kluvusi par problému. Politizacija un komercializacija ir atslégvardi, kas raksturo pareju no valsts uz
sabiedrisko apraidi 3aja regiona (Sparks, Reading, 1998; Gross, 2002; Mungiu-Pippidi, 2003; Jakubowicz, 2004; Jakubowicz, 2008).

2 Tasirlaiks, kad televizijas telpu Latvija pamata dala tikai divi lieli spélétaji — LTV un Ostankinas TV. 1994. gada oktobri LTV1 vidéja skatisanas laika dala (share) ir 20 procenti, LTV2 (tagadéja
LTV7) - 5 procenti, Ostankinas TV — 36 procenti. Lidz 1996. gadam Ostankinas TV (vélakais tas nosaukums — ORT, tagad Krievijas Pirmais kandls, kura Baltijas versiju rada PBK) Latvija
darbojas ka étera televizija un tika izplatita lidzas abam LTV programmam.

3 1994. gada oktobri veikta Baltic Media Facts aptauja rada, ka $aja laika LTV 1. programmas skatitaju vida 88 procenti bija latviesi, 12 procenti — nelatviesi. Salidzinajumam, Ostankinas TV
auditoriju etniska struktdra Latvija Saja pasa laika perioda izskatijas $adi: 28 procenti - latviesi, 72 procenti - citu tautibu iedzivotaji.



Si pareja, tostarp arf Latvija, ir bijusi loti problematiska, un nebis nepareizi teikt, ka daudzas postkomunistiskajas sabiedribas,
ari Latvija, pédejas divas desmitgadés péc Berlines mura krisanas ta ari nav izdevies iedzivinat sabiedriskos medijus, vismaz tada
izpratné, ka tie darbojas Rietumeiropas normativaja sabiedrisko mediju modeli.

De jure Latvija pastav sabiedrisko mediju organizacijas, tadé| ari $aja pétijuma LTV ir identificéta ka sabiedriska televizija,
tomeér ir svarigi uzsveért, ka tas, tapat ka LR, faktiskais darbibas modelis neatbilst sabiedrisko mediju garam — LTV un LR uzrauga
politizéts mediju regulators, LTV un LR sanem valsts, nevis tieSu sabiedribas finanséjumu, bet nepieciesamiba papildu ienakumus
ieglt, piedaloties reklamas tirgu, rada riskus sabiedriskas televizijas un radio satura komercializacijai.

LTV pédejos divdesmit gadus ir darbojusies krizes apstaklos — tas ir gan netie$s politiskais spiediens, nepietiekams
finanséjums un biezas menedZmenta mainas, gan ari Zurnalistiska satura izcilibas trikums un auditoriju aizplisana uz
komerctelevizijam. Sodien lielakas auditorijas pulcé komercialie TV kanali, un daudzas gimenés sabiedriskajai televizijai ir
nieciga loma ikdienas televizijas lietosana. LTV, ipasi sabiedriskas televizijas 1. programmas, auditorijas noveco, turklat starp
sabiedriskas televizijas regularajiem skatitajiem ir |oti maz nelatviesu (Baltic Institute of Social Sciences, 2011).

Sis pétijums notiek laika, kad mediju politikas veidotaji Latvija rosina reformét sabiedrisko mediju sistému, paredzot
veidot jaunu sabiedrisko mediju Latvija, apvienojot LTV un LR viena instittcija (Saeimas Cilvektiesibu un sabiedrisko lietu
komisijas darba grupa, 2010; Nacionala Elektronisko plassazinas lidzeklu padome, 2012a; 2012b). Tomér 3is parmainas ir tikai
sakuma stadija, tadé| paslaik ir grati sniegt vértéjumu, vai piedavatas reformas laus Latvija izveidot spécigas sabiedrisko mediju
tradicijas.

Ne tikai sabiedriska televizija Latvija kopé komercialos TV kanalus, bet ari komerctelevizijas parnem sabiedriskas televizijas
stratéegijas — tam ir labi panakumi zinu, analizes un pétniecibas zanros (pieméeram, TV3 Nekd personiga vai priek$vélésanu debates
LNT kanala), kas parasti tiek uzskatiti vispirms un galvenokart par sabiedrisko mediju darbibas lauku. Tomér komercmediji
nevar klat par nopietnu kompensaciju sabiedriskas televizijas neveiksmém, un ne tikai tapéc, ka tos vada cita darbibas logika -
orientacija uz tirgus likumiem, auditoriju un pelnas maksimizésana, bet ari tadel, ka tik maza, konkurences piesatinata un
pédéjos gados ari ekonomiski novajinata mediju industrija, kada ta ir Latvija, zinu mediju organizacijas — gan komercialas,
gan sabiedriskas — sastopas ar gratibam realizét ieguldijumu, kadu no tam sagaida demokratiska sabiedriba, tostarp palidzét
pilsoniem klat informétiem, saprast apkart notieko3o, nodrosinat platformu dazadu viedoklu apmainai, uzraudzit pie varas
eso3os (Schudson, 2010). Ka uzsver mediju teorétiki, tiesi mediju apkartéjas vides novérosanas funkcija liela méra kalpo par to
raison d'etre (Shoemaker, Cohen, 2006).

« Zinu mediju kapacitati nodrosinat kvalitativu zurnalistiku pédéjos gados pasliktinajusi ekonomisko satricinajumu nospiedumi
mediju industrija — reklamas ienakumu strauj$ kritums (un ari valsts subsidiju samazinasana LTV gadijuma) zinu mediju
redakcijam ir licis samazinat izdevumus, tostarp uz satura kvalitates rékina, un, ka secinats pétijuma par finan3u krizes pédam
Latvijas mediju vidé, kritiens zurnalistikas kvalitatés radijis arT auditoriju vilsanos, skepsi medijos (Rudusa, 2009).

Televizijas tirgu negativi ietekméjusi pareja no analogas uz digitalo apraidi 2010. gada, kas sakrita ar ekonomisko krizi.
Reklamas ienémumu samazinasanas jau bija iedragajusi nacionalo televizijas kanalu biznesu, kad tas sanéma jaunu triecienu -
augstus virszemes digitalas TV apraides tarifus lidz ar pieaugosu konkurenci cina par auditoriju uzmanibu - pareja uz digitalo
apraidi paplasinaja skatitaju izvéles iespéjas, un tas nozimé ari talaku auditoriju fragmentaciju (Juzefovics, 2011). Turklat cinu
par auditorijam saasina konkurence ne tikai no Rietumiem, bet ari Austrumiem — Latvija ir liela Krievijas televizijas sektora
klatbatne.

.

Ekonomiskas lejupslides un digitalizacijas raditais TV nozares vajums ir sekméjis mediju ipasniecibas koncentraciju (LNT,
TV5 Riga un Kanala 2 nonaksana MTG koncerna kontrolé 2012. gada, kam jau pirms tam Seit piederéja vairaki TV kanali,
tostarp popularais TV3), kas savukart var radit riskus mediju pluralismam.

No pedéjo gadu Latvijas mediju vides satricinajumiem preses industrija, ipasi rita laikraksti, Skiet, ir cietusi visvairak — vispirms
auditoriju aizplGsana uz interneta platformam, tad lidz ar ekonomikas lejupslidi ari reklamas ienakumu kritums, un visbeidzot
ipadniecibas maina vairakas redakcijas. Ka tas bija redzams laikraksta Diena pardo3anas gadijuma 2009. gada, ipasniecibas
maina kopa ar medija nelabvéligo ekonomisko situaciju atstaja negativu ietekmi uz laikraksta satura kvalitatém (Salovaara,
Juzefovics, 2012).



Zemas laikrakstu tiraZas lidzas drukatas preses politiskajai instrumentalizacijai, preses iek$éja pluralisma deficitam un mediju
ipasniecibas caurspidiguma trikumam ir iepriekséjos pétijumos identificétas Latvijas mediju vides pazimes (Juzefovics, 2011;
Bal¢ytiené, 2012; Ornebring, 2012).

Ka secina mediju pétnieki, laikraksti Latvija Sodien ir zaudé&jusi to nozimi valsts politiskas dienaskartibas veidosana (Brikse,
Zel¢e, 2008). Kvantitativie auditoriju raditaji liecina, ka, atskiriba no dienas preses, noturiga ir auditoriju interese par vietéjo
presi. Liela méra to var skaidrot ar lokalo preses izdevumu redakciju cieSo saikni ar vietéjo kopienu ikdienas dzivi (Zel¢e, 2006).

Popularie interneta mediji nav varéjusi kompenseét rita laikrakstu norietu, jo ta vieta, lai razotu originalu zurnalistiku, tie
lielakoties nodarbojas ar informacijas otrreizeju parstradi. Online mediju izplesanas nav padarijusi zurnalistikas saturu
daudzveidigaku un kvalitativaku per se — identiski zinu teksti cirkulé no viena interneta zinu portala uz otru (Juzefovics, 2011).

Zurnalistikas vajumu sev par labu izmanto sabiedrisko attiecibu industrija un politiska elite. Ka secinats TV zinu satura
pétijumos, 3is zinas ir nekritiskas — dominé reportésanas stils, oficidlo personu citatu atreferéjums, bet maz analizes,
kontekstualizacijas, ka ari tam trakst proaktivitates — TV zinas ir maz savu originalo tematu, bet ta vieta ir daudz sabiedrisko
attiecibu tekstu un politiskas elites diktétas dienaskartibas (Kruks, 2001; Kruks, u.c., 2007; Kruks, Juzefovics, 2007).*

« Mediju vidi Latvija raksturo ari skaitliski nelielas auditorijas, kuras vél vairak sadrumstalo divu mediju apakssistému — latviesu
valodas un krievu valodas mediju — lidzaspastavésana (Sulmane, 2010), un, ka konstatéts vairakos mediju satura pétijjumos
(pieméram, skat. Sulmane, Kruks, 2001; Kruks, Sulmane, 2002; Zepa, 2006; Sulmane, Kruks, 2006; Muiznieks, Zel¢e, 2011),
atseviski temati, pieméram, valodas un véstures jautajumi, izraisa at3kirigas realitates reprezentacijas krievu valodas un
latvieSu valodas medijos.

. Bez tam, tapat ka citas sabiedribas, ari Latvija iezimé&jas atskiribas mediju tipa, platformas un satura izvélé starp jaunakajam
un vecakajam mediju lietotaju paaudzém. Jauniem cilvékiem mediju lietosana dominé internets, pédéjos gados ir kapjosa
interese par interneta socialajiem medijiem un nieciga, lejupslidosa interese par laikrakstiem, bet radio un televizija tiek
izmantota galvenokart izklaidei, fonam, ,laika nosisanai” (Rozukalne, 2012).

- Lai ari digitala plaisa starp paaudzém pédéjos gados samazinas un arvien lieldku interesi par interneta pasauli izrada ari
vecakas paaudzes, tomeér joprojam ir liels skaits iedzivotaju, kam internets nav pieejams. Saskana ar Centralas Statistikas
parvaldes datiem, 2011. gada internetu regulari — vismaz reizi nedéla - bija lietojusi 66,2 procenti Latvijas iedzivotaju.

Latvijas mediju vides pétijumos lidz Sim maz uzmanibas veltits zinu auditoriju izpétei, iznemot akadémisko instittciju
un mediju organizaciju veiktas kvantitativas auditoriju aptaujas, tostarp regularos pétijumu kompanijas TNS Latvia auditoriju
mérijumus. Ta vieta mediju pétnieki fokuséjusies uz zinu satura izpéti (Kruks, 2001; Berke, Silkane, 2005; Kruks, u.c., 2007; Kruks,
Juzefovi¢s, 2007). Sis pétijums parliek akcentus no satura analizes uz auditoriju studijam, kombinéjot kvantitativo un kvalitativo
auditoriju izpéti — iedzivotaju aptauju un TV auditoriju mérijumus papildina televizijas skatitaju fokusgrupas diskusijas.

Pétijuma rezultatu zinojums sakas ar nodalu, kura aplukoti Latvijas iedzivotaju nozimigakie vietéjo, naciondlo un pasaules
zinu avoti dazadas mediju platformas un zinu lietosanas paradumi $ajos mediju kanalos, ipasu uzmanibu pievérsot zinu lietosanai
televizija, interneta un drukatajos medijos. Otraja nodala sniegts televizijas zinu raidijumu auditoriju statistikas parskats — zinu
raidijumu kopéja raidlaika un zinu raidijumu auditoriju kvantitativo datu dinamika laika no 2000. gada lidz 2011. gadam. Tre3aja
nodala ieklauts detalizéts televizijas zinu raidijumu lietoSanas paradumu parskats, seviski pievérSoties TV zinu skatisanas
tradicijam dazadas auditoriju paaudzés un galvenajas mediju auditoriju lingvistiskajas grupas Latvija — latvieSu valodas un
krievu valodas auditorijas. Sis nodalas uzdevums ir skaidrot auditoriju novérianos no zinu raidijumiem sabiedriskaja televizija,
ipasi domajot par raidijumu Panordma. Rezultatu zinojumu noslédz ceturta nodala, kura aplikota auditoriju uzticésanas TV zinu
raidijumiem, ka ari to objektivitates un politiskas neitralitates novértéjums auditoriju acis.

Rezultatu apraksta ir iek|auti gan nozimigakie kvantitativie (aptaujas un TV auditoriju mérijumu) dati, gan fragmenti no
fokusgrupas diskusijam. Pétijuma nosléguma sniegtas ari rekomendacijas LTV, kuru mérkis ir sniegt atbalstu sabiedriskajai
televizijai, reagéjot uz mainigajiem zinu mediju lieto3anas paradumiem Latvijas iedzivotaju vidd. Aptaujas galveno rezultatu
tabulas ir pieejamas darba elektroniskaja pielikuma, kas ir pieejams sabiedriskas politikas portala Politika.lv.

4 Lai ari 2011. gada LTV radija jaunu koncepciju zinu raidijumam Panorama, solot vairak uzmanibas veltit notikumu un procesu analizei, tomér ikdiena zinu redakcija ar gratibam spgj
izpildit S0 uzstadijumu — Zurnalistu korpusam nav tadas kapacitates, lai piedavatu 3o zinu ,pievienoto vértibu’, tas ir, nodrosinatu regularu analitisku saturu, un biezi Zurnalistu veiktas
analizes vieta tiek piedavatas ekspertu viedoklu aptaujas, paplasinatas amatpersonu intervijas. Jamin ari tas, ka 2007. gada LTV piedzivoja vairaku spécigu zinu zurnalistu aiziesanu uz
konkuréjoso TV3 kanalu, un jauns zurnalistu aizpldsanas vilnis bija vérojams 2011. gada, — tas ir atstajis negativu ietekmi uz sabiedriskas televizijas zinu satura kvalitatém.



2. Metodologija

Pétijuma metodologisko pamatu veido mediju auditoriju kvantitativo un kvalitativo izpétes metozu kombinacija — reqularo
TV auditoriju mérijumu datus papildina $1 pétijuma vajadzibam istenotas divas kvantitativas Latvijas iedzivotaju aptaujas, ka ari
13 fokusgrupas diskusijas ar mediju lietotajiem.

Lai ari aptauja ka metode lauj iegut liela apjoma reprezentativus datus, tomér ta nelauj piekldt nozimes pieskirsanas
procesiem auditorijas, tapéc kvantitativo pieeju papildina fokusgrupas diskusijas, kas pétniekam nodrosina pieeju individu
interpretacijam un argumentacijai - tiesi grupas dinamika Jauj pietuvoties tam ikdienas situacijam, kuras cilvéki, mijiedarbojoties
ar citiem cilvekiem, veido savus priek$status par apkartéjo pasauli (Schroder, et al., 2003; Wilkinson, 2004; Barbour, 2007). Saja
pétijuma fokusgrupas diskusijas gan lava izskaidrot kvantitativos datus, gan rosinaja jaunus tematus papildu aptaujai.

Pirma Latvijas iedzivotaju aptauja notika no 2011. gada 27. julija lidz 2. augustam, tas uzdevums bija palidzét precizét
fokusgrupas diskusiju tematus. Taja tika ieklauti jautajumi par Sadiem tematiem: galvenais un nozimigakais zinu avots vietéjam,
nacionalajam un pasaules zinam, TV zinu raidijumu skatisanas paradumi un $o raidijumu novértéjums auditorijas. Fokusgrupas
diskusijas sniedza idejas jauniem tematiem, kuri tika iek|auti otraja aptauja - ta notika no 2012. gada 27. janija lidz 3. jalijam,
respondentiem tika uzdoti jautajumi par Sadiem tematiem: zinu lieto3anas paradumi dazados mediju tipos un to lieto3anas
dinamika pédejos piecos gados, vakara TV zinu raidijumu preferences, attieksme pret sabiedrisko televiziju un tas nodrosinato
zinu saturu, interese un informétiba par dazadiem zinu tematiem, TV zinu raidijumu un interneta zinu portalu valodas izvéle,
zinu lieto3ana interneta un mobilajas platformas, u.c.

Abas aptaujas tika izmantotas datorizétas tiesas intervijas iedzivotaju dzivesvietas. Pétijuma izlasi veido 500 respondentu
vecuma no 15 lidz 74 gadiem, un ta ir reprezentativa Latvijas iedzivotaju generalajam kopumam 3aja vecuma nogriezni.
Pétijuma tika izmantota stratificéta vairakpakapju nejausas izlases metode. Abas aptaujas istenoja kompanija TNS Latvia. Datu
tabulacija tika veikta dazados sociali demografiskos griezumos, ieziméjot statistiski nozimigas atskiribas konkrétam sociali
demografiskajam parametram pret izlasi kopuma.

Dalgji strukturétas fokusgrupas diskusijas notika 2011. gada oktobri un novembri, un $aja laika kopa tika istenotas desmit
diskusijas. Pétijuma rezultatu atskaité ir ieklauti ari fragmenti no trim pilotdiskusijam, kuru mérkis bija parbaudit diskusiju
dizainu darbiba. Kopa 13 diskusijas piedalijas 82 dalibnieki vecuma no 18 lidz 87 gadiem, katra diskusija — vidéji sesi lidz septini
dalibnieki. Diskusijas dalibnieki tika rekrutéti, izmantojot divas metodes: kvotas (quota sampling) un sniega pikas (snowball
sampling). 1zlases veidoSanas uzdevums bija panakt tadu diskusijas dalibnieku kopumu, kas atspogulotu Latvijas iedzivotaju
daudzveidibu, tapéc diskusijas piedalijas cilvéki, kurus raksturo dazadi socialdemografiskie raditaji (vecums, dzimums, tautiba,
sarunvaloda gimené, dzivesvieta — regions, socialekonomiskais statuss). Vecums un valoda tika izvéléti par galvenajiem
diskusiju organizacijas kritérijiem, jo ieprieks veiktie TV auditoriju mérijumi radija, ka Latvijas iedzivotaju televizijas skatisanas
preferences liela méra nosaka tiesi Sis pazimes.®

Kopa notika piecas diskusijas latvieSu valoda un piecas bilingvalas diskusijas, kuras piedalijas krievvalodigie mediju lietotaji
un varéja izveléties runat latviesu vai krievu valoda. Riga notika tris diskusijas latvieSu valoda un tris bilingvalas diskusijas, kuras
dalibnieki tika sadaliti $a4das vecuma grupas: 18-24 gadi, 25-54 gadi un 55 plus”. Arpus Rigas notika ¢etras diskusijas — divas
latvieSu valoda un divas bilingvalas diskusijas, un 3ajas diskusijas piedalijas dazada vecuma mediju lietotaji. Apdzivotas vietas
arpus Rigas, kuras notika diskusijas, tika izvelétas péc sada principa: divas tadas, kur iedzivotaju etniskaja struktiura dominé
latviesi, un divas tadas, kur lielako vai lielu dalu iedzivotaju kopuma veido etniskas mazakumgrupas. Tas bija gan lielakas un
mazakas pilsétas, gan lauku teritorijas.

Katra diskusija ilga vidéji divarpus stundas, taja cita pétijuma vajadzibam tika ieklauti ari plasaki jautajumi par televizijas
lietoSanas paradumiem un attieksméem pret dazadiem televizijas kanaliem, tostarp sabiedrisko televiziju. Runajot par TV zinu
raidijumu skatiSanas tradicijam, ar atvérto jautajumu palidzibu diskusijas dalibnieki tika ltgti stastit par to, ka vini ikdiena
uzzina jaunumus, kados medijos lieto zinu saturu, kadus vakara televizijas zinu raidijumus skatas, ka tos vérté, ipasu uzmanibu
veltot tam, lai izzinatu LTV 1. un 7. programmas zinu raidijumu lieto3anas paradumus un to novértéjumu auditorijas. Pirms
noskaidrot diskusijas dalibnieku attieksmes pret zinu raidijumu Panorama, tika demonstréts fragments no iepriek$éja vakara
raidijuma, apméram pirmajam 10 minatém. Visam fokusgrupas diskusijam tika veikts audio ieraksts, un vélak tas tika atsifréts
un kodéts, izmantojot tematisko kodésanas metodi (Jensen, 2002).

5 Pétijuma rezultatu atskaité fokusgrupas diskusiju dalibnieki ir identificéti péc sadiem kritérijiem: vecums, dzimums, nodarbosanas, dzivesvieta-regions, sarunvaloda gimené, ka ari tautiba
tiem dalibniekiem, kas to bija nosaukusi personas datu anketa (vairaki dalibnieki o informaciju nebija vélgjusies noradit). Nemot véra, ka lielaka dala diskusiju dalibnieku ir Latvijas
Republikas pilsoni, dalibnieku apraksta 31 informacija nav ieklauta, un individa valstiskas piederibas statuss ir noradits tikai tiem dalibniekiem, kuri ir nepilsoni vai citas valsts pilsoni.



Blakus divam kvantitativajam aptaujam un fokusgrupas diskusijam 3aja pétijuma ir izmantoti ari kompanijas TNS Latvia
regularo TV auditoriju mérijjumu dati laika no 2000. gada lidz 2011. gadam. Tapat, lai iegutu iespéju salidzinat auditoriju
uzvedibu ilgaka laika perioda, ilustrativiem nolukiem ir izmantota ari kompanijas Baltic Media Facts auditoriju statistika no 20.
gadsimta 90. gadiem.

Pétijuma tika ieklauti tie televizijas kanali — LTV1, LTV7, TV3, LNT, TV5 Riga un PBK, kuri nodrosina regularus nacionalo
zinu raidijumus latvieSu un krievu valoda. Turklat vairaki no tiem, ka liecina televizijas reitingu dati, 2011. gada bija starp
pieciem skatitakajiem TV kanaliem Latvija. Tatad tie pulcé lielas auditorijas un spélé nozimigu lomu Latvijas iedzivotaju ikdienas
televizijas lietosana.

Gan aptauju, gan fokusgrupas diskusiju temati daléji tika adaptéti no vairakiem pédéjos gados istenotiem zinu lietosanas
pétijumiem Lielbritanija (Hargreaves, Thomas, 2002; Ofcom, 2007; Newman, 2012), piemérojot tos 1 pétijuma vajadzibam, ka
ari papildinot ar jauniem tematiem, nemot véra Latvijas mediju vides ipatnibas.

3. Rezultati
3.1. Zipu avoti

Lai ari pédéjos gados batiski ir kapusi interneta pieejamiba un lietosana Latvija, tomér aptaujas dati rada, ka Latvijas
iedzivotaju parliecinosi nozimigakais zinu avots joprojam ir televizija — ta tas ir ari citas Eiropas zemés.® Zinam par notikumiem
Latvija un pasaulé ka nozimigus aptaujas dalibnieki minéjusi ariinternetu un radio.” Avizes un ipasi komunikacija ar lidzcilvékiem
ir mazak nozimigi zinu avoti Latvijas un pasaules jaunumiem, tomeér tad, kad runa ir par vietéjam un regionalajam zinam, tiesi
drukatie laikraksti un komunikacija ar lidzcilvékiem spélé |oti svarigu lomu - tie ir nozimigakie zinu avoti talit aiz televizijas.

1. attels. Nozimigakais zinu avots*, %, visi respondenti, 2011
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* Respondenti tika lgti nosaukt tris zinu avotus katra zinu kategorija un sarindot tos prioritara seciba. Galvenais zinu avots ir tas,
kuram respondenti pieskira augstako prioritati, bet nozimigako zinu avotu noteica, summéjot tris nosauktos zinu avotus.
Dati: TNS Latvia

Lagti nosaukt galveno zinu avotu par norisém Latvija, nedaudz vairak ka puse aptaujato minéja tiesi televiziju, tad
seko internets, savukart retak nosaukts radio un drukatie laikraksti, bet Zurnaliem zinu iegusana ieradita loti nieciga vieta.?
Lidzigi galvenie zinu avoti sarindojusies, jautajot par pasaules zinam, tomér jautajuma par galvenajiem zinu avotiem vietéjam
aktualitatem televizijas un interneta pozicijas ir vajakas, savukart ievérojami nozimigaka loma 3eit ir drukatajiem laikrakstiem,
tostarp jauniesu auditorijas, kas ierasti tiek uzskatitas par nelojalakajam drukato laikrakstu auditorijam. Laikrakstu popularitate,
mekléjot vietéjas zinas, palidz izskaidrot regionalo laikrakstu stabilas pozicijas tirgu pretéji tai loti straujajai lejupslidei, kas
pedéjos gados verojama dienas laikrakstu lietosana.

N

2011. gada novembri veikta Eirobarometra aptauja rada, ka Eiropas Savienibas valstu iedzivotaju vidi popularakais nacionalas politikas zinu avots ir televizija — to ka zinu avotu minéjusi
85 procenti aptaujato, tad seko prese — 50 procenti, radio — 39 procenti, internets — 29 procenti, cits zinu avots — 1 procents, neintereséjas par $adam zinam - 5 procenti. Televizija ir
popularakais zinu avots gan tajas valstis, kuras joprojam ir spécigas preses lasisanas tradicijas, ka Skandinavijas zemés, gan tajas, kur auditorijas liela skaita no drukatajiem zinnesiem ir
parcélusas uz online zinu avotiem, ka tas ir noticis ari Latvija.

~

Internetu respondenti gan biezak neka radio atzinusi par galveno zinu avotu, kas |auj secinat, ka radio, lai arf nozimigs zinu avots, cilvékiem ikdiena, mekléjot informaciju par jaunakajiem
notikumiem, tomér spélé mazak svarigu lomu.

o

Zurnali ka nacionalo zinu avoti ir svarigaki sieviesu un gados jaunu cilvéku auditorijas, tomér ari te to loma kopéja zinu avotu izvélé ir joti maza.
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2. attéls. Galvenais zinu avots*, %, visi respondenti, 2011
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* Respondenti tika lugti nosaukt tris zinu avotus katra zinu kategorija un sarindot tos prioritara seciba. Galvenais zinu avots ir tas,
kuram respondenti pieskira augstako prioritati, bet nozimigako zinu avotu noteica, summeéjot tris nosauktos zinu avotus.
Dati: TNS Latvia

Lielaka dala Latvijas iedzivotaju zinas televizija, radio un interneta lieto piecas reizes nedé|a un biezak, bet nacionalajos
un regionalajos laikrakstos — retak ka vienu reizi nedéla. Tas ir saistits ar kopéjiem mediju lietoSanas paradumiem - televizija,
radio un internets ir ikdienas mediji, bet laikrakstiem lielaka dala aptaujato pievérsas tikai dazas reizes nedéla vai retak. Teju
puse — 46,4 procenti — aptaujato atzina, ka vispar nelasa nacionalos (rita) laikrakstus, un 35,8 procenti sacija, ka vispar nelasa
regionalas avizes. Turklat drukatas preses nelasitaju ir daudz visas paaudzés.’

Internetu vispar nelieto 32,5 procenti aptaujas dalibnieku, lielaka dala no tiem vecakajas paaudzés.’° Televizija ir neSaubigi
popularakais medijs, to ikdiena lieto teju 80 procenti aptaujato, un iznémums ir vien jaunieSu auditorijas, kuru vida ir batiski
mazaks skaits ikdienas TV skatitaju."

3. attels. “Cik bieZi skataties/klausaties/lasat zinas. ..?", %, visi respondenti, kas attiecigi skatas TV, klausas radio,
lasa nacionalos (rita) laikrakstus, lasa regionalas avizes, lieto internetu, 2012
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Dati: TNS Latvia

° Vecakajas paaudzés ir vairak tadu, kas drukato presi, ipasi dienas laikrakstus, lasa vairakas reizes nedéla, savukart jauni cilveki, lai ari dala vél lasa laikrakstus, to dara ar mazaku regularitati.

1% Internetu datora vai mobilaja telefona nelieto 78,7 procenti aptaujato vecuma grupa 65-74 gadi, 64.5 procenti starp 55 lidz 64 gadus vecajiem, mazak - 43 procenti — 45-54 gadus vecu
cilvéku vida, un pavisam maz ir interneta nelietotaju jaunu cilvéku vida: 14 procenti (35-44 gadi), 7,4 procenti (25-34 gadi) un 5,9 procenti (15-24 gadi).

"' Starp 15 lidz 24 gadus vecajiem aptaujas dalibniekiem piecas reizes nedéla vai biezak TV skatas 55,1 procents. Salidzinajumam, 25-34 gadus veco vidi tadu ir 76 procenti, nedaudz
vairak ikdienas TV skatitdju ir 35-44 gadus veco vida (79 procenti) un starp 45-54 gadus vecajiem (78,6 procenti), bet ipasi daudz tadu, kas skatas TV piecas reizes nedéla vai biezak, ir
vecakajas paaudzeés: 93,1 procents (55-64 gadi) un 94 procenti (65-74 gadi).
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4. attéls. “Cik biezi skataties/klausaties/lasat/lietojat...?", %, visi respondenti, 2012
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Dati: TNS Latvia

Aptaujas dalibnieki atzina, ka viniem visgratak batu iedomaties savu dzivi bez televizora — 87 procenti to ierindoja starp
trim lietam, bez kuram dzive batu grati iedomajama, tad seko mobilais telefons — 70,4 procenti, dators — 59,4 procenti, radio
- 44,2 procenti, un ikdiena mazaku lomu spélé laikraksti — 28,5 procenti, un zurnali - 10,4 procenti. Tomér ari $ajas atbildés var
redzet nozimigas paaudzu atskiribas.

5. attéls. “Bez ka biitu visgritak iedomaties savu ikdienu?*’, %, visi respondenti, vecums, 2012
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* Aptaujas dalibniekiem tika lagts noradit tris nozimigakas lietas, bez kuram viniem batu visgritak iedomaties savu ikdienu, sarindojot tas prioritara seciba.
Tabula ir noradits respondentu skaits, kas 3o ierici/mediju ir ierindojusi starp trim nozimigakajam lietam.
Dati: TNS Latvia

Latvija ir starp tdm Austrumeiropas un Dienvideiropas valstim, kuras ir zemakie drukatas preses lietosanas raditaji Eiropas
Savieniba un, ka rada 2011. gada veikta Eirobarometra aptauja, Latvija tie ir ari zemakie Baltija. ST aptauja ari rada, ka alternativu
zinam presé Latvijas iedzivotaji ir atradusi interneta — starp Eiropas Savienibas valstim Latvija ir visvairak tadu, kas nacionalas
politikas zinas uzzina interneta."

12.2011. gada novembri veiktaja Eirobarometra aptauja 20 procenti Latvija aptaujato respondentu atzinusi, ka lasa drukato presi katru dienu vai teju katru dienu, vél mazak tadu, kas ik
dienas lasa drukatos medijus, ir Portugalé (19 procenti), Bulgarija (15 procenti), Polija (15 procenti), Rumanija (12 procenti) un Griekija (8 procenti). Lietuva (30 procenti) un lgaunija (43
procenti) ir vairak regularo drukatas preses lasitaju, tomér tradicionali spécigakas preses lasisanas tradicijas ir Skandinavijas valstis: Zviedrija ik dienas presi lasa 76 procenti aptaujato,
bet Somija - 73 procenti. 32 procenti aptaujato Latvija nosaukusi presi ka zinu avotu par nacionalas politikas jautajumiem, kas lidz ar tadiem pasiem raditajiem Malta un Polija ir zemakie
Eiropas Savienibas valstu vidd. Salidzinajumam, Lietuva tadu bija 48 procenti, Igaunija — 40 procenti, savukart Somija — 71 procents, Zviedrija — 74 procenti. Toties Latvija Eiropas
Savienibas valstu vida ir visvairak tadu — 53 procenti aptaujato, kuri nacionalas politikas zinas uzzina interneta. Teju tikpat daudziem - 51 procentam - ari Igaunija tas ir nacionalas
politikas zinu avots, ka ari daudziem Ziemelvalstis (pieméram, 46 procentiem - Zviedrija, 42 procentiem — Somija), kas tradicionali lepojas ar lielu interneta lietotaju skaitu. Salidzinot
ar citam Eiropas Savienibas valstim, Latvija un lgaunija ir ari salidzinosi daudz tadu, kuri katru dienu vai teju katru dienu lieto internetu — tadu ir 60 procenti, kas ir batiski vairak neka
vairakas citas Austrumeiropas valstis, tomér mazak neka Skandinavija — pieméram, Zviedrija 82 procenti aptaujato sacija, ka ik dienas lieto internetu.
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Tomér, vértéjot drukatas preses lomu cilvéku ikdiena Sodien Latvija, ir batiski noskirt nacionalos laikrakstus un vietéjo presi.
Ka jau iepriek$ minéts, vietéja prese ir nozimigs zinu avots vietéjiem jaunumiem, tostarp jauniesu vidu. Turklat aptauja, kura tika
veikta 2012. gada, tas dalibnieki atzina, ka atskiriba no dienas preses pédejos piecos gados zinas regionalajos laikrakstos lasa
tikpat daudz, cik agrak. Ari zinas televizija un radio cilvéki lieto tikpat daudz, cik agrak, bet interneta — vairak.

6. attéls. “Vai pedéjos piecos gados zinas 3aja medija skataties/klausaties/lasat vairak, mazak vai tikpat daudz, cik agrak?’, %, visi respondenti,
kas attiecigi skatas zinas TV, klausas zinas radio, lasa zinas nacionalajos (rita) laikrakstos, lasa zinas regionalajas avizés, lasa zinas interneta, 2012

Skatos/klausos/ ey 258 18,5
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E—— ] 74,2
— 314
Skat(l)s/klauso_sli 29,2 48,9
asu maza — 64
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asu tikpat daudz, cik agra — 193
0,6
Grati pateikt l| 08 2,3
0,0
mTv M Radio I Nacionalajos (rita) laikrakstos Regionalajas avizés 1 Interneta

Dati: TNS Latvia

Interesanta aina paveras, aplukojot Sos datus dazadu vecuma grupu 3kérsgriezuma. Zinas radio un televizija pédejos
piecos gados mazak klausas un skatas jauni cilvéki vecuma no 15 lidz 34 gadiem, savukart paréjas vecuma grupas — tikpat daudz,
cik agrak. Zinas dienas laikrakstos pédéjos gados lasa mazak visas vecuma grupas, iznemot 55-64 gadus vecos respondentus.
Interese par zinam regionalajos laikrakstos ir kritusi mazak — ja vecuma lidz 35 gadiem zinas viet&ja presé lasa mazak, tad
paréjas vecuma grupas — tikpat daudz, cik agrak. Zinas interneta lasa vairak visas interneta lietotaju paaudzeés.

Televizijas un interneta ka galvena zinu avota izvélé ieziméjas plaisa starp auditorijam, kuru socialekonomiskais statuss
ir at3kirigs. Televizija ka galvenais zinu avots dominé auditorijas, kuras dzivo arpus Rigas'?, gimenés, kuras raksturo sliktaks
finansialais nodrodinajums, ka ari mediju lietotaju vidu, kuriem ir sliktaks izglitibas fons, savukart internetu ka galveno zinu
avotu biezak minéjusi tie, kas dzivo galvaspilséta, pelna vairak un ir ar labakiem izglitibas sasniegumiem.™

7. attéls. Galvenais zinu avots, nacionalas, Latvijas méroga zinas, %, visi respondenti, apdzivotas vietas tips, 2011
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Dati: TNS Latvia

' Iznémums ir tikai vietéjas zinas, kur ridzinieki biezak neka citas pilsétas un laukos dzivojosie minéjusi televiziju ka galveno zinu avotu; arpus Rigas dzivojosajiem bez televizijas nozimigs
vietéjo zinu avots ir ari laikraksti un komunikacija ar lidzcilvékiem.

4 Batiski gan noradit, ka televizija ir svarigs zinu avots ari tiem, kuru gimenes ienakumi ir augstaki, tomér Sie cilvéki televiziju retak nosaukusi ka galveno zinu avotu. Interesanti, ka
cilvéki ar augstakiem ienakumiem un ar augstako izglitibu ari mazak palaujas uz komunikaciju ar lidzcilvékiem ka zinu avotu. Tapat $ajas sabiedribas grupas nav populara zinu lasisana
laikrakstos. Nacionalas un vietéjas zinas laikrakstos biezak meklé tie, kuriem nav augstakas izglitibas un tie, kuru gimenes ienakumi ir zemi.
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8. attéls. Galvenais zinu avots, nacionalas, Latvijas méroga zinas, %, visi respondenti, gimenes ienakumi, 2011
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9. attels. Galvenais zinu avots, nacionalas, Latvijas méroga zinas, %, visi respondenti, izglitiba, 2011
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Aptaujas rezultati rada ari dazadas preferences sievieSu un virieSu zinu avotu izvélés. Sievietes biezak ka galveno Latvijas
zinu avotu nosaukusas televiziju, bet virie$i — internetu.

10. attéls. Galvenais zinu avots, nacionalas, Latvijas méroga zinas, %, visi respondenti, dzimums, 2011
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Televizija ir nozimigs Latvijas un pasaules zinu avots, kas vieno ari dazadas auditoriju paaudzes visas vecuma grupas. Lai
ari zinu skatiSanas televizija ir |oti populara vecakajas paaudzeés, ari jaunu cilvéku (15-34 gadi) dzivés televizija ka zinu avots
joprojam spélé batisku lomu.

Interneta lietosanas paradumu pétijumi Latvija nesaubigi liecina, ka aktivakie interneta lietotaji ir tiesi gados jauni cilvéki,
tomér 31 pétijuma aptaujas dati rada, ka, lai ari internets ir gados jaunu cilvéku galvenais zinu avots, tiedsaistes zinu platformas
vienas pasas nespéj pilniba apmierinat jaunu cilvéku informativas vajadzibas - talit aiz interneta nozimigs Latvijas un pasaules
zinu avots ir ari televizija. Jauniesiem, salidzinot ar vecakajam paaudzem, zinu avotu struktdra ir vienveidigaka — izteikti dominé
tikai Sie divi zinu avoti, savukart citi zinu resursi — radio, laikraksti, Zurnali, lidzcilvéki — spélé ievérojami mazaku lomu.

Iznémums ir tikai vietéjas zinas, kur ka galvenais zinu avots péc interneta nosaukti laikraksti un tikai tad seko televizija, kas
lauj secinat, ka tiesi regionala prese uztur laikrakstu lasiS8anas tradicijas gados jaunu cilvéku vida. 15-24 gadus vecajiem ir |oti
maza interese par laikrakstiem ka Latvijas un pasaules zinu avotiem, tomér tad, kad runa ir par vietéjam zinam, laikrakstu loma
krietni pieaug. Batiski ar uzsvért, ka tiesi interese par vietéjam zinam jaunu cilvéku vida ir ievérojami lielaka neka interese par
Latvijas politisko un ekonomisko dzivi, ka ari par pasaules jaunumiem.

11. attéls. Galvenais zinu avots, nacionalas, Latvijas méroga zinas, %, visi respondenti, vecums, 2011
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12. attéls. Galvenais zinu avots, vietéjas, regionalas zinas, %, visi respondenti, vecums, 2011
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13. attels. Galvenais zinu avots, pasaules zinas, %, visi respondenti, vecums, 2011
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Lai ari gados jauni cilvéki televiziju aptauja nosauca par sev batisku zinu avotu lidzas internetam, tomér, ka paradija
fokusgrupas diskusijas, atskiriba no vecakajam paaudzém televizijas zinu skatisanos jaunu cilvéku vida neraksturo regularitate,

bet drizak — nejausiba, epizodiskums. Skatos TV zinas ,dazreiz’, ik pa laikam”, ,loti reti’, ,ja sanak uzslégt’, ,ja trapu’, ,klausos
fona” — $adi jauniesi raksturoja savu TV zinu skatisanas pieredzi.
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Man parasti vienkarsi rits sakas ar kafiju un interneta zinu parskatu, un, tad, ja es atrodu ko intereséjosu, kas
tiesam notick tads interesants, tad es zinu, ka to drosi vien raidis [TV] zinas un par to pastastis plasak, tad
es skatos ari zinas.

(21 gadu veca studente, dzivo Vidzemé, sarunvaloda gimené: latviesu)

Speciali ta ari neslédzu zinas, tikai kad raidijumam, ko es skatos, tur ir reklama, es tad parsledzu uz LNT, tur
skatos. Zinas principa dienas laika — tickos ar kolégiem, un pie mums portals Leta.lv ir pieejams, tadé] it ka
visas zinas principa ir no turienes.

(29 gadus veca banku sektora darbiniece, dzivo Riga, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)
Tikpat labi var taja pasa laika vienkarsi parslégt vinai [Panorimai) pari un, teiksim, Discovery paskatities,
vienkarsi taja momenta kaut ko citu vienkarsi sagribas un skatas to.

(27 gadus vecs tirdzniecibas sektora darbinieks, dzivo Riga, latvietis, sarunvaloda gimené: latvieu)

(Zinas] interneta lasu. Tad televizora es tikai ta keksisa péc sézu un skatos. [..] Fona skan tad. Nu, vienkarsi,
lai atslégtos no visa dienas ritma, tad es vienkarsi skatos ekrana un biezi vien pat nesaprotu, ko... nu saprotu,
ko vini runa, bet neiedzilinos. Dzirdu ko vini tur runa, visu to.

(20 gadus veca pedagogijas studente, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu)

Aptaujas dati rada, ka 15-24 gadus vecu jauniesu vidl 32,7 procenti ir tadi, kas zinas televizija skatas piecas reizes nedéla

vai biezak, un tikai teju 15 procenti ir tadi, kas tikpat biezi skatas vakara TV zinas, kas ir ievérojami mazak neka vecakajas

paaudzeés, kur vakara TV zinu skati$anas joprojam ir nozimigs rituals.

14. attéls. ,Cik bieii skataties zinas televizija?’, %, visi respondenti, kas skatas televiziju, vecums, 2012
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15. attéls. ,Cik biezi kopuma skataties vakara TV zinu raidijumus, sakot no pl.18.00?", %, visi respondenti, kas skatas televiziju, vecums, 2012
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Jauni cilvéki ir tie, kuri liela méra ir atteikusies no konvencionalas televizijas skatisanas, un vinu zinu mediju lieto3anas

paradumus vairak raksturo nelinearitate. Tas ir, jauni cilvéki uzskata, ka tapat ka nav japlano televizijas skatisanas, nav ari
jagaida vakars, lai uzzinatu jaunumus, jo, ka sacija diskusijas dalibniece, 32 gadus veca vaditaja uznémuma, ,tas jau pa dienu
interneta sak notikt”. Sajas paaudzés ir pieprasijums péc zinam,,3eit un tagad’, arpus fikséta laika un telpas, un $is gaidas vislabak
apmierina tiesi interneta mediju piedavajums.

Jauni cilvéki zinam tradicionalo mediju platformas pievérsas tad, kad Sis saturs ir viegli pieejams, atrodas ,pa celam

[..] interneta tu to zinu vari izlasit tad, kad tev ir laiks un kad tu to gribi. Televizija, tad tev ir javakte,
tagad ir sesi, tagad bus vai kad tur tas nakamais cikls, nu, tev ir ta piesaiste, bet interneta tu vari visas
dienas garuma jeb, pienemsim, nu §i pat lidmasinas katastrofa kad bija, tu vari, ik pa laikam atkal ieej,
tu..., tas viss refresojas, un tu atkal redzi, ir kaut kas klat nacis vai nav, televizija tas druscin prasa ta ka
ilgaku laiku, un tev ir jabat klat pie ta televizora, ar internetu tur ir vieglak vienkarsi.

(32 gadus veca vaditaja uznémuma, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latvieSu)

”

citam ikdienas aktivitatém, ka ari Seit butisku lomu spélé gimenes mediju lietosanas prakses. Pieméram, jauni cilvéki
televizijas zinu raidijumus bieZi skatas tad, ja kads majinieks jau ir sacis tos skatities. TieSi tapat ir ar laikrakstiem — lasa, ja tie

ir pieejami majas.

Es varbut divreiz ménesi..., varbiit nejausi ejot garam, vina [Panoramal ir ieslégta. [..] Man mamma [skatas].
[..] Tad, ja es... nu man gadas iet garam, tad es varbiit kadu sizetu ari noskatos.

(27 gadus veca valsts sektora stradajosa juriskonsulte, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu)

Televizoru es neskatos vispar, tas ir, absoluti Sad un tad, reizém, es varu, ejot cauri viesistabai, aizkert dazus
momentus, kad gimene skatas, bet pats es sen jau neskatos.

(20 gadus vecs datortehnikas un automatikas students, dzivo Riga, krievs, nepilsonis, sarunvaloda gimené: krievu)

Lai ari 15-24 gadus veco jauniesu vidl 88,4 procenti ir tadi, kas internetu lieto piecas reizes nedéla vai biezak, mazak —
60,7 procenti — ir tadi interneta lietotaji $aja vecuma grupa, kas tikpat biezi interneta lasa zinas. Lielaka dala no 15 lidz 24 gadus
vecajiem, kas vispar lasa zinas interneta — 74,2 procenti — zinas interneta uzzina no zinu portaliem, tas ir popularakais tiessaistes

zinu resurss visas paaudzés.” Tomér netipiski citam vecuma grupam — jaunie$u vidd interneta socialie tikli spélé nozimigu lomu

ka zinu avots.

Jauniesi fokusgrupas diskusijas stastija, ka interneta socialajos tiklos seko lidzi ari mediju organizaciju pazinojumiem
un 3ada veida noklust pie zinam, tas parasti ir saites uz zinu portaliem, ka ari konvencionalo mediju interneta platformam.
,Man diena sakas ar Twitter," sacija studente, fokusgrupas diskusijas dalibniece. Daudzi jauni cilvéki sak dienu ar zinu virsrakstu
caurskatisanu — interneta socialajos tiklos, zinu portalos, un tas $ajas auditorijas ir tikpat spécigs rituals ka vecakajas paaudzés

vakara TV zinu skatisanas.

Esmu no tiem cilvékiem, kas neskatas televiziju. Es visu uzzinu no interneta. No avizém ne. Nu, varbut no
socidlajiem tikliem. Nu, pieméram, no Facebook. Tur ir ari dazadas saites... Nu, tas ir liela dala krievu valoda.
Telegrafs.lv, Mixnews.ly, nedaudz Delfi. No televizijas — nu, loti reti Pirmais Baltijas kandls. Nu, arl interneta
es skatos kadus Yourube vai kaut kur. Panordamu — loti reti. Ja ir kadi svarigi notikumi te, Riga, Latvija, tad ja.
Bet, ja tada ipasi neka nav, tad Latvijas Televiziju un Latvijas zinas neskatos. [..] Mums nav kabeltelevizijas
vispar. Més atsakamies no televizijas. [..] Televizors tiek izmantots tikai ki dators, ki monitors.

(29 gadus veca, organizé bérnu pasikumus, dzivo Riga, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)

15 71,7 procenti no visiem aptaujatajiem, kas lasa zinas interneta, atzina, ka zinas interneta iegist zinu portalos. Laikrakstu lasisana interneta ir btiski mazak izplatita aktivitate - 15,8
procenti no visiem aptaujatajiem $adi iegast jaunumus interneta. Lielaka interese par laikrakstu lasisanu interneta ir tikai, 55 plus” vecuma grupas, kas ir arf lojalakas laikrakstu drukato
versiju auditorijas. 30,3 procenti zinas, jaunumus interneta uzzina, lietojot interneta socialos tiklus, 19,4 procenti - lietojot informacijas meklésanas rikus ka Google, 13,2 procenti —
lietojot zinu agentaru majas lapas, 10,6 procenti — skatoties TV raidijumus internetd, 9,7 procenti — klausoties radio raidijumus interneta, 7,1 procenti — lasot Zurnalus interneta, 3,4
procenti - lasot interneta dienasgramatas (blogus).
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16. attéls. “Kada veida interneta uzzinat zinas, jaunumus?’, %, visi respondenti, kas lasa zinas interneta, 2012
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Interneta socialo tiklu ka zinu avotu popularitati jaunieSu vidu palidz skaidrot ari interneta lietoSanas aktivitasu struktara
$aja vecuma grupa kopuma. Lai ari jaunieSiem zinu portali ir svarigaks zinu avots neka interneta socialie tikli, at3kiriba no
vecakajam interneta lietotaju paaudzém interneta socialo tiklu apmeklésana kopuma ir popularaka interneta aktivitate par
zinu portalu lietoSanu. 15-24 gadu veco vidl 75,5 procenti interneta socialo tiklu lietoSanu nosauca starp piecam biezakaja
izmantotajam interneta aktivitatém, savukart 49,7 procenti — zinu portalu lasisanu.'® 15-24 gadus vecie ari visaktivak izmanto
interneta socialos tiklus mobilaja telefona — 45,8 procenti tos bija apmekléjusi pédéja ménesa laika, bet retak mobilaja telefona
bija lasijusi zinu portalus — 31,2 procenti."”

Ka noskaidrojam fokusgrupas diskusijas, jauni cilvéki dod prieksroku zinam interneta platformas to piedavatas nelineéras
zinu plismas dél: interneta zinu mediji lauj pasam mediju lietotajam izvéléties zinu lietosanas kartibu — kad zinas lietot, par
kadiem tematiem intereséties, kada apjoma un seciba. Citiem vardiem runajot, jaunu cilvéku zinu lieto3anu raksturo zinu
$kirosana, ta vispirms ir zinu atlase, parskatot zinu virsrakstus, un tikai pec tam detalizéta iepazisanas ar izvélétajam, sev
intereséjosam zinu vienibam jeb, runajot kadas diskusijas dalibnieces, 27 gadus vecas juriskonsultes vardiem, ,tu vari iz3kirot,
ko tu gribi izlasit un ko tu negribi, tur jau péc virsrakstiem apméram tu saproti”.

Tad ir izvéle, vai nu tu izlasi to, kas tev interesé, vai ar tad tev jaskatas viss tas raidijums. Protams, ka értak
laika taupiSanas zina ir izvéléties vienkarsi izlasit.

(20 gadus veca ekonomikas studente, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu)

Kopuma, aplikojot visu interneta lietotaju atbildes, 71,1 procents starp piecam biezak veiktajam aktivitatém internetd nosauca sazinasanos, lietojot e-pastu, Skype, 68,3 procenti
atbildéja — lasu zinu portalus, 67,3 procenti — izmantoju meklésanas programmas ka Google, 61,5 procenti — lietoju interneta socialos tiklus ka Draugiem.lv, Facebook, 42,7 procenti —
lietoju internetbanku, iepérkos interneta veikala, 32,8 procenti — skatos laika zinu prognozes, 31,1 procenti — lejupladéju/skatos filmas un serialus, 25,3 procenti — spéléju spéles, 22,3
procenti - lejupladéju/klausos maziku, 18,9 procenti — klausos interneta radio, 12,0 procenti — augSupieladéju foto, video, attélus, 11,1 procenti - skatos interneta TV, 6,5 procenti —
lejupladéju/skatos attélus, 4,2 procenti — rakstu/lasu interneta dienasgramatas (blogus), 3,9 procenti — komentéju zinu rakstus, 3,2 procenti — citas aktivitates, 3,2 procenti — darba
vajadzibam.

Aptauja visi mobilo telefonu lietotaji mobilo telefonu pédéja ménesa laika bija izmantojusi Sadiem mérkiem: sanem/veic zvanus (98,2 procenti), sanem/stta sms (80,4 procenti), fotografé,
filmé video (35,1 procenti), klausas maziku (22,6 procenti), klausas radio (17,1 procenti), spélé spéles (14,5 procenti), apmeklé interneta socialos tiklus (13,6 procenti), lieto citas mobila
telefona funkcijas (12,9 procenti), izmanto meklésanas portalus (12,2 procenti), lasa zinas interneta zinu portalos (11,0 procenti), sanem/sita e-pastus (9,5 procenti), izmanto GPS
navigaciju (7,8 procenti), lejupladé aplikacijas (7,1 procenti), skatas dazadus video interneta vietnés ka YouTube (4,8 procenti), skatas filmas un serialus (2,5 procenti), skatas TV raidijumus
(1,3 procenti).
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Tas, ka lasot pats ari it ka izfiltré to, kas tev pasam interesé, nevis tev visu jaklausas. Tu bezmaz vai aizmiedz
[skatoties televiziju], a [pamosties], Sitas mani interesé.

(23 gadus veca arstniecibas studente, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latvie$u)

Es ari lasu zinas interneta, Delfi.lv [..] Bet es lasu loti pavirsi, galvenokart virsrakstus, tas ir, konkréti mani reti
kas var ieinteresét, lai es ieietu un izlasitu pilniba, pilnigi visu rakstu.

(20 gadus vecs datortehnikas un automatikas students, dzivo Riga, krievs, nepilsonis, sarunvaloda gimené: krievu)

Jaunu cilvéku vida ir ari vairak tadu, kas piekrit apgalvojumam, ka laikraksti tuvakajos gados izzudis, jo visu informaciju

tagad var iegut bez maksas interneta. Tomér par spiti tieSsaistes zinu popularitatei $ajas auditorijas jaunu cilvéku vida ir ari

daudz tadu, kas piekrit apgalvojumam, ka zinas interneta ir mazak kvalitativas neka radio, TV un presé.

17. attéls. “Laikraksti tuvakajos gados izzudis, jo visu informaciju tagad var iegiit bez maksas interneta”, %, visi respondenti, vecums, 2012
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18. attéls. “Zinas interneta ir mazak kvalitativas (pieméram, biezak neprecizas, hiezak nepatiesas, mazak objektivas) neka radio, TV un presé”, %, visi

respondenti, vecums, 2012
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Jaunu cilvéku vidu ir nedaudz mazak tadu, kas uzskata, ka ir svarigi bat labi informétam par aktualajiem notikumiem

Latvija un pasaulé un regulari sekot lidzi aktualajiem notikumiem Latvija un pasaulé. Interesanti, ka vismazak par to ir parliecinati

35-44 gadus vecie.
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19. attéls. “Ir svarigi bat labi informétam par aktualajiem notikumiem Latvija un pasaulé”, %, visi respondenti, vecums, 2012
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20. attéls. “Ir svarigi regulari sekot lidzi aktualajiem notikumiem Latvija un pasaulé’, %, visi respondenti, vecums, 2012
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Dati: TNS Latvia

Fokusgrupas diskusijas daudzi jauni cilvéki stastija, ka par zinam vini intereséjas tikai tad, kad ir noticis kaut kas nozimigs,
turklat par svarigam zinam varot ari neintereséties, $adas zinas neesot jameklé, jo tas pasas atnaksot pie viniem — par |oti
svarigiem jaunumiem pavéstis kads no vinu sociala tikla (draugi, gimene, kolégi), tostarp interneta, jo, ka sacija diskusijas
dalibnieks, 19 gadus vecs students — par |oti svarigiem jaunumiem ,runa visu laiku un visi” un ,priek$ tam nevajag skatities
zinas”. Tatad, interesé$anas par zinam $ajas vecuma grupas nav passaprotama, nemaz nerunajot, ka tas varétu bt pienakums,
ka par to runa vecaki cilvéeki.

Zinas neskatos vispar. [..] Ka neka més dzivojam sabiedriba un tik un ta satickamies ar cilvékiem un, ja kaut
kas interesants... tad tev vienmér kads kolégis izstastis, bet ta es neredzu nepieciesamibu. [..] Internets... Nu,
tikai to, kas mani interesé. [..] Es neesmu atkarigs no ta, kas notiek.

(26 gadus vecs rezidentiiras students, arsts, dzivo Riga, latvietis, sarunvaloda gimené: krievu)

Gados jauni cilvéki aptauja noradija, ka visbieZak televizija skatas filmas un serialus, un interese par zinu raidijumiem kapj,
sakot no 45 gadiem, un vislielaka interese par zinu raidijumiem ir vecuma grupa no 65 lidz 74 gadiem. Saja vecuma nogriezni
ariir lielaka interese par aktualo problému raidijumiem.® 65-74 gadus vecie ari vienigie noradija, ka televizija galvenokart ir
domata tam, lai uzzinatu jaunakas zinas, savukart paréjas vecuma grupas dominé uzskats, ka televizijas galvena funkcija ir
atpata, izklaide.”

'8 Kopuma Latvijas iedzivotaji visbiezak televizija skatas filmas un serialus — 69,5 procenti aptaujato tos ierindojusi starp trim biezak skatitakajiem TV Zanriem, ka ari zinu raidijumus — 59,8
procenti, kam seko izklaides raidijumi (38,7 procenti), izglitojosie raidijumi (34,6 procenti), sporta raidijumi (33,8 procenti), bet aktualo problému raidijumi (26,3 procenti), kultdras
raidijumi (25,6 procenti) un bérnu raidijumi (23 procenti) ir sanémusi mazaku auditoriju uzmanibu.

1% Apkopojot visu Latvijas iedzivotaju atbildes, redzams, ka puse — 50 procenti — aptaujato noradijusi, ka, vinuprat, televizija ir domata galvenokart tam, lai atpustos, izklaidétos, 34,2
procenti — uzzinatu jaunakas zinas. Mazak ir tadu (14,7 procenti), kas uzskata, ka galvena ir televizijas izglitojosa funkcija, bet niecigs skaits aptaujas dalibnieku (1,1 procenti) paudusi
parliecibu, ka televizijai vajadzétu nodrosinat platformu diskusijam.
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21. attels. Vishiezak skatitais TV parraizu Zanrs*, %, visi respondenti, kas skatas televiziju, vecums, 2012
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* Aptaujas dalibnieki tika lagti nosaukt tris TV Zanrus, kurus skatas biezak. Tabula ir noradita tris biezak nosaukto Zanru summa.
Dati: TNS Latvia
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22, attéls. ,Televizija ir domata galvenokart tam, lai...?", %, visi respondenti, vecums, 2012
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Ka noskaidrojam fokusgrupas diskusijas, gados vecaki cilvéki biezak skatas TV zinas ik vakaru un vakara noskatas zinas
vairakos TV kanalos: ,staiga” no kanala uz kanalu, salidzina zinas. ,Es visas tris zinas [TV3, LNT, LTV1] stripa skatos,” sacija kada
55 gadus veca fokusgrupas diskusijas dalibniece, stastot par savu vakara TV zinu skatidanas ritualu. Citas paaudzés ta rikojas

tikai krizes situacijas, tas ir, tad, kad norisinas kadi arkartéji, loti nozimigi notikumi. Gados vecaki televizijas skatitaji ir ari vairak

ieintereséti un labak informéti par politiskas dzives jaunumiem.
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Vispar zinas es skatos visas programmas, ko vien var redzét. [..] Pa druskai nemu, pa druskai...
(56 gadus veca lauksaimniece, dzivo Vidzemé, sarunvaloda gimené: latviesu)
Pamata [zinu avots ir] televizors. Noteikti katru vakaru. Tas ir pilnigi ta ka, ta ka likums. [..] Zinas patik
skatities pa visiem [televizijas kanaliem] péc kartas. [..] Jo tad es varu sasummeét.
(57 gadus veca radiologa asistente, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu un krievu)

Butiba panemu zinas visos tris kanalos. TV3 zinas, tad es pagriezu LNT, nu, ta pamikséju, tad es uzgriezu
Panordamu apskatos.

(57 gadus veca muzeja darbiniece, dzivo Kurzemé, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu)
Zinas latvie$u, krievu valoda obligati, tas jebkura gadijuma, visas programmas kadas vien iespéjamas. [..]
Vispar vajag informaciju iegiit visos kanalos péc iespéjas.

(62 gadus vecs pensionars, dzivo Zemgalé, krievs, nepilsonis, sarunvaloda gimené: krievu)

Redzot to, ki viena un ta pati zipa, cik vipa dazadi tiek pasniegta, interpretéta un ta talak, ja tu gribi kas. ..
saprast, kas notiek, tad ir jalasa un jaliek kopa no vairakiem no $iem te medijiem un kanaliem.

(62 gadus veca arste, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu)

Lai arf vecuma grupas 55 plus” internets ka zinu avots spélé mazaku lomu neka citas paaudzés, tomér nebatu pareizi
secinat, ka $is vecuma grupas vispar ir arpus interneta zinu plismas. Pieméram, ja aplukojam 55-64 gadus vecas auditorijas,
te internets ir tikpat biezi atzits par galveno Latvijas zinu avotu ka laikraksti.® Citadi ir ar auditorijam vecuma grupa 65-74,
kur interneta loma zinu iegG3ana ir nieciga un zinas interneta aizstaj laikraksti, radio un, netipiski citam vecuma grupam, ari
komunikacija ar lidzcilvékiem ir nozimigs zinu avots.”!

Runajot par internetu ka zinu avotu vecakajas paaudzeés, te nozimigu lomu spélé dzives ritms - tie, kam darba ir pieejams
internets un tas ir jaizmanto darba vajadzibam, ari ir starp aktivakajiem interneta zinu lasitajiem, savukart tie, kas vairs nav
ekonomiski aktivi, ari mazak lieto vai nelieto vispar zinas interneta.

No rita [LNT] 900 sekundes, darba — internets, man ir sava lapa uztaisita ar visiem Delfiem, Apollo, ar visu
to, kas..., teiksim, specialas zinas tur, kas mani interesé.

(62 gadus veca arste, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu)

Apollo, Delfs, TVNET. Nu tas dienas laika tur. Pusdienas laika var ieiet apskatities kadu informaciju. [..] Esot
darba.

(53 gadus veca, strada personalvadiba valsts iestade, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu)

Es neskatos biezi televizoru un radio, es diezgan maz majas esmu, vairak internetu lietoju.
(51 gadu veca projektu vaditaja valsts scktora, dzivo Pierig, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu un anglu)
Tas [televizors] man ir vienigais izzinas avots. Nu, protams, vél ir ari radio man, es varu (vinu) klausities.
Kompjatera man nav.
(83 gadus veca pensionare, dzivo Riga, sarunvaloda gimené: latvie$u)

Pagas pirmas zinas ir radio un péc tam, tatad, gan ta braucot tramvaja palasu avizi, man nak avizes, zurnali,
un vakara iet, protams, televizors.

(81 gadu veca pensionare, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu)

Es esmu vecakas paaudzes parstave, tapéc es galvenokart visu iegistu, visas zinas no radio, avizém un Zurnaliem.

(87 gadus veca pensionare, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu)

Gan latviesi, gan citu tautibu mediju lietotaji ka galveno zinu avotu visbiezak mingjusi televiziju, kurai ka otrs biezak
minétais seko internets. Lai ari nelatviesi biezak nosaukusi televiziju ka galveno zinu avotu neka latviesi, savukart latviesi biezak
ka galveno zinu avotu minéjusi internetu, gan vieni, gan otri abus medijus minéjusi ka nozimigus zinu avotus, tapéc nav pamata
uzskatit, ka latviesu un citu tautibu mediju lietotaju paradumi galveno zinu avotu (mediju platformu) izvélé batiski atskirtos.

% Kopuma nozimigakais zinu avots vecakajas paaudzés (55-74 gadi) ir televizija, vél nozimigs ir radio un laikraksti. Radio ka zinu avots ir nozimigs visas paaudzés (iznemot tikai 15-24
gadus vecas auditorijas), savukart zinu lasisana laikrakstos izteikti ir vecakas paaudzes mediju lietotdju nodarbosanas.

2! Citas vecuma grupas komunikacija ar lidzcilvekiem ir nozimiga vien tad, kad runa ir par vietéjam zinam, bet 65-74 gadus veco auditorijas sis ir nozimigs ari nacionalo un pasaules zinu avots.
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23. attels. Galvenais zinu avots, %, visi respondenti, tautiba, 2011
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3.2. TV zinu raidijumu auditoriju statistika

Péedéjos gados ir palielinajies TV zinu raidijumu kopéjais raidlaiks $aja pétijuma ieklautajos TV kanalos — LTV1, LTV7, LNT,
TV3, PBK un TV5 Riga. 2000. gada zinu kopéjais raidlaiks bija 94 839 minites??, bet 2011. gada kopéjas zinu étera mindtes jau
sasniedza 118 057 minutes. 2011. gada vislielakais zinu raidijumu apjoms bija PBK, LTV1 un LNT.

24, attéls. TV zipu raidijumu kopéjais raidlaiks minates, 2000-2011
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2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
PBK—— 43502 42706 43459 43410 41050 36 900 38281 41431 42961 42324 40939 45783
LTV1 —— | 23559 26354 25560 23 649 26579 25161 23 245 21985 23241 22965 22177 22269
LNT —— 13 843 11831 10 646 10976 12067 11034 14111 15342 13032 14519 14035 20503
TV5 Riga n/d n/d 1060 5879 11851 11976 1787 24026 14 240 14271 13351 11688
V3 — 6987 6827 4170 26 n/d 2168 7847 7603 8006 9105 9236 9278
Gy —— 6948 4467 4071 5806 5482 5980 5391 5136 5804 6802 6275 8536

Dati: TNS Latvia

Kop$ 2012. gada vienam ipasniekam — zviedru mediju kompanijai MTG - piederosie kanali TV3 un LNT pédéjos gados ir
cinijusies par popularaka televizijas kanala statusu Latvija, pastumjot mala sabiedriskas televizijas 1. programmu, kuru pédéjos
gados apsteidzis ari krievvalodigo auditorijas popularais PBK. Lai arf pedéjos gados teju visi 3aja pétijuma ieklautie TV kanali
ir piedzivojusi lejupslidi auditoriju apjoma, ko, paplasinot TV auditoriju izvéles iespé&jas, liela méra ir paatrinajusi ari pareja no
analogas uz ciparu virszemes TV apraidi, sabiedriskas televizijas abi kanali — LTV1 un LTV7 - joprojam atpaliek no tirgus lideriem,
un tas neizbégami ietekme ari zinu raidijumu popularitati sabiedriskaja televizija.

2 Saja gada uzskaité vél nav ieklauti zinu raidijumi TV5 Riga kanala.
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25. attéls. TV kanalu gada vidéja skatisanas laika dala, share %, 2000-2011
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2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
V33— 9,1 12,1 14,4 16,1 17,1 18,5 18,4 18 15,4 15,4 13,5 13,6
LNT — 26,9 27,5 25,4 24,0 22,1 211 20,4 19 19,3 16,8 14 12,7
PBK : 8,2 8,4 8,9 93 9,6 9,7 10,1 10,4 10,7 1,2 10,1 11,3
LTV1 14,2 14,5 13,3 13,7 13,8 12,5 11,1 11,4 10,7 10,1 8,8 8,8
N7 —— 4,0 3,6 41 4,7 49 4,9 53 39 4,6 4,5 4,8 4,1
TV5 Riga—— n/d n/d 2,4 3,4 2,9 2,9 2,8 2,2 33 39 44 3,9

Dati: TNS Latvia

Desmit gados ir batiski mainijies TV kanalu sarindojums popularako zinu raidijumu saraksta, TV zinu tirgus kluvis
piesatinataks, un cina par auditoriju uzmanibu - sivaka. Pédéjos gados palielinajusies konkurence ne tikai TV zinu, bet ari
aktualo problému raidijumu razo3ana, jo komerctelevizijas ne tikai attistijusas savus zinu dienestus, bet ari sakusas piedavat
popularus analitiskas un pétnieciskas zurnalistikas produktus — TV3 Nekd personiga, LNT Zinu Top 10, specialie véléSanu projekti.
Tapat janem véra, ka Sajos gados |oti strauji ir kapis interneta zinu piedavajums un lietosana. Tatad var secinat, ka zinu razo3anas
vide Latvija kopuma ir kluvusi konkurences piesatinataka un kadreizéja monopoliste LTV Sodien ir tikai viens no daudziem zinu
resursiem.

Jau driz péc Padomju Savienibas sabrukuma LTV zaudéja monopolstavokli TV zinu razosana Latvija — darbu uzsaka
pirmas privatas TV studijas. Nopietnu konkurenci LTV zinam veidoja 1992. gada darbu sakusas NTV-5 zinas — pirma nevalstiska
televizijas zinu programma Latvija (Brikse, 2002). ,Tas viss un daudz kas cits Sovakar NTV-5 vakara zinas," ierasti zinu raidijuma
sakuma, piesakot zinu tematus, sacija ta vaditaji — jauna zZurnalistu paaudze, un Rietumu TV zinu Zurnalistikas tradicijas ienaca
Latvijas zurnalistika lidz ar NTV-5 paradisanos. NTV-5 apvienojoties ar rita zinu kanalu Picca-TV, 1996. gada darbu saka LNT,
kuras pasreklama toreiz jaunas telekompanijas veidotdji lidzas filmu un serialu programmai solija ari ,pasas jaunakas zinas
Latvija un pasaulé”. LNT vakara zinu parraide klast par Panoramas galveno konkurentu nakamajos gados.

Devindesmito gadu otra puse ir laiks, kad lielakas televizijas auditorijas Latvija pulcéjas ap LNT kanala izraditajam ASV
makslas filmam, serialiem un Latinamerikanu telenovelém. LNT ir skatitakais TV kanals 3aja laika — pieméram, 1997. gada marta
LNT nedélas vidéja skatiSanas laika dala (weekly share) ir 41 procents, savukart LTV1 teju uz pusi mazaka — 24 procenti, un
atskiriba no sabiedriskas televizijas, kuras auditorijas dominé vecakas paaudzes, LNT ir |oti populara visas vecuma grupas. Tapat
LNT ir sekmigaka, uzrunajot etnisko mazakumgrupu auditorijas. LNT izdodas izveidot spécigu zinu dienestu un parvilinat pie
sevis arl dalu Panoramas auditoriju.

Kompanijas Baltic Media Facts dati rada, ka 1995. gada Panoramas vidéja auditorija (rtg%) bija 33,6 procenti, 1997. gada -
péc tam kad iepriek3éja gada darbu ir sakusi LNT - ta ir nokritusies uz 27 procentiem un turpina samazinaties nakamajos
gados: 1998. gada — 23 procenti, 1999. gada — 14,7 procenti. Tomér, par spiti LNT zinu klatbatnei un lejupslido3ajiem auditoriju
raditajiem, Panorama joprojam pulcé lielas auditorijas un ir priek3a LNT zinam cina par auditoriju uzmanibu. Salidzinajumam,
1999. gada LNT zinu vidéja auditorija ir 10,4 procenti.

Neraugoties uz nelielam svarstibam 21. gadsimta sakuma, lidz pat 2006. gadam, Panorama ir parliecino3s lideris vakara
televizijas zinu raidijumu reitingu sacensiba. Saja laika Panoramas auditoriju skaitli ir |oti augsti, tie joprojam ir lielaki par
Panoramas galveno konkurentu — LNT zinam. Tas ir ari laiks, kad LTV zinu piedavajumu papildina jauni, spécigi zurnalistikas
produkti — asas, konfronté&josas intervijas zanra raidijums Mdsu cilvéks, vélak svétdienu De facto, piedavajot spilgtu analizi un
pétniecibu.

J1as vakara rituals — Panorama, kad visi nakam kopa, ir viens no tadiem kopibas momentiem. Tu visu dienu skrien, tu esi
darbos, bet tad tu zini, ka ta Latvija kaut kur uz pusdeviniem [Panoramas étera laiks] ta savacas un tad sak domat kaut kadas
vienas domas par to, kas notiek ar mums 3aja valsti,” Panoramas 45 gadu jubilejas raidijuma 2003. gada sacija toreizéjais zinu
dienesta vaditajs Gundars Réders.
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LNT zinam izdodas pietuvoties Panordmai un sasniegt pat nedaudz lielakas auditorijas tikai 2006. gada, kad pirmo reizi
strauji kritas Panoramas skatitaju skaits un pirmo reizi reitingu sacensiba ta zaudé vakara skatitakas TV zinu parraides statusu
Latvija. Nakamajos gados abu konkuréjo3o zinu raidijumu — LNT zinu un Panoramas — auditorijas ir lidzigas, bet 2009. gada otro
reizi strauji sarik Panoramas skatitaju skaits un neatlaidigi turpina samazinaties nakamajos gados, stabilizéjoties 2011. gada.

Jauna gadsimta pirmas desmitgades otraja pusé zinu dienestu paplasinaTV3 — no 2005. gada septembra TV3 zinas étera ir
ka atseviska parraide, pirms tam zinu sadala tika ieklauta raidijuma Bez tabu laiks, un, lai ariTV3 zinu izple$anas atnem auditorijas
ari LNT zinam, tomeér Panorama $aja cina par auditoriju uzmanibu ir kluvusi par lielaku cietéju. Konkurences saasinasanas sakrit
ar laiku, kad LTV zinu dienestu novajina zinu Zurnalistu un televizijas vadibas nesaskanu radita turbulence — 2006. gada mainas
zinu dienesta vadiba, bet gadu vélak — 2007. gada - vairaki LTV zinu zurnalisti aiziet no darba. Lidz ar Panoramas auditoriju
raditaju kritumu ir samazinajies ari kopé&jais zinu raidijumu auditoriju apjoms sabiedriskas televizijas 1. programma.

26. attéls. TV vakara zinu raidijumu gada vidéja skatiSanas laika dala, share %, 20002011
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2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
TV3 Zinas — n/d n/d n/d n/d n/d 23,4 21,3 22,6 21,1 23,3 23,5 24,8
LNT Zinas —— 25,2 27,0 23,3 23,8 23,5 28,5 25,9 23,1 21,6 24,3 21,2 19,6
PBK Latvijas laiks - n/d n/d n/d 10,9 13,2 13,2 11,7 12,1 12,7 15,1 12,3 13,7
LTV1 Panorama 37,6 35,5 33,3 34,0 36,0 34,1 25,7 24,3 22,1 16,1 131 133
TV5 Zinas/ Zinu vakars (kr.val.) —— n/d n/d 3,6 33 2,6 33 32 3,7 4.8 71 7 6,6
LTV7 Zinas (kr.val.) —— n/d n/d n/d 8,7 6,3 57 57 5,0 73 8,7 74 23

Dati: TNS Latvia

27. attéls. TV zinu raidijumu gada vidéja auditorija kanala kopa, rtg %, 2000-2011
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2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
TV3 — 24 3,7 4,0 2,0 n/d 8,9 7,5 8,5 8,1 8,7 8,5 8,7
LTVl — 8,1 7,2 7,7 8,2 8,8 8,2 6,4 6,5 6,1 6,1 5,2 51
LNT —— 7,7 8,0 7,7 8,1 8,3 10,6 8,2 6,7 71 7,6 59 4,6
PBK 1,8 15 18 1,9 2,6 2,5 2,3 24 2,6 3,0 2,5 2,7
TV5Riga — n/d n/d 0,7 08 0,7 0,8 1,1 04 15 2,4 2,2 2,0
LTvV7 — 2,2 3,1 33 3,2 2,3 19 18 15 23 2,8 23 1,7

Dati: TNS Latvia

Lai ari Panordma ir tradicijam bagatakais LTV1 zinu raidijumus, pédéjos gados, vismaz spriezot péc auditoriju
kvantitativajiem datiem, Panoramas auditorijam turpinot sarukt, skatitaju skaitu ir izdevies palielinat LTV1 zinu raidijumam
Sodien Latvija un pasaulé, kas étera ir pl. 18.00. 2010. gada vidéja auditorija zinam pl. 18.00 bija pat lielaka neka Panordmai.
Fokusgrupas diskusijas atklja, ka LTV1 skatitaji médz aizstat Panoramas skatisanos ar zinam pl. 18.00. Daudzi izvélas 3o zinu
raidijumu ari tadél, ka tas ir vienkarsi pirmas vakara zinas nacionalajos televizijas kanalos jeb, citéjot kadu diskusijas dalibnieku,
,pirmas zinas péc darba”.
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2011. gada rudeni LTV veica izmainas Panoramas koncepcija, pazinojot, ka raidijums turpmak dienas hronikas vieta
piedavas notikumu un procesu analizi. Ka rada regularie auditoriju mérijumi, tas ir lavis sakotnéji paplasinat Panoramas
skatitaju loku, tomér auditoriju kapums nav bijis noturigs, un péc sakotnéja reitingu kapuma tie driz atkal piedzivoja lejupslidi,
un Panordama reitingu tabula joprojam ir aiz TV3 un LNT vakara zinu raidijumiem.

Lai ari pédéjos gados zinu raidijumiem krievu valoda LTV7 kanala bija izdevies atgat auditoriju uzmanibu péc kritiena
auditoriju statistika laika posma no 2005. gada lidz 2007. gadam, 2011. gada auditorijas atkal ir strauji aizgajusas prom no
zinam $aja kanala. Tapat ka zinas krievu valoda TV5 Riga kanala sabiedriskas televizijas zinas krievu valoda ir mazak skatitas
neka krievvalodigo auditorijas popularaja PBK.

Popularakie zinu raidijumi speciali $i pétijuma vajadzibam veiktas aptaujas laika 2011. gada jdlija beigas un augusta
sakuma bija LNT un TV3 kanala. 68,5 procenti respondentu atzina, ka pédéjos ménesos skatijusies zinu raidijumus (un ne tikai

vakara zinu parraides) LNT, un 63,5 procenti — TV3. Talak ar lidzigu auditoriju interesi ierindojas zinas LTV1 un PBK, bet mazak
bija tadu skatitaju, kas bijusi uzticigi zinu raidijlumiem LTV7 un TV5 Riga.

28. atteéls. ,Esmu pédejo tris menesu laika skatijies zinu raidijumus Saja kanala’, %, visi respondenti, 2011

LNT s

TV3 ]
LTV1 I 54,2

PBK 51,8
LTv7 Crreeeeeee—— 42,8

TV5 Riga 37,9

Dati: TNS Latvia

3.3. TVzipu raidijumu lietoSanas paradumi

Nemot véra, ka abi sabiedriskas televizijas kanali nepulcé lielas auditorijas un daudzu Latvijas iedzivotaju ikdienas
televizijas lietosana LTV1 un LTV7 spélé nenozimigu lomu, nav parsteidzosi, ka ari zinu raidijumi Sajos kanalos nebauda lielu
popularitati. Tie, kas ir uzticigie LTV1 skatitaji — latviesi, gados veci cilvéki, laukos dzivojosie — ari ir zinu raidijuma Panorama
pamata auditorijas. Attiecigi starp LTV1 zinu raidijumu skatitajiem ir |oti maz jaunu cilvéku un nelatviesu.

3.3.1. TVzinas, ikdienas dzive un sabiedribas noskanojums

Fokusgrupas diskusijas dominéja viedokli, ka vakara zinu raidijumu saturs ir identisks jeb, cit&jot diskusijas dalibnieci, 27
gadus vecu juriskonsulti,visur tas zinas ir plus, minus vienadas”. Tadé|, auditorijuprat, zinas viena TV kanala var aizstat ar zinam cita
kanala un nav nepiecieSamibas skatities zinas vairakos televizijas kanalos. Iznemot vecakas paaudzes, daudzi atzist, ka ikvakara
TV zinu pieredzé parasti ieklauj tikai vienu zinu raidijumu, un tas visbiezak ir kada no tiem televizijas kanaliem, ko individs ikdiena
skatas visbiezak.

Daudziem Sie paradumi ir nenoturigi — viena vakara var dot prieksroku viena kanala zinam, otra — cita kanala zinam, vienlaikus
var skatities zinas vairakos kanalos, nemitigi parsledzot kanalus, tapat kadu vakaru vispar var izlaist zinu skatisanos. To nosaka
dazadi faktori — sakot no cilvéka ikdienas rutinam un beidzot ar ne-zinu satura piedavajumu citos TV kanalos. Bez tam Panoramas
étera laiks nav izdevigs, jo pirms tam jau ir parraiditas gan TV3, gan LNT zinas.

Citu kanalu zinas jau ir bijusas pirms tam, tatad ta aktualitate [Panorimai] mazliet zaudg, ta informacija jau
ir zinama.
(45 gadus vecs, nodarbojas ar lauksaimniecibu un meZsaimniecibu, dzivo Kurzemé, latvietis, sarunvaloda gimené: latvie$u)
Es tas zias jau treSaja [TV3] noklausijusies, nu, tad es domaju tur [Panoramal jau tas pats atkartosies par
to pasu politiku.
(83 gadus veca pensionare, dzivo Riga, sarunvaloda gimené: latviesu)
Ja batu, pieméram, Panorama pirma, es noteikti Panoramu skatitos, ja, bet, kad es esmu izgajusi vienam

[LNT], varbit vél biski otram zinam [TV3], nu tre$as... Nu vienu trisreiz malt, nu, tas tapat ka lasit Kas
Jauns un Privato Dzivi, ja, viss tas pats, tikai ar nedélas nobidi varbat.

(31 gadu veca ierédne, dzivo Kurzemé, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu)
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Bet tur kada jéga [skatities Panorimu], pirms tam tacu visas zinas jau ir dzirdétas. [..] Zini, kad Panoramu
kadreiz paskatas, tiesaim kaut kas tads, loti tads aktuals noticis, kaut vai tad, kad tie hokejisti... [gaja boja
aviokatastrofa]. Tad vairak, tad visas zinas péc kartas paskatas, nu, varbit kaut ko vairak. Bet ta parasti
ikdiena, né. [..] Vélésanas tak bija, tad jau ari més spaidijam tad no viena kanila uz otru, kur kadu jaunaku
informaciju varés dzirdét.

(39 gadus veca skoléna asistente, dzivo Vidzemeé, latviete, sarunvaloda gimené: latvie$u)
Ja nekas, teiksim, applidis vai, vai nobrucis, vai, vai, teiksim, kaut kada katastrofa, vai kaut kas tads, tad
pasas zinas, vinas ir loti, nu, viendabigas, vienmulas, ja. Nu klausities par valstsviriem, kas ko ir pienémis un

kur aizbraucis, kas ir notiesats un attaisnots un kas, kas kadus vardus kuram ir teicis. Nu, tas jau nemaina,
pa kuru kanalu es klausos vinu.

(57 gadus veca radiologa asistente, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latvie$u un krievu)

Tiem, kas nav LTV lojalas auditorijas, zinas LTV1 un LTV7 ir tikai viena no izvélém, ko var viegli aizstat ar zinu raidijumiem
citos kanalos. Lai ari saskana ar likumu LTV bauda sabiedriskas televizijas statusu, auditoriju zinu izvélés tas spélé loti mazu
lomu. Auditorijas nemeklé zinas LTV tikai tapéc, ka ta ir sabiedriska televizija, ipasi jau nemot véra to, ka daudziem 3is koncepts
ir nesaprotams un LTV vairak tiek uztverta ka valsts televizija. Tikai mazak ka puse - 44,5 procenti — aptaujas dalibnieku piekrita
apgalvojumam, ka LTV ka sabiedriska televizija nodrosina augstakas kvalitates zinu raidijumus neka citi, privatie TV kanali, bet
daudziem bija griti sniegt novértéjumu.

29. attels. LTV ka sabiedriska televizija nodrosina augstakas kvalitates zinu raidijumus neka citi, privatie TV kanali’, %, visi respondenti, 2012
Pilniba piekritu m—————— 11,7
Daléji piekritu D — K]
Daléji nepiekritu S 04,7
Pilniba nepiekritu
NA, grati pateikt Crreee— 1 5,9

Dati: TNS Latvia

Ka jau minéts ieprieks, daudziem televizija vispirms ir izklaides avots, iespé&ja aizbégt no ikdienas gritibam, atpusties,
tapéc zinas nespélé tik nozimigu lomu kopéja televizijas lietosanas struktura. Tapat ka citas valstis ari Latvija mediju lietotaji
bieZi sudzas, ka zinu satura dominé ,sliktas zinas”, un ari i pétijuma fokusgrupas diskusijas biezi izskanéja viedoklis - TV zinas
vispar neskatos, jo zinas ir daudz negativas informacijas (pieméram, amatpersonu parkapumu izraisitie skandali, ekonomiskas
lejupslides konsekvences), gribas no ta norobezoties. ,Man negribas to negaciju,” sacija diskusijas dalibniece, 32 gadus veca
vaditaja uznémuma, un aizbégt no ,sliktajam zinam” palidz izdarit izklaide televizija — pieméram, serials UgunsGreks, kas, ka
izskanéja fokusgrupas diskusijas, lauj,atslégties” no ikdienas probléemam — gan pasu, gan ar mediju starpniecibu piedzivotajam.

Nu, skatamies caur logu — negativs, lasim zinas — negativs. Kapéc slégt televizoru? Tur ir vélme Sovu, nevis
parastu programmu [pa ITV] [skatities]. Televizija, vina jau ir radita tam, lai sagadatu cilvekiem prieku.

(30 gadus vecs dzelzcela darbinieks, dzivo Latgalé, latvietis, sarunvaloda gimené: krievu)

Es vienkarsi neskatos zinas. Nu, pirmkart, vinas parsvara ir negativas, un tikai tu lasi... un man liekas arvien
vairak — arprats, arprats, cik mums viss ir slikti, un vispar krize un... principa, nu, viss, nu, kur vairs talak.
Nu, tas ta, man liekas, loti nomac cilvékus, un vipi ari tad nak tadi visi nelaimigi — arprats, tu izlasiji, ak,
Dievs, kas tur noticis, arprats, arprats... un tadi stresaini.

(27 gadus veca valsts sektora stradajosa juriskonsulte, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latvie$u)
Kadreiz es vairak skatijos Panorimu. [..] Es nogurstu no ta, ka tur [Panoramal [..] $ausmas, atkal kads kaut ko
no tiem augstajiem viriem un sievam tur ir kaut ko atkal izdarijusi, mani nospieZ tas, ja, man sik jau apnike,
piegriezties un vienkarsi, nu, es tur neko nevaru darit. [..] Atkal kads kaut ko tur ir savarijis, izdarijis, kaut ko

atklaj un kaut ko atkal tur, un tad tur ir KNAB, un tad tur vél kaut kas. Pédéja gada laika, ja, tas ir ta pilnigi
nospiedis, ka man nepatik vairs tamdé] jau vien varbiit. Ir jazina $i patiesiba, bet te vienkarsi ir par daudz kaut kas.

(55 gadus veca agronome, dzivo Kurzemé, latviete, sarunvaloda gimené: latvieSu)

Petijumu kompanijas SKDS aptaujas dati rada, ka pédéjos gados, kad Latviju smagi ir skarusi ekonomiskie satricinajumi,
ir palielinajies to iedzivotaju skaits, kuri regulari neseko lidzi politiskajam aktualitatém. Ja 2009. gada 36,5 procenti aptaujato
atzina, ka regulari neseko lidzi politiskajiem notikumiem valsti, tad gadu vélak tadi bija jau 43,1 procents, 2011. gada — 45,6
procenti un 2012. gada - 43 procenti.

Tatad varam pienemt, ka ekonomiskas situacijas pasliktinasanas ir mazinajusi iedzivotaju interesi par zinam kopuma
un palielinajusi patvéruma meklésanu televizijas izklaidé. Ta var bat ari pretreakcija uz milzigo informacijas plismu, ar kuras
apstradi jatiek gala mediju lietotajiem 3odien. Sads sabiedribas noskanojums ari var izskaidrot novér$anos no Panoramas un
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sabiedriskas televizijas kopuma, jo tiesi ta auditoriju acis asociéjas ar politiskas dzives reprezentacijam. Fokusgrupas diskusijas
daudzi uzsveéra, ka atskiriba no citu TV kanalu zinu raidijumiem tiesi Panorama vairak uzmanibas pievers politikas zinam, daudzi
ari atzimé Panoramas oficialo informacijas pasniegsanas toni.
Tad ari Saeima noteikti asoci€jas ar LTV, jo vienmér tas visas zinas tiek tur no turienes..., politiki tur pilns,
ar viniem ir visas zinas.
(20 gadus veca studente, dzivo Latgalé, latviete, sarunvaloda gimené: latvie$u)
Parbazts ar politiku vienkarsi, arkartigi politizéti.

(31 gads, strada bérnu un jaunie$u centra, dzivo Riga, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)

Turklat interneta zinu popularitate ir mainijusi ari zinu lieto3anas vietu starp paréjam cilvéku ikdienas rutinam. Ipasi jaunu
cilveku auditorijas tieSsaistes zinu lasiSana nemitigi pavada vinus paréjas darba stundu aktivitatés, kas kompensé vakara TV zinu
neskatisanos. Vakars pie televizora ir atstats tikai izklaidei, atslodzei no ikdienas darbiem un ari ikdienas zinu plismas jeb, ka
teica kada fokusgrupas diskusijas dalibniece —,lai ne par ko nedomatu, jo jau diena ir beigusies, un es gribu vienkarsi atpisties”.

Vakara parsvara tur Fox/ife visadi seriali vai Diva Universal. Nav jau ta isti vairs uz zinam. Vakara gribas vairak
atpusties neka klausities visadas zinas ari. Nu darba laika jaklausas, es ta uzskatu. Majas, kad tu jau gatavo
vakarinas, tomér seriali ir daudz noderigaki.

(24 gadus veca policijas darbiniece, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: krievu)

Vispar zinu vieta man vairak vakara patik paskatities Discovery vai kaut ko tadu, jo esmu piekusis un ipasas
nav vélmes kaut ko tadu klausities ka zinas.

(19 gadus vecs students, dzivo Vidzemé, krievs, sarunvaloda gimené: krievu)

Kaut kad gribas varbit ta pavédinat galvu, tu atnac no darba, tev tur... negribas, ka tev stasta atkal kaut ko
tur... tu varbit gribi tur UgunsGréku paskatities, kaut ko tadu.

(31 gadu veca ierédne, dzivo Kurzemg, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu)

Aizraujosa zinu pasniegsanas forma, ar kuru komerctelevizijas aizvilina auditorijas prom no sabiedriskas televizijas, labak
ieklaujas pieprasijuma péc televizijas ka izklaides resursa pretéji konservativajam zinu pasniegsanas veidam sabiedriskaja
televizija. Tiesi ar pievilcigu zinu formu komerctelevizijas sekmigi uzruna jaunus cilvékus un vidéjas paaudzes. Spriezot péc
viedokliem, kas izskanéja fokusgrupas diskusijas, auditoriju (un svarigi uzsvért — gan latvieSu, gan citu tautibu auditoriju)
acis Panorama neasociéjas ar modernam TV zinam, bet drizak ar vecmodigam, stagnéjo3am, Sodienas auditoriju gaidam
neatbilstosam, ko var raksturot ka pieprasijumu péc dinamiskam un krasnam, aizraujosam zipnam.
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,Drima’, ,nav dinamikas, nav asumu, pasausa’, ,sablonisks noforméjums, pelécigs”, ,oficiali, garlaicigi, rundjosas galvas

d "

skumiji runa, gari sizeti’, ,skumiji, sausi, nav action”, ,gari sizeti, kas uzreiz novérs uzmanibu’, ,konservativais pasniegsanas stils,
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smagnéjs sakums un tumss tads, tumsa noskana’, ,informacijas pasniegsana ir ka Sujmasina, klabina bez apstajas”, ,neinteresanti
stasta, ta ka viniem pasiem butu tas neinteresanti, séz un lasa”, ,sakas |oti tada pesimistiska, tada loti konservativa toni", ,gari
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sizeti, biezi vien tuksi sizeti’, ,batu forsi, ja batu, teiksim, divi komentétaji, vismaz batu kaut kada dinamika’, ,nedzivi, tada
loti oficiala informacija iet”, ,nekas 1pasi nav mainijies kop$ vina [Panorama] paradijas” — ar $adiem vardiem tika raksturota
Panorama péc tam, kad diskusijas dalibniekiem tika demonstréts fragments no iepriek$éja vakara raidijuma.
To [Panorimu] var ka radio klausities, ja, jo tu neko nezaudési, bet, ja tu nepaskatisies §is zinas, nu, tur LNT
vai ka..., tu basi pazaudgjis, jo vini..., tur parsvara ir jaredz to, ko rada. [..] TV3 ir vieglaka valoda, tautai
pieejamaka valoda, ja, nav tik oficiali, sausa valoda. Patik tas, ka, pieméram, pat bérnus var piesaistit zinam.

(37 gadus veca skolotaja, dzivo Latgalé, latviete, sarunvaloda gimené: latvie$u un krievu)

Pirmais kanals [LTV1], tas ir, nu, td — nopietni, konkréti, ta — viens, divi, tris, un variantu nav, a LNT —
pajoko, krasainaks, vieglaks, tiesi uztvere ir vieglaka.

(35 gadus veca pasvaldibas darbiniece, dzivo Latgalé, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)

Tur ka no padomju laika visi sédéja pie ta galda, tie diktori, ta vini vél joprojam tur séz. [..] Parak sausas. [..]
Vini ta ka noruna tikai to informaciju, tas zinas, un nekadas vinai tadas emocijas, nekas tur tads, nu. Citos
kanalos drikst izteikt tas savas emocijas, vini kaut ko tur vél pasaka no sevis klat. Bet tur tikai séZ un noruna
to informaciju, un tas ir viss. [..] Vini varbat ka valsts televizija, vini nedrikst atlauties no sevis tur kaut ko

pielike klac.

(39 gadus veca skoléna asistente, dzivo Vidzemé, latviete, sarunvaloda gimené: latvie$u)

Brivak jutas, vini brivaki, LNT, — vini [LTV] tadi baigi sasaistitie, vél nav atbrivojusies, diezgan nebrivi,
jasaka, jutas tados kaut kados raimjos, bet LNT, vini jitas arf daudz brivak, var just, ka vini neturas tik loti
pie lapinas.

(51 gadu veca projektu vaditaja valsts sektora, dzivo Pieriga, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu un anglu)
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3.3.2. TVzinas, Panorama un jauni cilveki

Aptauja jauniesi vecuma no 15 lidz 24 gadiem biezak minéja, ka zinu raidijumus pédéjos tris ménesos ir skatijusies LNT
un TV3 kanala - pat nedaudz vairak ka 70 procenti noradija, ka $ajos TV kanalos skatijusies zinas. Ari nakamajas vecuma grupas
(25-44 gadi) popularakas ir zinas 3ajos komerckanalos, un vienigi vecakas paaudzes (55-74 gadi) zinu raidijumu izvélé ir
devusas prieksroku LTV1, ka ari LNT.

Kamér par LNT salidzinosi augstu interesi izrada ari citas paaudzes, LTV1 zinu raidijumu auditorijas dominé vecakas
paaudzes skatitaji — 55 plus” vecuma grupas. Sajas vecuma grupas ir ari daudz tadu, kas zinas galvenokart skatas tiesi LTV1.
Savukart tikai nedaudz vairak ka puse aptaujato vecuma grupa 35-54 gadi noradijusi, ka pédéjos tris ménesos ir skatijusies
zinas LTV1 kanala, bet jauniesu auditorijas (15-34 gadi) $adu respondentu skaits pat nesasniedz pusi aptaujato. V&l mazak
jauniesu vida un vidéjas paaudzés ir tadu, kas zinas galvenokart skatas tiesi sabiedriskas televizijas 1. programma.?

30. attéls. ,Esmu pedejo tris meénesu laika skatijies zinu raidijumus 3aja kanala”, %, visi respondenti, vecums, 2011
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31. attéls. LTV1 zinu raidijumu novértejums auditorijas: ,Esmu uzticigs $i TV kanala zinu raidijumu skatitajs, galvenokart zinas skatos tiesi $aja TV kanala”, %,
visi respondenti, kuri zina LTV1, vecums, 2011
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% |TV1 zinu raidijumu auditoriju vecuma strukttra atbilst kop&jam LTV1 auditoriju socidldemografiskajam portretam. Izteikti lielaka dala LTV1 skatitaju 2010. gada bija vecuma grupa virs
55 gadiem, un $aja vecuma grupa LTV1 bija otrs popularakais kanals talit aiz LNT. Jauni cilvéki (15-34 gadi) visvairak laika bija pavadijusi, skatoties TV3 un LNT, un LTV1 vinu televizijas
skatisanas pieredzé spéléja loti mazu lomu. Nedaudz lielaka interese par LTV1 bija starp 35 lidz 54 gadus vecajiem, tomér ari 3aja vecuma grupa favoritkanali ir citi - TV3, PBK un LNT
(Baltic Institute of Social Sciences, 2011).
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Ka paradija fokusgrupas diskusijas, jauniem cilvékiem nozimigu lomu televizijas kanalu izvélé spélé mediju lietosanas
paradumi gimené. Ja gimené nav tradicijas skatities sabiedrisko televiziju, tad tadas nav ari jaunakas paaudzes vida. ,Vienigais,
man liekas, bridis, kad més visa gimene skatamies LTV1, tas ir uz paris sekundém, kad ir jaunais gads un kad ir prezidenta
uzruna,” sacija 21 gadu veca studente, fokusgrupas diskusijas dalibniece.

Lidzigi, ja vecaki ignoré zinas sabiedriskaja televizija, ta daris ari vinu atvases — ja gimené galvenais kanals ir TV3 vai LNT,
tad arT jaunakas paaudzes skatisies zinas $aja kanala vai - ja vecaku izvéle ir par labu PBK, ta rikosies ari vinu atvases. Ari aptauja
rada, ka 15-24 gadus vecie latviesu jauniesi dod priekSroku LNT un TV3 zinam, savukart citu tautibu jauniesi — PBK zinam. Tie ir
kopuma popularakie kanali $ajas etniskajas grupas.

LatvieSu gimenés vecakas paaudzes ir tas, kas uztur saikni starp sabiedrisko televiziju un paréjiem gimenes locekliem. Latviesu
jauniesi parasti, kad runa par LTV1, atsaucas uz bérnibas atminam vai savu vecaku un vecvecaku LTV1 skatiSanas pieredzi, bet viniem
pasiem ir garamejosa saskare ar sabiedrisko televiziju. Iznémums ir tikai sporta sacensibu translacijas LTV7 kanala.

Es ari [agrak] vairak skatijos [Panordmul, jo bija ta, ka tad vél bija ari mana omite dziva un vina skatijas
regulari Panordmu, un tad ari iecjot vakara..., més viena maja dzivojam, ieejot istaba, nu, vienkarsi ari... tur

visbiezak vinai bija, kad es gaju, Latvijas pirmais kanals [LTV1].

(27 gadus vecs skolotajs, dzivo Kurzemé, latvietis, sarunvaloda gimené: latviesu)

Man vectévs agrak, tads puskurls, baigi skali grieza to Panordimu ta, ka visa maja ribéja, to es atceros.
(24 gadus vecs medicinas inZenierijas un fizikas students, dzivo Riga, latvietis, sarunvaloda gimené: latviesu)

Pirmais kanals [LTV1] man asociéjas ar veciem cilvékiem, man vin$ [LTV1] man liekas ir vienkar$i mazigi...
Man vinu vecamate skatijas, kad vél bija melnbaltais televizors vinai.

(19 gadus veca studente, dzivo Vidzemg, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu)

Ta muzika [Panoramas identifikacijas signals] sakas, man asociéjas... bérniba, kad Panorima beidzas, uzreiz
bija jaiet gulét.

(23 gadus veca arstniecibas studente, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu)

Vakara pasacina. Man liekas tad, kad es maza biju, tas bija tads ki mans bezmaz vai likums iet skatities vakara
pasacinu. Manuprat, tas bija pa LTV1.

(20 gadus veca studente, dzivo Latgalé, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu)

Jauniesu priek3statos LTV ir nopietna, garlaiciga, vecmodiga, veciem cilvékiem domata televizija. Sabiedriskas televizijas
piedavajums neieklaujas vinu priek3statos par televizijas uzdevumiem vinu dzivés — televizija, ta vispirms ir izklaide: mazika,
filmas un seriali, sports, auto, humors, popularzinatne, utt., tas ir fons citam aktivitatém, veids, ka piepildit laiku tad, kad nav neka
cita, ko darit. ,Parsvara ta ir tira izklaide, vai nu ari aiz garlaicibas,” ta 20 gadus vecs students, fokusgrupas diskusijas dalibnieks,
runaja par savu televizijas skatisanas pieredzi.

3.3.3. TVzinas, Panorama un vecakas paaudzes

Uzticigakas LTV1 zipu raidijumu auditorijas ir tas, kas sasniegusas 55 gadu slieksni un vecakas, un attiecigi $ajas vecuma
grupas ari vairak ir to, kas LTV1 zinu raidijumiem sniedz pozitivu novertéjumu. Vidéji ap 70 procentiem aptaujato vecuma grupa
no 65 lidz 74 gadiem piekrita apgalvojumam, ka LTV1 zinas vésta par viniem svarigiem tematiem un informacija tiek pasniegta
interesanti un saprotami. Divdesmitgadnieku un trisdesmitgadnieku vidi apmierinato ir tikai apméram puse aptaujato sajas
vecuma grupas. Zinas TV3 un LNT 3ajas vecuma grupas sanémusas augstakus novértéjumus, ipasi 15-24 gadigo vértéjums par
zinam $ajas komerctelevizijas ir batiski augstaks par to vértéjumu, ko jauniesi devusi zinam LTV1 kanala.
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32. attéls. LTV1 zinu raidijumu novértéjums auditorijas:,,Zinu raidijumi informé par man svarigiem tematiem”, %, visi respondenti, kuri zina LTV1, vecums, 2011
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Nesaubigi, tiedi vecakas paaudzes ir vairak piekerusas raidijumam Panordma. 50,7 procenti starp 65-74 gadus vecajiem
atzist, ka viniem i raidijuma pietraktu, ja tas partrauktu darbibu. Tas nav parsteidzosi, jo visvairak Panoramas regularo skatitaju
ir tieSi Saja vecuma grupa - 45,7 procenti no 65-74 gadus vecajiem respondentiem, kas skatas vakara TV zinu raidijumus,
Panoramu skatas piecas reizes nedéla vai biezak. Citas vecuma grupas auditoriju emocionalas saiknes ar Panoramu nav tik
spécigas, un ta 25-34 gadus veco vidi tikai 32,2 procentiem pietriktu Panoramas.
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34. attels.,,Cik biezi skataties zinu raidijumu Panorama LTV1 kanala pl. 20.30?", %, visi respondenti, kas skatas vakara TV zinu raidijumus, vecums, 2012

Dati: TNS Latvia
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35. attéls. LTV1 zipu raidijumu novértéjums auditorijas:,,Man pietriktu LTV zinu raidijums Panorama, ja tas partrauktu darbibu’, %, visi respondenti, vecums, 2012
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Gados vecaki cilvéki kopuma vairak skatas LTV1, un Panordma spélé nozimigu lomu 3aja rituala. Turklat
piecdesmitgadniekiem un vecakam paaudzém Panoramas skatisanas ir tradicija, kas sakusies vél tad, kad padomju gados
Panorama bija vieniga izvéle, ja runajam par TV zinam latvieSu valoda. Pieradums — ta visbiezak izvéli par labu Panoramai
raksturo tas uzticigas auditorijas. Paréjas paaudzés $adu spécigu tradiciju skatities Panordmu nav.

Ka redzésit nakamajos diskusiju fragmentos, Panordmas lojalajam auditorijam $is raidijums nav tikai nozimiga dala no
vinu personiskas TV zinu skatisanas pieredzes daudzu gadu garuma, bet ir ari saistits ar nozimigu vésturisku pavérsienu valsts
dzive — Atmodas laiku, kas kopa veido ipasas emocionalas saiknes starp Panoramu un tas uzticigajiem skatitajiem.

Es vienkarsi esmu pieradusi, tas ir pieradums, drosi vien talab. Tas apméram ta, ka citi skatas UgunsGréku,
pazist tos personazus, es ari, man liekas, ka es pazistu [LTV zinu] diktorus un zinu, man patik.

(58 gadus veca skolotaja, dzivo Kurzemé, sarunvaloda gimené: latvie$u)

Es laikam ta vairak iemiléjusi esmu tos diktorus. Man liekas, ka vini ta, ta visu nopietni dara. T4, ka jastrada
visiem — nopietni. Es nezinu, laikam ta ierasts ir. leradumam ar’ liels spéks ir. [..] Man patik vigu dikcija,
patik vinu stdja. Ta ierasts laikam.

(87 gadus veca pensionire, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latvie$u)

Tada Panorama vina bija agrak, tie$i tada informacijas dala, es domaju, vina neatskiras par to, ko es redzéju
kadreiz 20 gadus atpakal, ko man tévs lika. Vin$ man neatlava skatities hokeju, kamér es nebiju zinas
noskatijusies. Un palicis tapéc ir atmina, ka vina informacijas dé] ir palikusi tie$i tada, kada vipa ir tagad.
Vina nav izmainijusies. Seciba — politika, sports, kultiira. Seciba tiesi ta pati.

(56 gadus veca lauksaimniece, dzivo Vidzemé, sarunvaloda gimené: latviesu)

Ta [Panorimal) ir saistita ar visu misu pagatni, tad, kad més vispar katru vakaru sédéjam pie televizora
divdesmit gadus atpakal.

(62 gadi, nestrada, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latvie$u)
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1995. gada kompanijas Baltic Media Facts televizijas auditoriju mérijumi rada, ka Panorama ir loti populara vecuma grupas
no 35 gadiem. Tie ir Sodienas piecdesmitgadnieki un vecakas paaudzes. Toreiz, 90. gadu vidd, 18-34 gadus vecajiem interese
par Panoramu bija mazaka, un vél mazaka — jauniesu vidu, tas ir, starp 12-17 gadus vecajiem. Tie ir Sodienas trisdesmitgadnieki,
cetrdesmitgadnieki, kuri dod prieksroku zinam komerctelevizijas — TV3, LNT. Tas nozimé, ka Panoramas auditorijas ir maza
ataudze - lojalas auditorijas ir tas, kuras tadas bija pirms 15, 20 un vairak gadiem, bet jaunas maz nak klat.

Ka secinats pétijuma, analizéjot zinu mediju vidi Lielbritanija, nekas neliecina, ka $odienas lojalas TV zinu raidijumu
auditorijas — vecakas paaudzes — nomainis gados jaunaki skatitaji, kllstot vecaki (Harrison, 2006). Tatad TV zinu auditoriju
novecosana nav tikai Latvijas vai tikai LTV probléma, tomér LTV situaciju batiski pasliktina fakts, ka tie nav tikai padsmitgadnieki,
divdesmitgadnieki, kas novérsas no zinam sabiedriskaja televizija — $is vecuma grupas ari citas valstis izrada mazu interesi par
konvencionalajam TV zinam, bet ari vidéjas paaudzes ir Joti maz parstavétas LTV zinu auditorijas.

Lai ari, salidzinot ar komerctelevizijam LNT un TV3, LTV1 zinu raidijumu auditorijas ir mazakas, 1pasi jaunu cilvéku un
etnisko mazakumgrupu vidd, tomér starp LTV1 zinu raidijumu skatitajiem ir vairak tadu, kuru gimenes ienakumi ir augstaki, ka
ari tadu, kuriem ir augstaka izglitiba. Ka paradija fokusgrupas diskusijas, $o skatitaju grupu var raksturot ka LTV ,lojalos kritikus".
Sis ir tas auditorijas, kuram LTV liktenis nav vienaldzigs, tas pardzivo sabiedriskas televizijas neveiksmes — pieméram, pazistamu
TV seju pazusanu no ekrana. Lai ari uzticigi Panoramai, Sie skatitaji ir ari kritiski savos vértéjumos par tas sniegumu un sagaida
uzlabojumus - pieméram, rosina vairak uzmanibas veltit pasaules jaunumiem.

Tur nav, man liekas, ari a pasaules elpa, nu, ta ka es skatos ari vienalga citas zinas, tur, kanilos anglu valoda,
un tad man, nu, liekas, ta ka kompenséjas. [..] Ir tadi notikumi pasaulé, més to loti maz zinam.

(43 gadus veca dzivnieku patversmes direktore, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu)

Kopuma par Panoramu es gribéju teikt, ka ir drausmiga, drausmiga nesabalansétiba. [..] Ir, teiksim, ir kaut
kadas témas, notiek tur raidijums, no trisdesmit minatém piecpadsmit iet par politiku, un tad peksni paradas
kaut kada zina vispar ne no ka, vienkarsi no gaisa kaut kida. Manuprat, svarigas zinas tur neparada, teiksim,
no arzemju zinam.

(31 gads, strada bérnu un jaunie$u centra, dzivo Riga, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)
Ir daudz informacijas par to, kas notiek Eiropa, biezi, ja, tur, teiksim, kur pladi un ta talak, ja. Bet, pieméram,
maz ir informacijas par masu kaiminvalstim, tepatas, loti maz, teiksim, par to pasu Krieviju, ja kadreiz bija
loti daudz... ne jau tas, ka man patikeu, ja, par to nav runas, bet vienkarsi informacija, kas notick tepat,
robeza ir netalu, bet nezinam pilnigi neko, man jaskatas krievu programma, ja. Tapat Lietuva, Igaunija, més
loti maz..., nezinam neko.

(55 gadus veca agronome, dzivo Kurzemé, latviete, sarunvaloda gimeneé: latvieSu)

3.3.4. Uzticesanas politiskajai elitei, interese par politiku un Panorama

Runajot par Panoramu, fokusgrupas diskusijas biezi izskanéja viedoklis, ka taja dominé politiska dienaskartiba un
politiskas elites balsis, un tas informacijas pasniegsanas tonis ir oficials — lidzigi auditorijas raksturoja LTV1 kanalu kopuma.
Tomeér pretreakciju politikas zinam sabiedriskaja televizija veido ne tikai 5T satura ipatsvars, bet ari skatupunkts, no kada politikas
zinas tiek veidotas — centra ir IEemumu pienéméji, vinu aktivitates, pazinojumi, nevis pilsoni, kuru ikdienas dzives Sie [émumi
ietekmé. Rezultata individi sevi redz vérotaja no malas, nevis lidzdalibnieka loma.

Auditorijas valda noskanojums, ka politikas process (parlamenta un valdibas aktivitates) un attiecigi ari ta reprezentacijas
televizijas zinas neattiecas uz vinu ikdienas dzivém, ir arpus vinu intere3u un ari ietekmes lauka. Sie auditoriju priek3stati
sasaucas ar zinu satura pétijumos konstatéto — TV zinas maz konkretizg, ilustré politiskos pazinojumus, radot ierindas individu
dzives pieredzi (Kruks, u.c., 2007; Kruks, Juzefovics, 2007). Tiesi tad, kad cilvéki amatpersonu [émumos atpazist to ietekmi
uz savam interesém, auditorijas lield skaita pievérsas citadi ,oficialajai” LTV zinu pldsmai. Ta 2011. gada, kad banku sistému
satricinaja Latvijas Krajbankas darba apturé$ana un baumas par it ka naudas problémam Swedbank, Panoramu skatijas netipiski
lielas auditorijas. Saja gadijuma auditorijam zinasanas par oficialo institaciju ricibu bija vitalas, jo tas lava individiem pienemt
Iémumu par savu ricibu $aja krizes situacija.
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lepriek$éjos satura pétijumos ir konstatéts, ka politikas zinu un amatpersonu pazinojumu ir daudz ne tikai zinas LTV, bet ari

komercialajos kanalos (Kruks, u.c., 2007; Kruks, Juzefovics, 2007), tomér auditoriju prieksstatus par politikas dominésanu LTV zinas

veido sabiedriskas televizijas kopéjas satura prioritates — par politiku runa un oficialas personas piedalas ari arpus zinu raidijumiem.

Turklat uz politikas zinam LTV auditorijas skatas citadak, nemot véra auditoriju prieksstatus par LTV ka valsts televiziju (daudzi

doma 3adi: valsts pieskir finanséjumu, tadé| ta ir valsts televizija), kas kalpo par komunikacijas kanalu pie varas esoso sazina ar

vienkarsajiem iedzivotajiem. Tas labi redzams ari $ajas atbildés, kuras sniedza Panoramas lojalajas auditorijas — vecakas latviesu
paaudzes. Interesanti, bet tiesi oficialais un nopietnais Panordmas tonis 3ajas auditorijas iedves uzticésanos $im raidijumam.

Tur tada objektivaka informacija, lietiSki. [..] Tas ir tads valsts..., nu, tads valsts kanals.

(58 gadus veca skolotaja, dzivo Kurzemé, sarunvaloda gimené: latviesu)

Ta ir oficiala valsts informacija. [..] Pausta varbuat valsts tada nostaja ari, pasniedzot Sos notikumus. Es tam

ticu. Man jatic, jo tas tomér ir oficiali, nevarétu ta bit, ka es nevarétu ticét, kaut kas sagrozits vai kaut kas tads.

(55 gadus veca agronome, dzivo Kurzemé, latviete, sarunvaloda gimené: latvie$u)

Panordma tomér lickas pirma kanala [LTV1] respektéjamaka. [..] Laikam tomér Panorima ir visticamaka.

Man liekas, ka vina ir atbildigaka. Jo vina tomér uzvedas, vismaz attieciba uz Panordmu, vina uzvedas ka valsts
informacijas lidzeklis. Tas nozimé, ka informacija nak maksimali nesagrozita.

(62 gadus veca arste, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latvie$u)
Man lickas, ka vini [Panorimal pareizak visu pastasta. It ka no valsts puses vairak. [..] Panorima tomér, man

liekas, tapat ka skola skolotajs — ja saka, tad ta ir pareizi. [..] Tomér vini ir atbildigaki par saviem izteiktajiem
vardiem, jo tas ir tomér valsts pazinojums.

(81 gadu veca pensionare, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu)

Tapat ka latvieSu ari citu tautibu auditorijas dominé uzskats, ka LTV parada valdibas pasaules redzé&jumu, tomér 3ajas
auditorijas distanci pret LTV vairo fakts, ka runa ir par valdibu, kura nav parstavéti mazakumtautibu vida popularie politiskie
spéki. Etnisko mazakumgrupu auditoriju vida LTV biezZi tiek raksturota ka televizija latvieSiem par latvieSiem latvieSu valoda.

Tapat fokusgrupas diskusijas izskanéja spriedumi, ka nelatviesi ir maz parstavéti LTV satura, vinu redzamiba sabiedriskaja
televizija ir zema — maz dzirdama krievu valoda, tapat mazakumtautibas maz tiek pie varda, iznemot gadijumus, kad sarunas
temats pieprasa vinu klatbatni, maz uzstajas opozicija, dominé valdibas perspektiva. Sada attieksme pret LTV etniskajas
mazakumgrupas ir janem veéra, skaidrojot mazo interesi par zinu raidijjumiem sabiedriskaja televizija $ajas auditorijas.

Jabut ta, ka tad, kad cilvéks ieslédz [LTV], jut, ka... tas vispar nav vinam, bet tas, ka vinu tur ta ka gaida ka
skatitaju. [..] Raidijumi, kuros cilvéki runa sava valoda, kads krievu, kads latviesu, tadu raidijumu ir patikami
skatities, juti, ka vina apvieno [...], tas ir, vina ir domata visiem. Bet, kad tas ir tikai latviesi par latvieSiem...

(32 gadi, strada buvnieciba, dzivo Riga, sarunvaloda gimené: krievu)

[Skatoties LTV1], ir sajuta, ka Latvija krievvalodigo iedzivotaju nav, viss ir valsts valoda, nu, valsts valoda
mums ir viena.

(30 gadus vecs dzelzcela darbinieks, dzivo Latgalé, latvietis, sarunvaloda gimené: krievu)

Paskaties vinu [LTV1], un ir sajita, ka krievi Latvija nav. [..] Teiksim, krievvalodigo. Vinu vienkarsi nav,

vinus vienkarsi nepamana. [..] Es uztveru $o kanalu [LTV1] ka tiesi oficilo valdibas kanalu. Valdiba sev taisa
PR. Seit Pirmaja Baltijas [kanala], tas ir Medvedevs un Putins, Seit [LTV1] — Latvijas valdiba.

(36 gadus vecs pasvaldibas referents, dzivo Latgalé, krievs, sarunvaloda gimené: krievu)

Tur [LTV1] ir tikai viens viedoklu spektrs.

(23 gadus vecs uznéméjs, dzivo Latgalé, krievs, sarunvaloda gimené: krievu)

Vini [LTV] parada, ka dzivo masu sabiedriba no valsts pozicijam.

(55 gadus veca skolotaja, dzivo Latgalé, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)

Auditorijas dominéjosais prieksstats par LTV ka valsts televiziju, ar kuras starpniecibu politiska elite uzruna sabiedribu un
kura dominé politiska dienaskartiba, liela méra izskaidro ari auditoriju novérSanos no zinam sabiedriskaja televizija. Aptauja
noskaidrojam, ka Latvijas iedzivotaju vidd ir loti maza interese par politiku. Tapat janem véra augstie neuzticéSanas raditaji
politiskajai elitei, ko uzrada regularas sabiedribas noskanojuma aptaujas.?* Tatad neuzticésanas politiskajai elitei lidz ar intereses
trikumu par politiku ietekmé ari auditoriju attieksmes un reakcijas pret oficialajam balsim un sejam ,valsts” televizija.

2 2010.gada rudens Eirobarometra aptauja, kura skaidrota Latvijas iedzivotaju uzticésanas dazadam instittcijam, rada, ka valdibai drizak uzticas tikai 20 procenti aptaujato, parlamentam —
15 procenti, un pavisam maz ir tadu, kas ta varéja teikt par politiskajam partijam - tikai 6 procenti. Tie ir vieni no zemakajiem uzticésanas raditajiem politiskajam instittcijam Eiropas
Savienibas valstu vid.
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Tikai 18 procenti respondentu atzina, ka viniem ir liela vai |oti liela interese par politikas zinam. Vél mazaka interese ir tikai
par notikumiem Lietuva un lgaunija, ka ari par Eiropas Savienibu - attiecigi, 15,1 procents un 13,8 procenti savu interesi par
$iem tematiem novértéja ka lielu vai loti lielu. Ari iedzivotaju informeétiba par politikas notikumiem un procesiem ir zema. Tikai
21,5 procenti aptaujato noradija, ka ir labi vai |oti labi informéti par politikas zinam.?

36. attéls. Intereses par dazadiem zinu tematiem novértéjums, %, visi respondenti, 2012

r

Laika prognoze N 63,9

Vietéjas zinas (notikumi mana pilséta, novada, paga:st ) 58,3
Dazadi interesanti, smiekligi atgadijumi Latvija un pasa | 41,5
Sports O — 39,4
Sociala sféra (darba tirgus, nodarbinatiba, bezdarbs, pensijas, pabalsti, veselibas apripe, —— 376
medicina, bérni un gimenes, utt.) !
Nelaimes gadijumi, dabas katastrofas, noziedziba un tiesu darbi 34,4
KultGra 324
Izklaide un slavenibas 31,8
Izglitiba un zinatne | — 31,5
Notikumi Krievija 24,7
Notikumi citur pasaulé T —————— 23,9
Notikumi citur Eiropa e — 21,6
Ekonomika un bizness (valsts budzets, starptautiskie aizdevéji, banku sistéma, valsts
budzets un nodokli, inflacija, eiro ieviesana, uznéméjdarbiba, razosana, lauksaimnieciba, T ———— 20,4
utt.)
Politika (Saeima, Valsts prezidents, valdiba, politisko partiju attiecibas, vélé3anas, tautas — 180
nobalsosana, utt.) !
Notikumi Lietuva un Igaunija n—— 15,1
Eiropas Savieniba (Eiropas Komisija, Eiropas Parlaments, ES finansiala palidziba Latvijai, ES — 138

struktarfondi, ES budzets, izglitibas iespéjas ES, celosanas iespéjas ES, utt.)

* Respondenti tika lGgti novértét savu interesi par dazadiem zinu tematiem ka loti lielu, lielu, vidéju, zemu vai loti zemu. Attéla ir noradita kopéja summa to respondentu,
kuri interesi par konkréto zinu tematu novértéja ka loti lielu vai lielu.
Dati: TNS Latvia

37.atteéls. Informétibas par dazadiem zinu tematiem novértéjums, %, visi respondenti, 2012

Laika prognoze N 54,3

Vietéjas zinas (notikumi mana pilséta, novada, paga:sta) 49,9

Sports | 37,0

KultGra = 28,5

Izglitiba un zinatne 27,3

Nelaimes gadijumi, dabas katastrofas, noziedziba un tiesu darbi EE—— ——— 26,6

Dazadi interesanti, smiekligi atgadijumi Latvija un pasaulé I ————————— 26,3

Izklaide un slavenibas I 24,7

Sociala sféra (darba tirgus, nodarbinatiba, bezdarbs, pensijas,_pabal_sti, veselibas apripe, —— 246
medicina, bérni un gimenes, utt.) !

Politika (Saeima, Valsts prezidents, valdiba, politisko partiju attiecibas, vélésanas, tautas —— 215
nobalsosana, utt.) ’

Notikumi Krievija H— 20,9

Notikumi citur Eiropa e — 20,8

Notikumi citur pasaulé T — 19,8

Ekonomika un bizness (valfts budzets, starptautiski_e a_izdevé_ji, banku sistéma, valsts buEiiets un 170
nodokli, inflacija, eiro ieviesana, uznémeéjdarbiba, razosana, lauksaimnieciba, utt.) '

Notikumi Lietuva un Igaunija — 13,0

Eiropas Savieniba (Eiropas Komisija, Eiropas Parlaments, ES finansiala palidziba Latvijai, ES — 126

struktarfondi, ES budzets, izglitibas iespéjas ES, celosanas iespéjas ES, utt.)

* Respondenti tika lagti novértét savu informétibu par dazadiem zinu tematiem ka loti labu, labu, vidéju, vaju vai |oti vaju. Attéla ir noradita kopéja summa to
respondentu, kuri informétibu par konkréto zinu tematu novértéja ka loti labu vai labu.
Dati: TNS Latvia

# Ka zemaku savu informétibu aptaujas dalibnieki novértéja, vien runajot par ekonomikas zinam un Eiropas Savienibu, attiecigi — 17 procenti un 12,6 procenti atzina, ka ir labi vai |oti
labi informéti par Siem tematiem. Vislielaka Latvijas iedzivotaju interese ir par $adiem zinu tematiem: laika prognoze, vietéjas zinas, interesanti un smiekligi atgadijumi, sports, ka ar
sociala sféra.
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Lielaku interesi par politikas zinam izrada un ari sevi par labak informétiem 3aja temata uzskata vecakas paaudzes. Ipasi
liela interese par politisko dzivi ir vecuma grupa no 65 lidz 74 gadiem — 34,7 procenti aptaujato $aja vecuma atzina, ka viniem
ir liela vai loti liela interese par politikas zinam, citas paaudzés 3i interese ir ievérojami zemaka, un vismazaka ta ir starp 25-34
gadus vecajiem. Tadi, kuriem ir liela vai loti liela interese par politikas jaunumiem, 3aja vecuma nogriezni ir tikai 10 procenti.

Interesanti ir ari atzimét, ka 15 lidz 24 gadus veco jaunieSu vidl interese un informétiba par politikas dzivi nav nedz
batiski lielaka, nedz batiski mazaka ka vidéjas paaudzés, kas |auj domat, ka palausanas uz internetu ka galveno zinu avotu 3ajas
auditorijas nav negativi ietekméjusi jauniesu velmi sekot lidzi politikas aktualitatem.

38.attels. Intereses par politikas zinam novértéjums, %, visi respondenti, vecums, 2012

0,0 22

8,4

2,6
9,6

_— 72,

. 14

h i 25,1

37,0
— 030

——— 37

21,1
— s
gy e 276 43,

23,5

Loti liela interese

Liela interese

Vidéja interese

Zema interese

Loti zema interese

 oem 158 g5
n12 0,0 0o
Grati pateikt 00 '
! 0,0
| 15-24 M 25-34 1 35-44 45-54 3 55-64 M 65-74

Dati: TNS Latvia

39. attéls. Informétibas par politikas zinam novértéjums, %, visi respondenti, vecums, 2012
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Dati: TNS Latvia

Lielaka interese par politikas zinam ir mediju lietotajiem ar augstaku izglitibu un ienakumiem, ka ari ridziniekiem. Vairak
par politiku intereséjas ari viriesi. Tomér nav batisku at3kiribu, ja respondentu atbildes analize péc etniskas piederibas — notikumi
uz politiskas skatuves maz interesé gan latviesus, gan citu tautibu iedzivotajus.
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Zema interese un vaja informétiba par Latvijas politisko dzivi ir ari tiem aptaujas dalibniekiem, kuriem majas nav iespéjas
skatities, uztvert LTV1, LTV7, LNT, TV3, TV5 Riga un PBK kanalu, kas nodro3ina regularus nacionalo zinu raidijumus latvieSu
un krievu valoda. To, ka viniem nav iespéjas skatities Sos TV kanalus, aptauja atzina 1,4 procenti respondentu, lielaka dala no
viniem - citu tautibu iedzivotaji, dzivojosi laukos, Latgalé, ar zemakiem ienakumiem un izglitibas raditajiem. Latgalé teju 9
procenti aptaujato atzina, ka viniem nav iespéjas skatities abas sabiedriskas televizijas programmas, ka ari komerctelevizijas
LNT, TV3, TV5 Riga un PBK.

40, attéls. “Vai majas ir iespéja skatities/uztvert Sadus TV kanalus: LTV1, LTV7, LNT, TV3, TV5 Riga, PBK?’, %, visi respondenti, kas skatas TV, tautiba, regions, 2012
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Dati: TNS Latvia

3.3.5. Panorama un UgunsGreks: zinas, izklaide un TV programmeésanas stratégijas

2009. gads, kad |oti strauji samazinas Panoramas auditorijas, ir laiks, kad $i gada pavasari TV3 vienlaikus ar Panoramas
étera laiku darbdienas uzsak demonstrét popularo vietéjo serialu UgunsGreks, kura mijas melodramas, situaciju komédijas un
pat detektiva elementi, stastot par kadas viesnicas iemitnieku dzives sarezgijumiem. So serialu pirms tam ar nosaukumu Neprata
cena razoja LTV un radija pirms Panoramas pl. 20.00, bet partrauca to, noradot uz finansu problémam, ko radijusi ekonomiskas
krizes spiestie budZeta samazinajumi.

Pedéjo gadu TV auditoriju kvantitativie mérijumi parada, ka seriala parcelosana no LTV uz konkuréjo3o TV3 kanalu ir
atstajusi batiskus nospiedumus uz Panoramas skatisanas paradumiem, ari lojalajas auditoriju grupas. To apliecina novérojumi
reitingu dinamika - tad, kad UgunsGrékam ir sezonas partraukums, palielinas Panoramas skatitaju rindas, bet samazinas TV3
zinu auditorijas.

Interesanti, ka LTV1 zinu uzticigas auditorijas Panordmas neredzésanu, jo taja laika skatas UgunsGreku, kompensé ar zinu
skatisanos pl. 18.00, kas liela méra lauj izskaidrot sis zinu parraides popularitates kapumu pédéjos gados. Ka jau minéts ieprieks,
zinam pl. 18.00 ir ari labs étera laiks — pirmas vakara TV zinas latvieSu valoda nacionalajos kanalos. Tapat, atceroties auditoriju
protestu pret politiskas elites dienaskartibas dominésanu Panorama, janem véra, ka zinas pl. 18.00 ir mazak politikas, tas vieta
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vairak jaunumu no regioniem - zinu tuviba, tapat ka vietéjas preses gadijuma, nodrosina auditoriju interesi, turklat auditoriju
uztveré vietéjas zinas (atskiriba no nacionalajam zinam) biezak ir ari, pozitivas” zinas — |0k, ka to definé kada TV skatitaja:

Man ari Joti patik zinas seSos [18.00], man tiesi ari novados, man loti patik, tur vispar nekad nerada, reti rada
kaut ko negativu, man liekas, ka vispar tur tikai — ko atver, ko uzlabo.

(31 gadu veca ierédne, dzivo Kurzemé, latviete, sarunvaloda gimené: latviesu)

Citi izvéle starp Panoramu un UgunsGréku izmanto atskirigas stratégijas, lai,vilks paédis un kaza dziva” - pieméram, skatas
Panoramu seriala reklamas partraukumos, noskatas Panoramas pédéjos sizetus, kad serials jau ir beidzies jeb, ka sacija kada 59
gadus veca fokusgrupas diskusijas dalibniece, UgunsGréka skatitaja —,skatos Panoramu astité”, vai izvélas seriala atkartojumu.
Ka tas redzams nakamajos diskusiju fragmentos, izvéles izdarisana starp Panordmu un UgunsGréku stasta ari par TV lomu
gimenes ikdienas rutinas un varas attiecibam gimené.

Pie Panoramas tieku taja gadijuma, ja meita neparslédz to UgunsGrékn. [..] It ki es daudz neesmu zaudgjis, jo es
ieprickséjas zinas [TV3, LNT] esmu dzirdéjis, nu, apméram jau tas pats bs. [..] Tad, kad bija gaiss, tad normali
bija, kad beidza stradat kaut kados pusastonos, astonos, tad jau — ka, nevienas zinas citas nebiju redzéjis, un tad
es pastavéju uz savam tiesibam, ka man ari kaut kas jazina ir, tad Panorima tika skatita.

(45 gadus vecs, nodarbojas ar lauksaimniecibu un meZsaimniecibu, dzivo Kurzemé, latvietis, sarunvaloda gimené: latvie$u)

Es Panorimu vairs nepaspéju, es ari skatos to UgunsGréku. [..] Man nav laiks vinu [Panoramu] ieslégt vairs. .. [..]
Es kadreiz loti skatijos Panoramu, katru vakaru, tas bija kadreiz pirms gadiem kadiem desmit, piecpadsmit. [..]
Tagad es esmu vairak pievérsusies $itai programmai [TV3], un ta es vinai tagad... vardsakot, skatos tikai treso
[TV3]. Gribas zinat, nu, ka tur [UgunsGréka) nobeigsies, nu, ta¢u to galu gribas zinat.

(83 gadus veca pensionire, dzivo Riga, sarunvaloda gimené: latvie$u)
Ir, ka kadreiz gribu paskatities to UgunsGréku, tad tur ir ari reklamas pauzes, lielas taja UgunsGréka, kad vini

sik reklaimu, tad es tikmér varu Panoramu [paskatities]. Ja, es parspiezu podzinas. Nu, ja sanak, man iepatikas
tas UgunsGreks, tad es to Panordmu varu biski palaist.

(66 gadus veca pensionre, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: latvie$u)

Sieva skatas [UgunsGréku], un més kasamies. Jau televizoru biju noslépis, izslédzis visus kontaktus, un vina
tapat iesléedza. Tas UgunsGréks tracina, man nepatik. [..] Més principa neskatamies. Ja ir atkartojums, sieva
tur paskatas. Man vispar interesanta lieta — es stradaju vienu nedélu pa dienu, vienu nedélu pa nakti. Nu, un
tad, kad es esmu prom, tad sieva skatas, un, kad es esmu maja, tad sieva noteikti neskatas. [..] Vina piekapjas.

(46 gadus vecs stradnieks, dzivo Vidzemé, latvietis, sarunvaloda gimené: latviesu)

Ka rada aptauja, starp LTV1 unipasi LTV7 skatitajiem ir mazak tadu, kas atzinusi, ka skatas zinu raidijumus 3aja TV kanala, jo pirms
vai péc zinam tiek parraiditi citi interesanti raidijumi, filmas un seriali. Ja LNT, TV3 un PBK skatitaju vidi apméram 60 procenti atklaja,
ka dod prieksroku i TV kanala zinam, jo te pirms vai péc zinam demonstré vinu iecienitos raidijumus, filmas, serialus, tad starp LTV1
skatitajiem tadu ir 40 procenti, bet LTV7 - 37,3 procenti. TV5 Riga gadijuma tie ir 44,3 procenti 31 kanala skatitaju.

41. attéls. TV zinu raidijumu novértéjums auditorijas: ,Skatos zinu raidijumus saja TV kanala, jo pirms vai péc zinam tiek parraiditi raidijumi, filmas un seriali,
kas mani interesé”, %, visi respondenti, kuri pedéjos tris ménesos ir skatijusies So TV kanalu, 2011
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Dati: TNS Latvia

Sie skaitli lauj secinat, ka auditorijas dod prieksroku zinu raidijumiem arpus sabiedriskas televizijas, jo komercialajos kanalos LNT,
TV3 un PBK blakus zindm atrod citu interesantu saturu. Pieméram, LNT un TV3 gadijuma tie ir popularie tabloidzinu raidijumi Tautas
balss un Bez tabu, kas piesaista auditorijas ari tiem sekojosSajiem vakara zinu raidijumiem. Tatad, noraidijums LTV zinam vienlaikus ir
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ari noraidijums LTV saturam kopuma - auditorijas novérsas no LTV programmas kopuma un tadéjadi pazaudé interesi ari par zinam
sabiedriskaja televizija. Attiecigi, tas auditorijas, kas ir lojalas LTV1 programmai kopuma, ir ari uzticigas Panoramai.

Analizéjot 2011. gada novembra pirmas darba nedélas (31. oktobris — 4. novembris)* LTV1 un tas konkurentu — TV3 un
LNT — auditoriju uzvedibu, redzams, ka LTV1 lielas auditorijas pulcéjas tikai ap vakara zinu raidijumiem — pl. 18.00 un pl. 20.30,
bet paréja laika auditoriju interese par LTV1 programmu ir ievérojami mazaka. LTV1 skatitaju skaits strauji kapj pirms zinu
raidijumiem un krit uzreiz péc tam, kas LTV1 darbdienu reitingu likné izveido lielu bedri (nelielas auditorijas) starp zinam se3os
vakara un Panoramu. Cita aina paveras, aplikojot TV3 un LNT reitingus — $ajos kanalos programma ir planota ta, ka TV skatitaju
skaits pamazam kapj vakara gaita, ta uzkrajot auditorijas zinu raidijumiem.

Tas vélreiz apstiprina, ka LTV1 kopéjais saturs nepalidz piesaistit auditorijas i kanala zinu raidijumiem, un 3o tendenci
ilustrésim ar 2011. gada otrdienas, 1. novembra auditoriju mérijumu datiem — tajos redzams, ka LTV1 skatitaju skaits strauji
kapj zinu raidijuma Sodien Latvija un pasaulé sakuma pl. 18.00, pulcéjot lielakas $i vakara LTV1 auditorijas — 151,2 taksto3us,
tomeér uzreiz péc zinu izlaiduma beigam strauji krit un turpina sarukt lidz pl. 20.00, kad LTV1 skatitaju loks pamazam palielinas,
bet visstraujak tas kapj lidz ar Panoramas sakumu un raidijuma laika sasniedz 137 tukstosSus, bet [idz ar Panoramas beigam
auditorijas pamazam atkal aizplst prom no sabiedriskas televizijas 1. programmas.

Saja vakara vislielakas auditorijas analizéto tris TV kanalu vidi pulcéjas ap TV3 demonstréto UgunsGréku — sérijas otraja
dala seriala vidéja auditorija sasniedz 254,7 tukstoSus skatitaju. Analizéjot 3i vakara Panoramas auditoriju migraciju, tas
ir, parvietosanos no viena TV kanala uz citu, redzams, ka Panoramas laika lielaka dala LTV1 pametuso skatitaju aizgajusi uz
TV3 un ari daudzi no tiem, kas pievienojusies LTV1 skatitaju pulkam 3aja laika, nakusi no TV3, kas vélreiz norada uz auditoriju
,staigasanu” no viena kanala uz otru laika, kad vienlaikus étera ir sabiedriskas TV vakara zinas un nacionala ziepju opera.

42, attéls. LTV1, LNT, TV3 15 mindisu reitings tiikstosos, rtg(000), 17.00-22.00, 01.11.2011.
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LNT—— 496 | 509 | 621 67,2 62| 706 | 655 | 815 | 1214 | 1049 | 1192 | 1288 | 1476 | 1414 | 1021 523 | 1115 | 1296 | 1394 | 1288

TV3——| 455 | 56,1 582 | 602 | 701 813 | 1201 | 1419 | 1473 | 1765 | 1721 | 1973 229 | 2085 215 | 2547 | 1082 | 915 | 1003 | 934

LTV1 - 194 | 191 20,2 40 | 151,2 | 1303 | 472 | 376 | 401 | 427 | 299 | 327 | 344 | 623 122 137 | 1265 56 | 596 45

Dati: TNS Latvia

Lojalakie skatitaji ir LNT un PBK zinu raidijumiem. 72,2 procenti no tiem, kas pédéjos ménesos bija skatijusies LNT, atzina,
ka zinas galvenokart skatas tiedi aja TV kanala, bet starp PBK skatitajiem tadi bija 69,5 procenti. Paréjo TV kanalu skatitaju
vidu ir nedaudz mazak tadu, kas sevi nosaukusi par uzticigiem $i kanala zinu raidijumu skatitajiem. 64,9 procenti no tiem, kas

% Sjnedéla izvéléta, jo ta sakrit ar laiku, kad norisinajas noslédzosas fokusgrupas diskusijas. Saja laika Latvija nebija vérojami arkartéji notikumi, kas varétu batiski mainit ikdienas TV zinu
dienaskartibu un potenciali izraisit netipiskas auditoriju reakcijas.
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pédéjos ménesos bija skatijusies LTV1, noradija, ka zinas galvenokart skatas pirmaja sabiedriskas TV kanala. TV3 tadu bija 64
procenti skatitaju, TV5 Riga - 51,7 procenti, bet LTV7 — 42,7 procenti.

43, attéls. TV zinu raidijumu novértéjums auditorijas: ,Esmu uzticigs 5i TV kanala zinu raidijumu skatitajs, galvenokart zinas skatos tiesi Saja TV kanala’, %,
visi respondenti, kuri pedéjos tris ménesos ir skatijusies So TV kanalu, 2011
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3.3.6. TV zinas, Panorama un etnisko mazakumgrupu paaudzes

Jau ieprieks veiktie regularie TV auditoriju mérijumi signalizéja atskirigas preferences televizijas lietosana latviesu un
citu tautibu auditoriju (latvieSu valodas un krievu valodas mediju lietotaju) vidu, tadel ari 3aja péetijjuma skaidrojam, kadu
lomu auditoriju etniska (lingvistiska) piederiba spélé zinu mediju izvélés, ipasu uzmanibu pievérsot etnisko mazakumgrupu
attieksmju un uzvedibas izpétei attiecibas ar zinam sabiedriskaja televizija.

Lai ari sabiedriskas televizijas otra programma — LTV7 - parraida zinas krievu valoda, tomér aptaujas dati rada, ka citu
tautibu auditoriju interese par Siem zinu raidijumiem ir maza - tikai 40,6 citu tautibu aptaujas dalibnieki noradija, ka pedéjos
ménesos ir skatijusies zinas LTV7, un pat nedaudz vairak — 44,4 procenti — bija respondenti latvie$u auditorijas, kas pédéjos tris
meénesos bija skatijusies zinas 3aja TV kanala. Aptauja ari noskaidrojam, ka tadi citu tautibu TV skatitaji, kas LTV7 zinas krievu
valoda skatas piecas reizes nedéla, ir vien 22,9 procenti.

44, attels.,,Esmu pédéjo tris ménesu laika skatijies zinu raidijumus 3aja kanala, %, visi respondenti, tautiba, 2011

T —— ],

LTy7 T— 44 40

N T — 836 47,2

TV 3 — 0.1 40,1

e —— 78,0
VS Riga | e 204 54,0

W Latvietis m Cita tautiba

Dati: TNS Latvia

4



45. attéls. , Cik bieZi skataties zinu raidijumu Sodien. Zinas LTV7 kanala pl. 19.00 krievu valoda?’, %, visi respondenti, kas skatas vakara TV zinu raidijumus, tautiba, 2012

5 reizes nedéla vai biezak T 43 22,9
34 reizes Nedeln 55 16,6
1-2 reizes nedéls — 0 85 15,7
Retak neka 1 reizi nedela [EG_—— 20,5 149
Neskatos vispar [ 61,2 29,8

H Latvietis m Cita tautiba

Dati: TNS Latvia

Te ir |oti vienkarss skaidrojums — nelatviesi kopuma maz skatas LTV7, jo neatrod $i kanala satura citu sev interesantu
saturu, un attiecigi ari nemeklé tur zinas. Noturigus LTV7 zinu skatiSanas paradumus nesekmé ari sporta translaciju izraisitas
zinu étera laika un hronometrazas svarstibas.

Tas, ka sabiedriska televizija parak maz uzmanibas pievérs citu tautibu auditorijam, noradits ari iepriek$éjos pétijumos
un mediju politikas dokumentos. Sabiedrisko mediju attistibas koncepcija uzsvérts, ka LTV programma ir neatbilstosa Latvijas
etniskajai struktdrai. LTV nepiedava pilnvértigu un kvalitativu Latvijas minoritatem adresétu saturu krievu valoda, noradits
koncepcija (Koncepcija, 2012), un atkartota kritika par sabiedriskas televizijas trucigo piedavajumu krievvalodigajiem ir
pausta ari agrakos pétijumos (Kruks, Sulmane, 2005; Sulmane, 2010). Tas |auj runat par iesaknojusos problému - sabiedriskajai
televizijaiilgstosiir gritibas uzrunat krievu valodas mediju lietotajus, un $is nevéribas negativie efekti redzami ari $aja pétijuma —
etniskajam mazakumgrupam ir loti maza interese par zinu piedavajumu krievu valoda sabiedriskaja televizija, nemaz nerunajot
par zinam latviedu valoda LTV1, ko turklat pavada ari neuzticé$anas sabiedriskas televizijas zinu plasmai.

Iznemot sporta parraides, kas pie LTV7 piesaista gan latvieSus, gan citu tautibu auditorijas, un tadéjadi nodrosina ari
auditorijas pieplidumu LTV7 zinam, tapat ka LTV1 gadijuma ari LTV7 programmeésanas principi nesekmé auditoriju interesi par
zinam $aja kanala — nav spécigu raidijumu, kas akumulétu auditorijas zinam.

Fokusgrupas diskusijas nelatviesi bieZi stastija, ka pamanijusi zinas LTV7 tikai tapéc, ka 3aja kanala bija skatijusies hokeja tiesraidi,
jo, ka skaidroja kads diskusijas dalibnieks, LTV7 zinas,,iet pirms hokeja”. Loti maz bija tadu citu tautibu fokusgrupas diskusiju dalibnieku,
kuri meklé zinas tiesi LTV7 kanala, daudzi atzina, ka skatas tas neregulari vai vispar nezinaja, ka sabiedriskaja televizija ir redzamas zinas
krievu valoda. Tie, kas bija redzejusi LTV7 zinas, bija kritiski un izveléjas lidzigus raksturojumus, ka runajot par zinam LTV1.

Tas [LTV7] zinas ir nekadas, piedodiet. Ja salidzinat zinas septitaja kanala un zinas piektaja kanala [TV5], es
tagad nerunaju par, teiksim, $o zinu politisko liniju, es runaju par [informacijas] pasniegsanas kvalitati, par
actéla kvalitati, par zurnalistikas kvalitati, tad, piedodiet, — TV5 $eit uzvar, teiksim ta. TV septini — drami,
garlaicigi.

(36 gadus vecs pasvaldibas referents, dzivo Latgalé, krievs, sarunvaloda gimené: krievu)

Aptauja ari noskaidrojam, ka atskiriba no latvieSiem etnisko mazakumgrupu vidu ir vairak tadu, kuri uzskata, ka zinu
raidijumu piedavajums krievu valoda sabiedriskaja televizija ir nepietiekams.

46. attels. “LTV nodrosina pietiekami daudz zinu raidijumus krievu valoda”, %, visi respondenti, tautiba, 2012
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Dati: TNS Latvia
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Ka rada televizijas zinu raidijumu reitingu dati, citu tautibu auditorijas vispopularakie ir zinu raidijumi PBK, tad seko zinas
TV5 Riga kanala. Mazak, bet tomér nelatviesi skatas zinas arf LNT, TV3 un LTV7, savukart interese par zinam LTV1 citu tautibu TV
skatitaju vidu ir nieciga (Baltic Institute of Social Sciences, 2011).

Aptauja noskaidrojam, ka LTV1 galveno zinu raidijumu Panorama piecas reizes nedéla vai biezak skatas vien 13 procenti
aptaujato citu tautibu TV skatitaju, kuri vispar skatas vakara TV zinu raidijumus, bet Panoramu vispar neskatas pat nedaudz
vairak ka puse aptaujato etnisko mazakumgrupu respondentu. Turklat 61,6 procenti citu tautibu televizijas skatitaju atzina, ka
viniem nepietriktu LTV galvena zinu raidijuma, ja tas beigtu savu darbibu.

47. attels. ,Cik bieZi skataties zinu raidijumu Panorama LTV1 kanala pl.20.30?", %, visi respondenti, kas skatas vakara TV zinu raidijumus, tautiba, 2012

5 reizes nedéla vai biezak F 272 13,0
3-4 reizes nedéla - 12,5 10,5
1-2 reizes nedéla [ — 19,5 13,9
Retak neka 1 reizi nede|a [ — 215 10,2
Neskatos vispar | | 03 52,4

W Latvietis ® Cita tautiba

Dati: TNS Latvia

48. atteéls. LTV1 zinu raidijumu novértéjums auditorijas:,,Man pietraktu LTV zinu raidijums Panorama, ja tas partrauktu darbibu’, %, visi respondenti, tautiba, 2012
Pilniba piekrity T ———— 30,1
Dalgji piekritu 228 18,4
Daléji nepiekritu [ EEG— 7 157
Pilniba nepiekritu e — 225 42,9
Griti pateikt E—__ 6.7 11,6

W Latvietis m Cita tautiba

Dati: TNS Latvia

LTV1 zinu raidijumu auditoriju struktira, ja to apluko péc etniskas piederibas kritérija, ir |oti lidziga PBK zinu raidijumu
auditoriju uzbavei. Ja pirmaja gadijuma dominé latvieSu auditorijas — 72,4 procenti aptaujato latviesu atzina, ka pédéjos
méne3os ir skatijusies zinu raidijumus LTV1, un |oti maza interese par zinu raidijumiem LTV1 ir citu tautibu auditorijam — tikai
28,5 procenti citu tautibu respondentu sacija, ka skatijusies zinu raidijumus galvenaja sabiedriskas televizijas kanala, tad ar PBK
ir otradi, Seit ir |oti liela citu tautibu skatitaju interese — 78 procenti bija skatijusies zinas PBK, un |oti maz uzmanibas PBK zinam
pieskir latvieSu auditorijas - tikai 33,2 procenti no aptaujatajiem latvieSiem bija skatijusies zinu raidijumus $aja kanala.

Attiecigi, starp tiem, kuri aptauja noradija, ka pedéja laika skatijusies zinu raidijumus LTV1, mazak ir tadu, kas dzivo Riga -
tikai teju puse aptaujato ridzinieku bijusi starp LTV1 zinu raidijumu skatitajiem, bet Latgalé, kur ari dzivo liels skaits citu tautibu
auditoriju, tadu, kas pédéja laika skatijusies zinas LTV1, bija tikai 36,4 procenti aptaujato 3aja regiona dzivojo3o. Savukart PBK
skatitaju vida ir vairak tiesi ridzinieku un Latgales iedzivotaju.

Tadu nelatvieSu, kas regulari skatas Panoramu, ir maz. Tie parasti ir tadi skatitaji, kuri vélas salidzinat zinu saturu dazados
TV kanalos. Ari tie, kuriem Panordma piegada zinasanas, kas ir nepiecieSamas darba vajadzibam vai nodrosina simboliskos
resursus, kas lauj ieklauties starppersonu komunikacija ar latvieSu draugiem un darba kolégiem.

Es skatos $o kanalu [LTV1] tikai tadeél, lai zinatu un saprastu, ka dzivo, kas ir aktuals latviesiem, tapéc, ka tas
ir oti svarigi ipasi masu pilséta, jo Seit tacu ir vienas un otras nacionalitates parstavji, vini visi ir sajaukusies
kopa. [..] Man ir draugi gan latviesi, gan krievi, un man ir svarigi, ko skatas ari latviesi, jo mums kopéja
kompanija, mums vajag par kaut ko runat.

(36 gadus vecs pasvaldibas referents, dzivo Latgalé, krievs, sarunvaloda gimené: krievu)
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Kapéc tie$i [Panoramal... nu, tapéc, ka ari... mums kolégi skatas to pirmo kanalu [LTV1], un tapéc ari es
paskatos, lai zinatu, par ko iet runa un ka tur pasniedz to visu.

(52 gadus veca vadosa gramatvede valsts sektora, dzivo Zemgalé, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)

Varbiit, ka tas ir saistits ar darbu, teiksim, ja kas notiek Latvija, kas bus, ko gaidit no augstak stavosiem. [..]
Zinas no augstakstavosiem ir, kas bis, ko... Teiksim, bis jauns ministrs. Divdesmit gados laikam divdesmit
picktais. Ko vins daris izglitibas sféra, ko vél mainisim, uz kuru pusi iesim, cik naudas vél nogriezis. Mums
ari ir, teiksim, butiski kaut ko vismaz zinat.

(48 gadus vecs direktora vietnicks skola, dzivo Riga, krievs, sarunvaloda gimené: krievu)

Mazakumtautibu auditorijas ir loti kritiskas par zinu raidijumiem sabiedriskaja televizija. Tikai 37,8 procenti no
aptaujatajiem citu tautibu skatitajiem pilniba vai daléji piekrita apgalvojumam - zinu raidijumi LTV1 kanala informé par man
svarigiem tematiem un vél mazak - 31,9 procenti - bija tadi, kuri piekrita $ddam apgalvojumam — LTV1 zinas sniedz informaciju
man interesanta un saprotama veida. Nedaudz labak etnisko mazakumgrupu skatitaji bija novértéjusi zinu raidijumus LTV7%,
tomer ari tas bija sliktaks vértéjums par to, ko citu tautibu auditorijas bija sniegusas TV3 un LNT zinam, nemaz nerunajot par
favoritkanaliem $ajas auditorijas — TV5 Riga un ipasi PBK.

49. attéls. LTV1 un LTV7 zinu raidijumu novértéjums auditorijas: ,Zinu raidijumi informé par man svarigiem tematiem’, %, visi respondenti, kuri zina LTV1
un LTV7, tautiba, 2011
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Dati: TNS Latvia

50. attéls. LTV1 un LTV7 zipu raidijumu novértéjums auditorijas: ,Zinu raidijumi sniedz informaciju man interesanta un saprotama veida®, %, visi respondenti,
kuri zina LTV1 un LTV7, tautiba, 2011
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3.3.7. TVzinu valodas izvéles un interese par dzivi Latvija etnisko mazakumgrupu vidu

Nacijas konstruésana politiskais diskurss Latvija ierasti ir devis priekSroku etniska nacionalisma idejam, etniskajam vertibam
(kultdrai, valodai), pastumjot mala pilsoniskas. Valsts politika latviesu valodu ir defingjusi ka pamatu sabiedribas vienotibai, un
attiecigi politiskajos tekstos mazakumtautibu auditoriju izvéle par labu no Krievijas raido3ajiem TV kanaliem krievu valoda bieZi ir
tulkota ka nelatvieSu intereses trukums par dzivi Latvija, kas savukart ir uzskatits par nelojalitates apliecinajumu Latvijai. Nemot véra S0
kontekstu, pétijuma ir skaidrota sakariba starp TV zinu valodas preferencém un interesi par dzivi Latvija etnisko mazakumgrupu vidd.

7 Tiesa, ievérojami pozitivaks novértéjums ieraugams, ja aplukojam tikai to nelatviesu atbildes, kuri pédgjos tris ménesos bija skatijusies sabiedrisko televiziju - kritiskas balsis ir krietni
samazinajusas, tomér joprojam citu tautibu auditorijas ir devusas zemaku vértéjumu neka latviesu auditorijas.
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Lai ari citu tautibu auditoriju vida popularaki ir tie zinu raidijumi, kas redzami krievu valodas TV kanélos — galvenokart PBK,
butu nepareizi apgalvot, ka citu tautibu skatitaju vida nav tadu, kas skatas ari zinu raidijumus latvieSu valoda. Tadi nelatviesi,
kas parasti TV zinas skatas ari latvie$u valoda, aptauja bija 41,6 procenti. Vismazak TV zinas latvieSu valoda skatas 65-74 gadus
vecie nelatviesi. Apméram tikpat daudz cik televizijas gadijuma - 40,3 procenti — aptaujato mazakumtautibu respondentu
parasti lasa zinas interneta zinu portalos ari latvieSu valoda. Interesanti, ka citu tautibu jauniesi (15 lidz 24 gadus vecie) vairak
neka vinu latvieSu vienaudZi gan lasa zinas interneta, gan skatas TV zinas anglu valoda.

51. attéls. ,Kada valoda parasti skataties TV zinu raidijumus?”, %, visi respondenti, kuri skatas zinas TV, tautiba, 2012

Latviesuvaloda e — 97,7 416
K iU Va1 | 295 91,9
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W Latvietis m Cita tautiba

Dati: TNS Latvia

52. attels. ,Kada valoda lasat zinas interneta zinu portalos?”, %, visi respondenti, kuri lasa zinas interneta, tautiba, 2012
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Dati: TNS Latvia

Ka rada aptaujas dati, gan latviesu, gan citu tautibu vidd ir tadi, kuru ikdienas zinu lietojums ir bilingvals — latviesu un
krievu valoda. Ari fokusgrupas diskusijas konstatéjam, ka, lai ari ne daudzi, bet tomér ir tadi TV skatitaji, kuri salidzina abu
valodu zinu raidijumu piedavatos notikumu un procesu interpretacijas ramjus.

Latvijas Televizija tomér, ladzot pakomentét kaut kadas noteikeas zinas, pirmam kartam ladz pakomentét
latviesu politikus, un tad, ja tas, teiksim, skar krievisko kaut kadu jautijumu vai vienalga par etnisko
jautajumu, tad vipi pieaicina, teiksim, kaut kadu politiki no krievu saucamam partijam. Bet atkal krievu
zinas, /lameuiickoe Bpems, tur ir ta, ka pirmie deputati vai tur... cilvéki, pie kuriem vini ies, vini ies tiesi
pie krievu partijas parstavjiem, kas komenté par visam témam. Un Latvijas, latviesu politikus vini pieaicina,
nu, kad ir runa par konkrétu ministriju, pieméram, vai kaut kadu tému, nu, tadu arkartigi svarigu tému.

(31 gads, strada bérnu un jaunie$u centra, dzivo Riga, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)
Lai iegttu pilnu priek$statu tadu, teiksim, pilnvértigu tadu, vajag skatities divus kanalus, jaskatas TV5 un
Latvijas pirmo [LTV1], un tad ir iespéjams [iegtt] kaut kidu vidéjo [viedokli], jo vieni uz vienu pusi, citi —
uz citu. Lai saprastu, kas vispar notiek, vajag vinus kopa skatities. [..] Kad tika veidota valdiba, visas tas vipu

problémas tur bija, es skatijos pirmo kanalu [LTV1], jo bija divi viedokli, TV5 un LT V1. Bija interesanti, tiesi
no ta viedokla, ka pasniedz informaciju vieni, ka pasniedz informaciju citi.

(36 gadus vecs pasvaldibas referents, dzivo Latgalé, krievs, sarunvaloda gimené: krievu)
Varam salidzinat, ka runa par deputatiem Pirmaja Baltijas kanala un ka runa, teiksim, LNT zipas. Loti
interesanti var paskatities. Ka runa tas pats Usakovs, teiksim, runa latviski vienu un [Pirmaja] Baltijas kanala

krievu publikai klasta otru. Zini, puderé smadzenes, pilnigi.

(46 gadus vecs stradnieks, dzivo Vidzemé, latvietis, sarunvaloda gimené: latviesu)
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Atskiriba no sabiedriskas televizijas, nacionalajiem komerckanaliem — TV3 un LNT - ir labaki panakumi, piesaistot etniskas
mazakumgrupas zinam latvieSu valoda. Tikai nepilni 30 procenti citu tautibu skatitaju aptauja atzina, ka pédéjos ménesos
skatijusies zinu raidijumus LTV1, savukart TV3 un LNT $adu skatitaju ir vairak, ipasi LNT gadijuma.?® 47,2 procenti citu tautibu
skatitaju atzinusi, ka ir skatijusies zinu raidijumus 3aja kanala, un tas ir pat vairak neka tie, kas noradijusi, ka skatijusies zinas
krievu valoda sabiedriskaja televizija — LTV7 kanala.

LatvieSu valodas agentdras 2009. gada aptauja teju puse respondentu — 48 procenti, kuru dzimta valoda ir krievu valoda,
savu latvieSu valodas prasmi novertéjusi ka labu, un, ka secina pétijuma autori, latvieSu valodas prasme nelatviesu vidu
pakapeniski uzlabojas (Druviete, 2012). Par labam savu latviesu valodas prasmi biezak atzinusi jaunakie aptaujas dalibnieki,
retak — vecakie.” Sads latviedu valodas prasmju novértéjums etnisko mazakumgrupu vida signalizé, ka aiz latvieu valodas TV
zinu noraidijuma 3ajas auditorijas neslépjas vien valodas barjera, ipasi jaunu cilvéku vida.

Lai ari daudzi fokusgrupas diskusiju dalibnieki atzina, ka izvéle par labu zinam krievu valoda notiek vispirms értibas dé| —
vieglak zinas uztvert dzimtaja valoda, nav javelta laiks tulkojumam, ta ir ari emocionala piekerSanas mates valodai. Bez tam,
tas ir ari pieradums jeb, ka sacija 76 gadus veca krievu pensionare, ,kaut ka ir iegajies” - vina latvieSu valodu iemacijusies jau
bérniba, tomér TV vairak skatas krievu valoda, jo ari vinas gimené vairak sarunajas krievu valoda. Par pieraduma spéku runa
ari 20 gadus vecs krievu students: ,Vienkarsi daudzi cilvéki skatas, pieméram, Pirmo Baltijas [kanalu], nedomajot, kapéc man
parslégt uz Pirmo kanalu [LTV1], uz Panoramu, pieméram, ja tas pats, lidzigs ir Pirmaja Baltijas [kanala]”.

Tatad TV zinam latvie$u valoda ir spéciga alternativa krievu valoda — PBK, ari TV5 Riga un LTV7, latvieSu valodas zinas ir
viegli aizstajamas ar zinam gimenes sarunvaloda, un TV zinu valodas izvéli vada vispirms $adi pragmatiski apsvérumi — ieradums,
értibas. Trapigi to formulé&ja 20 gadus veca krievu studente: ja ir izvéle, kapéc neizvéléties dzimtaja valoda”.

Pat ne tas, ka vienkarsak, [bet] értak krievu cilvékam paskatities, pats par sevi saprotams, zinas krievu valoda. [..] Nav
runa par saprasanu, bet par to, ka dabiski, ka cilvékam sava [valoda]... Tuvak — drosi vien, visdrizak is vards, tuvak.

(39 gadus veca skolotaja, dzivo Latgalé, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)

Pirmkart, sava dzimta valoda, tas ir pats pirmais, tas ir kaut ka automatiski.

(62 gadus vecs pensionars, dzivo Zemgalé, krievs, nepilsonis, sarunvaloda gimené: krievu)

Man pilnigi vienalga ir, kada valoda skatities. Es skatos gan latvie$u, gan krievu, gan anglu, bet, pieméram,
mani vecaki vini skatas vairdk krievu kanalos, nu, tapéc, ka varbiit viniem vieglak saprast. [..] Tad, kad vini
klausas latviski, viniem vajag iedzilinaties, lai saprastu, bet, kad krievu, vini uzreiz saprot, ko viniem grib
pateike, nevajag domat.

(18 gadus veca skolniece, dzivo Latgalé, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)

Tas, ka krievu valoda ir dzimta. [..] Es varu, pieméram, klausities zinas Pirmaja kanala [PBK] un, lai ari es
esmu otra istaba, bet es dzirdésu. Kad latviesu valoda skatos, man vajag piciet tuvak un redzét, un domat, un
skatities uzmanigi, lai visu to uztvertu pareizi. [..] Vienkarsi man ir tuvak krievu valoda klausities, esmu jau
pieradusi pie $im zinam, principa, ja, vinas man ir tuvakas.

(55 gadus veca skolotaja, dzivo Latgalé, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)
Zinas ir tas, ka tomér tur ir jaddoma, jaseko lidzi. [..] Un ir biskin gratak uztvert. Teiksim, nu latviesu valoda
neka krievu. Bet serialus var skatities ta, ka nedélu izlaist un atkal sake skatities. Tapéc mana mate skatas ari

LNT serialus, bet zinas tomér nu izvélas krievu valoda. [..] Ja tik tieSam runa tiri latviski un atri, nu, teiksim,
mana mate nevarés uztvert to visu. Un, protams, kad es braucu majas, més skatamies tikai PBK un krievu zinas.

(24 gadus veca policijas darbiniece, dzivo Riga, latviete, sarunvaloda gimené: krievu)

Tapat ka latvieSu auditorijas ari citu tautibu TV skatitaji sagaida dinamisku, aizraujo3u, draudzigu zinu pasniegsanas formu,
tomér biezak neka latvieSu auditorijas izskan gaidas ari péc zurnalista subjektivitates (komentara, emocijam), kas, skaidrojot
latviesu un etnisko mazakumgrupu zinu mediju izvéles, mudina nemt véra ari dazadas informacijas uztveres sajas auditorijas.

% LNT zinu popularitate citu tautibu auditoriju vida ir skaidrojama ar vésturisko fonu, proti, 1996. gada, kad $is kanals uzsaka darbu, tas sakotnéji turpinaja demonstrét vairakus nelatviesu
vidl popularas Ostankinas TV raidijumus. LNT tika parraidita taja izplatisanas tikla kuru pirms tam izmantoja Ostankinas TV.

# 17 lidz 25 gadus veco nelatvie$u jauniesu vidl 64 procenti noradijusi, ka latviesu valodu prot labi, 30 procenti - viduvéji, 6 procentiem bija grati pateikt, bet vispar nebija tadu, kas
aptauja noraditu, ka viniem ir tikai latviesu valodas pamatzinasanas vai vini neprastu latviesu valodu. Savukart vecuma grupas virs 60 gadiem tadu krievvalodigo, kas latviesu valodu
prot labi, ir 26 procenti, viduvéji — 23 procenti, ir pamatzinasanas - 30 procenti, bet latviesu valodu neprot 22 procenti.
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Ja rundjot par manu mati, vina nekad neskatis[ies], jo vina nesaprot, nu, vina nesaprot. [..] Man, pieméram,
pilnigi vienalga, kada valoda skatities, vai krieviski, vai latviski. [..] Runa te nav par valodu. [..] ITV1, s ir
runajosas galvas, rundjo$a galva, kas kaut ko tur zino, nav bildes. Show must go on [Sovam jaturpinas], ta nav.
Citos Latvijas kanalos [LNT, TV3] ir Sovs, zinu Sovs. Tas ir svarigi. Lai tas butu atraktivi, nevis driimi, garlaicigi.

(36 gadus vecs pasvaldibas referents, dzivo Latgalé, krievs, sarunvaloda gimené: krievu)

Runa vispar nav par valodu. [..] Es nedomaju, ka latvieSiem bitu interesanti skatities konkréti zinas,
Panoramu. |..] Panorama nav interesanta nevienam, vienalga kada valoda tu majas runa.

(32 gadi, strada bavnieciba, dzivo Riga, sarunvaloda gimené: krievu)

Man liekas, iespéjams, tur ari atSkirigas kultiras un mentalitate vispar latvieSiem un krieviem. [..] Man
liekas, ka krievu cilvékam loti svariga ir analize, vinam publicistika ir svariga, tas ir, vinam ir svarigi, lai nevis
vienkar$i padod zinas, bet lai ari bitu... paanalizétu, batu kaut kids emocionalais fons klat. [..] Vienkarsi
sausi fakti kaut ka, man liekas, krievus tas ipasi neaizrauj.

(31 gads, strada bérnu un jaunie$u centra, dzivo Riga, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)

Tur [/lamsuiickoe Bpemst, PBK] kaut ka vairak emociju. Tiesi, ne par Krieviju runajot, par to pasu Latviju. Kaut
mimika viniem ir, vai ar smaidu. Kuspelo [PBK zinu diktors], nu, pienemsim, kur§ vada, ja, vins kaut ka pat ar
acim... Vini nesaka neko, bet savu atticksmi ar pat ar mimiku var paradit. Te [Panorimal tev kaut ka, nu tas nav ta.

(52 gadus veca vadosa gramatvede valsts sektora, dzivo Zemgalg, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)

Fokusgrupas diskusijas izskanejusie viedokli lauj spriest, ka citu tautibu auditorijas nesagaida latvieSu valodas zinu
tulkojumu krievu valoda, bet gan originali raditu saturu, kas atbilst $is auditorijas interesém un vajadzibam, un to ari apliecina
tulkoto presesizdevumu - laikraksta Diena un Rigas Balss krievu valodas versiju — bédigais liktenis, tie tika slégti (Sulmane, 2006).
Originala satura razoSana krievu valoda lauj izskaidrot krievu valoda raido3a LR 4 popularitati mazakumtautibu auditorijas —
daudzi fokusgrupas diskusijas to minéja ka nozimigu nacionalo zinu avotu.

Es biezi ieslédzu sev virtuvé radio, un es klausos zinas, tur raida latviesu kanals [LR 4], tas ir, man nav
vajadziga televizija, es paklausos radio tas zinas. Tas ir radio, kur vél biezi informaciju es iegiistu. Es ieslédzu
Doma laukumu [LR 4], un man lieliski ari vini visu izstastis.

(55 gadus veca skolotaja, dzivo Latgalé, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)

Sabiedriskas televizijas abu kanalu auditorijas kopuma ir |oti maz citu tautibu skatitaju, tapéc nav liels parsteigums, ka
ari zinu raidijumus LTV1 un LTV7 maz skatas etnisko mazakumgrupu auditorijas.* Lidzigi ka latvieSu auditorijas ari citu tautibu
auditorijas izvélas skatities zinas savos favoritkanalos. PBK trumpis konkurencé ar TV5 Riga un LTV7 zinam krievu valoda ir
paréjais kanala saturs, kura dominé dargas produkcijas Krievija raZoti izklaides Sovi. Tiesi izklaide ir tas, ko etnisko mazakumgrupu
auditorijas meklé Krievijas TV kanalos, ne tik daudz zinas no Krievijas.>'

Regularie TV reitingi rada, ka lielaku auditoriju uzmanibu ir ieguvis Riga vietéjo zurnalistu veidotais un par Latvijas
notikumiem zinojosais PBK raidijums Jlamsudickoe Bpemsa (Latvijas laiks) un mazaka ir auditoriju interese par raidijumu Bpemsa
(Laiks), kas tiek transléts no Maskavas un galvenokart vésta par aktualitatém Krievija. 2011. gada vidéji vienu raidijumu Bpemsa
noskatijas 81,4 takstosi skatitaju, bet raidijumu Jlameutickoe Bpemsa — 118 tlkstosi. To, ka etnisko mazakumgrupu vidi ir liela
interese par Latvijas dzivi, apliecina ari $ajas auditorijas popularais Andreja Mamikina vaditais TV5 Riga diskusiju raidijums
krievu valoda Bez cenziiras — daudzi nelatviesi fokusgrupas diskusijas minéja 3o raidijumu ka nozimigu vinu politisko zinu avotu.

Ari aptaujas dati rada, ka citu tautibu iedzivotajiem ir tada pati interese par Latvijas politiku, ekonomiku un biznesu, ka ari
socialo sféru ka latviesiem. Tiesa, citu tautibu respondenti ir sliktak novértéjusi savu informétibu par Siem tematiem.

3 2010. gada etnisko mazakumgrupu auditorijas parliecinosi iecienitakais bija PBK, otraja vieta atstajot RTR Planeta Baltija kanalu, tomér tas popularitates zina ir krietni aiz PBK. Neliela
interese citu tautibu auditorijas bija ari par latviesu iecienitajiem kanaliem — TV3 un LNT, tomér tadu nelatviesu, kas 2010. gada bija skatijusies sabiedrisko televiziju, ir arkartigi maz,
ipasi runajot par LTV1 (Baltic Institute of Social Sciences, 2011).

31 Ari latvie$u vecakajas paaudzés populara ir Krievija razota TV izklaides produkcija, savukart jaunakas paaudzes — gan latviesu, gan citu tautibu — dod priek$roku Rietumu izcelsmes TV
izklaidei un visbiezak to atrod interneta, nevis ierastaja televizija.
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53. attels. Intereses par notikumiem politika novértéjums, %, visi respondenti, tautiba, 2012
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54, attels. Intereses par notikumiem ekonomika un biznesa noveértejums, %, visi respondenti, tautiba, 2012
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55. attéls. Intereses par notikumiem socialaja sféra novértéjums, %, visi respondenti, tautiba, 2012
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56. attéls. Informétibas par notikumiem politika novértéjums, %, visi respondenti, tautiba, 2012
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57. attéls. Informétibas par notikumiem ekonomika un biznesa novértéjums, %, visi respondenti, tautiba, 2012
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58. attéls. Informétibas par notikumiem socialaja sféra novértéjums, %, visi respondenti, tautiba, 2012
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Dati: TNS Latvia

Tiesa, vecaka gada gajuma citu tautibu auditorijas ir liela interese ari par Krievijas politisko un sabiedrisko dzivi — daudzus
ar Krieviju saista emocionalas saites (ta ir dzimtene, tur joprojam dzivo radinieki, draugi). Turklat vecakajas paaudzés ir vairak
nepilsonu vai Krievijas pilsonu, tadé| vini ir ieintereséti ari Krievijas aktualitatés. Interese par Krievijas dzivi gan nav uzreiz jatulko
ka intereses trikums par notikumiem Latvija un atsve$inasanas no Latvijas, jo interese par Krieviju automatiski neizslédz interesi
par Latvijas dzivi.

Tadé], ka tur zinas no Krievijas iet no sikuma un uzreiz pariet [uz Latvijas zinam], laiks ir érts. Zinu bloks. Un
péc tam, ja kaut kas mani ieintereséja, es skatos [zinu portala] Delfr. [..] Es vispar esmu krieviete un Krievijas
pilsone. Es neatraujos no savas dzimtenes. Seit es dzivoju, Seit ir manas majas, bet tur — mana dzimtene.

(61 gads, strada ar bérniem interesu izglitibas joma, dzivo Riga, krieviete, Krievijas pilsone, sarunvaloda gimené: krievu)
Es ari skatos tie$i man interesanti kas Krievija notiek, péc tam — Latvija. Pirmkart, viens raidijums aiz otra
[Bpems, tad Jlameuiickoe Bpems], érti. Un kaut ka neatrausies, jo vienalga, kaimini ar Krieviju més esam
lieli, un visiem ari radinieki tur ir. Un kaut ka interesanti pat, pasaulei tacu jabat plasakai, bez tam tur ir

zinas pat par to, kas arzemés notiek. [..] Ir interesanti kas notiek gan Latvija, gan Krievija, un Latvija — ipasi,
jo més Seit dzivojam, mums $eit pensiju dod, mums Seit, ka saka, dzivot katru dienu.

(62 gadus veca pensionare, dzivo Riga, krieviete, Krievijas pilsone, sarunvaloda gimené: krievu)

Aptaujas dati rada, ka tikai 36,9 procentiem aptaujato mazakumtautibu respondentu ir |oti liela vai liela interese par notikumiem
Krievija un vél mazak — 27,4 procenti — savu informétibu par notikumiem Krievija novértéjusi ka loti labu un labu. Lielaka interese un
ari labaka informétiba par Krievijas notikumiem ir starp vecako paaudzu citu tautibu auditorijam, paréjas paaudzés ta ir mazaka —
vismazaka interese par Krievijas zinam ir starp 15 lidz 24 gadus vecajiem etnisko mazakumgrupu jaunieSiem.
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59. attels. Intereses par notikumiem Krievija novértejums, %, visi respondenti, tautiba, 2012
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60. attéls. Informétibas par notikumiem Krievija novértéjums, %, visi respondenti, tautiba, 2012
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Fokusgrupas diskusijas izskanéja ari viedokli, kas lauj runat par Krievijas TV zinam (un tajas dominéjoso diskursu par

dzivi Krievija) ka resursu dalai nelatviesu, lai aizbégtu no Latvijas ikdienas ekonomiskajiem un socialajiem sarezgijumiem, un
lepnuma avotu pozitivas pasidentitates uzturésanai. DaZi ari uzsvéra to, ka zinas no Krievijas ir vienkarsi interesantakas — nemot

véra, ka valsts ir lielaka, ari notikumi vérienigaki. Ka diskusija sacija 30 gadus vecs dzelzcela darbinieks, kur$ gimené sarunajas
krievu valoda:,,Tu neesi iegajis karteja veikala, tu esi iegajis supermarketa”. Daudzi, tostarp latviesi, ari piemin to, ka Krievijas TV
piedava labaku pasaules notikumu apskatu neka vietéjas televizijas.
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Es nevaru apgalvot par visu sabiedribu, bet, pieméram, man tétis skatas apzinati zinas astonos [Bpems,
PBK], un mans tétis apzinati lasa avizi Becrmu-Ce200#, un vins apzinati dzivo vairak tada, nu, taja, ko es
saucu — lielkrievu $ovinismu Seit Latvija. Un vips uzskata sevi daudz tuvak péc piederibas Krievijai neka vins,
teiksim, uzskata sevi piederigu Latvijai. Vinam Latvija neinteresé, un vinam ta ir vairak tada kritikas zona.
Pieméram — kadi vini visi ir duraki, nu, tada limeni. Turklat, vin$ ne visu saprot latviski.

(31 gads, strada bérnu un jaunie$u centrd, dzivo Riga, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)

Vairak, protams, pieradums spélé lomu. No otras puses, iespéjams, negribas drosi vien vél ari piedevam
klausities to musu [Latvijas], teiksim ta, stro realitati. Vairak pieradums, protams. [..] To, kas, protams,
notiek Krievija... Laiku pa laikam pat ir liela skaudiba... Tur [Krievija] kaut kas notiek, kaut kas tiek darits, pie
mums..., praktiski pie mums nekas nemainas. Pie mums tikai..., ja més varam dzirdét, ka pensiju samazinaja
un vél kaut ko. [..] Tur [Krievija] interesantak nezkapéc liekas. Viss tur ir liels... kaut ka ta.

(48 gadus vecs pasvaldibas IT specialists, dzivo Latgalé, latvietis, sarunvaloda gimené: krievu)

Vini [vecaki] skatas, ja, to PBK, jo, ka es jau teicu, nu, vispirms tas ir probléma ar valodu. Un otra probléma,
ka vini ir orientéti uz Krieviju. Nu vecaki un PBK, kas vipiem tur zombé, ka Latvija viss ir slikti un ka
Krievija viss ir labi un ta talak. [..] Man liekas, ka PBK vispar ir orientéts uz Krieviju.

(29 gadus veca, organizé bérnu pasikumus, dzivo Riga, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)

Kas attiecas uz mani, tad man vienalga kas tur [Krievija] notiek. Labs nekas nekad nav noticis, maz ticams, ka
tuvakaja laika bis. Bet ta ka es zinu no saviem pazistamajiem... Man ir jaukta gimene, tas ir, uz pusi..., mate
— latviete. Tie, kuri ir tadi pavisam pro-krieviski, vini visi runa, ka vigiem ir interesanti kas [notiek] Krievija,
ka tur ir labi, bet lielaka dala no viniem tur nekad nav bijusi. Visi, kas tur ir braukusi, vini doma citadak.

(32 gadi, strada bivnieciba, dzivo Riga, sarunvaloda gimené: krievu)



Zinu programmas Bpems skatisanas gados vecajas etnisko mazakumgrupu auditorijas ir ari vienkarsi pieradums, kas tapat
ka Panorama latvieSu vecakajam paaudzem aizsakusies padomju gados. Kompanijas Baltic Media Facts 90. gadu sakuma veiktie
TV auditoriju mérijumirada, ka gan LTV, gan tas zinu raidijuma Panorama auditorijas dominé latviesi, bet citu tautibu auditorijas
pulcéjas ap Ostankinas TV raidijumiem, tostarp zinu raidijJumu Bpewms. Tatad, te varam runat par dzili iesaknojusos fenomenu -
tie ir ilgu gadu laika veidojusies rituali, un tie turpina spélét nozimigu lomu 30 paaudzu dzives ritmos ari 3odien.

Drogi vien kaut kur jau ir ari pieradums spéks, kaut kads izveidojies. Otrkart, drosi vien interesanti kaut kur.
Plus ta ka ir radinieki Krievija, dazreiz sazvanies, jau sac salidzinat, ko saka [Krievijas TV zinas] un ka pie
viniem tur ir realitaté.

(48 gadus vecs direktora vietnicks skola, dzivo Riga, krievs, sarunvaloda gimené: krievu)

Un laiks ta¢u... Tas, ka kadreiz ta¢u astonos bija..., tad, kad... ki més skatijamies tikai Bpems, vina tak ari
bija taja pasa laika. leslédz, ka vins iet, ja, zini. Ari orientgjies laika.

(52 gadus veca vadosa graimatvede valsts scktora, dzivo Zemgalé, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)

Man ir tuva Krievija, jo mans tévs ir gajis no Krievijas un tas laikam no laika gala mums ir nacis, ka més

vienmér esam skatijusies. Tas ir arl pieradums, tas ari. Tas mani saista no bérnibas, es ta esmu audzinata,

més vienmér esam skatijusies, un es vienmér paskatos, laikam, tas ta ar1 biis, kaut gan mani bérni jau vairak
neskatas.

(37 gadus veca skolotaja, dzivo Latgalé, latvicte, sarunvaloda gimené: latvie$u un krievu)

Pretéji saviem vecakiem un vecvecakiem citu tautibu jaunakas paaudzes mazak intereséjas par zinu pliasmu no Krievijas
un ari ir kritiskak noskanoti par zinu saturu un dzivi Krievija kopuma. ,Mani vecaki ir orientéti uz Krieviju pilnigi, bet man jau ir
cits skats,” diskusija sacija 24 gadus veca policijas darbiniece, kuras gimené sarunajas krievu valoda.

Fokusgrupas diskusiju dati parada, ka etnisko mazakumgrupu jaunas paaudzes aktivi interpreté Krievijas TV zinu saturu,
noraidot Krievijas oficialas ideologijas piesatinatos zinu véstijumus. Pieméram, 36 gadus vecs pasvaldibas darbinieks sacija:
,Pirmais Baltijas kanals — Krievijas oficialais kanals. Skatoties pa zinam, tas ir Medvedeva un Putina point of view (viedoklis)”
. Lidzigi izteicas cits diskusijas dalibnieks, 20 gadus vecs students: ,Pirmais Baltijas kanals man asoci€jas, pirmkart, ar meliem
kurus tur stasta zinas, ar Putinu, kuru rada zinas” ,Pirmais Baltijas kanals ir pro-krievisks, Saskanas centrs, tads lielkrievijas
Sovinisms,” ta savukart 31 gadu veca bérnu un jaunieSu centra darbiniece.

Kad es, pienemsim, tur ar mammu vai tur ar vecmaminu, vectétinu, tad — ja [skatos Bpems, PBK]. Bet ta, ja
viena pati, tad to es izlaizu, es vairak gribu skatities masu [zinas]. [..] Ja runat par gados vecako paaudzi, to
pasu vectétinu, es parnaku majas un, kad vini runa, vini tikai par Krieviju runa, tas ir, vinus tas daudz vairak
interesé, vini politiku vienkarsi visu zina Krievija, pamatigi, vienkarsi krustam $kérsaim. Protams, Latvija
vinus ari interesé, bet tikai par... pieméram, pensiju samazinasana interesé. [..] Bet $odien jaunatne, nu, es
nezinu par visiem, bet tie, kas ir man apkart, vini kaut ka vairak pat ne [par] Krieviju [intereséjas], vairak
Eiropu, drizak.

(20 gadus veca studente, dzivo Riga, krieviete, sarunvaloda gimené: krievu)

Tas ir pats par sevi saprotams — es ari Seit dzivoju, Latvija, pats par sevi saprotams, ka interesantak tas kas
notiek Latvija. Kas attiecas uz maniem senciem, tad vini, protams, intereséjas par Latvijas zinam, bet drogi
vien péc inerces turpina intereséties ari par Krieviju. Drogi vien viniem Padomju Savieniba sabruka, bet tikai
ne vinu galvas. Drosi vien turpina pastavét, vienkarsi nosaukums ir mainijusies no PSRS uz Krieviju, un nav
svarigi, ka PSRS kluva butiski mazaka, ka Latvija vairs nav PSRS sastavdala. Dro$i vien péc inerces vini jutas
ka dala Krievijas. [..] Mani vectévi, vecmaminas vairak ticés tam, kas ir krievu zinas. Vini vieglak tic tadél, ka
viniem liekas, ka tur [Krievija] ir labak.

(19 gadus vecs students, dzivo Vidzemé, krievs, sarunvaloda gimené: krievu)

Man vispar Krievija, Maskava vispar absoliti neinteresé, vienkarsi, vispar. Es vispar uzskatu sevi par Latvijas
pilsoni, vienkarsi krievvalodigo. Man daudz vairak interesé tas kas Latvija notick.

(20 gadus vecs students, dzivo Riga, krievs, sarunvaloda gimené: krievu)

Es bieZi sastopos ar to, ka daudzi krievvalodigie iedzivotji, jaatzist, nievajosi attiecas pret Latviju, skaitas
drizak Krievijas patrioti neka Latvijas. Un tapéc vini skatas drizak Pirmo Baltijas kanalu neka Latvijas
Televiziju vienkarsi dé| savas nievajosas atticksmes pret valsti, kura dzivo. Un Pirmaja Baltijas [kanala] visu
laiku rada, cik labi ir Krievija. Cilveki skatas to un it ki doma, ka viniem [Krievija] ir reali 47uta un staiga,
vicinot [Krievijas] karogu.

(20 gadus vecs datortehnikas un automatikas students, dzivo Riga, krievs, nepilsonis, sarunvaloda gimené: krievu)

Es tur [Krievija] biju un tur nepavisam nav kruti.

(20 gadus vecs students, dzivo Riga, krievs, sarunvaloda gimené: krievu)
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3.4. Uzticesanas TV zinu raidijumiem

Aptaujas dalibnieku atbildés var ieraudzit $adu sakaribu — tie zinu raidijumi, kas bauda popularitati, ir nosaukti ari par
uzticamakajiem zinnesiem. Tiesi tapat ka zinu raidijumu skatisanas statistikas prieksgala ir LNT un TV3, zinu raidijumi $ajos kanalos
ari atziti par uzticamakajiem — 84 procenti aptaujato atzinusi, ka pilniba uzticas vai drizak uzticas zinu raidijumiem 3ajos kanalos.
Zinas 3ajos TV kanalos auditorijas ari biezak atzinusas par objektivam un politiski neitralam, ta doma 57 procenti aptaujas dalibnieku.

Uzticésanas raditaji zinu raidijumiem citos televizijas kanalos ir ievérojami zemaki, tostarp sabiedriskaja televizija.? Attiecigi,
zinu raidijumi 3ajos TV kanalos ari novértéti ka mazak objektivi un politiski neitrali. Tam, ka LTV1 zinas ir objektivas un politiski
neitralas, pilniba vai daléji piekritusi 53,9 procenti aptaujato, bet par LTV7 zinam ta sacijusi 42,7 procenti. Nedaudz vairak ka puse -
54,4 procenti — aptaujato piekrita tam, ka LTV zinu raidijumu saturu politiskie un ekonomiskie spéki ietekmé vairak neka citu,
privato TV kanalu zinu raidijumu saturu, un nedaudz vairak par to ir parliecinati citu tautibu aptaujatie, latviesi mazak.

61. attéls. ,Cik liela méra uzticaties $adu TV kanalu zinu raidijumiem’, %, visi respondenti, kuri zina So TV kanalu, 2011
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62. attéls. ,Zinu raidijumi Saja TV kanala ir objektivi un politiski neitrali’, %, visi respondenti, kuri zina So TV kanalu, 2011
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32 Tadi, kas atbildéjusi, ka pilniba uzticas vai drizak uzticas zinu raidijumiem LTV1, ir 60,4 procenti, bet LTV7 - 54,3 procenti. Zemaks uzticésanas limenis ir vien zinu raidijumiem PBK un
TV5 Riga - attiecigi 52,5 procenti un 45,5 procenti.
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63. attéls. LTV zinu raidijumu saturu politiskie un ekonomiskie spéki ietekmé vairak neka citu, privato TV kanalu zinu raidijumu saturu’, %,
visi respondenti, tautiba, 2012
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Zinu raidijumiem LTV1 pilniba uzticas vai drizak uzticas 76,3 procenti latvieSu auditorijas, bet citu tautibu auditorijas tadu
ir vien 37,7 procenti. 21,8 procenti citu tautibu respondentu atzina, ka pilniba neuzticas vai drizak neuzticas zinu raidijjumiem
LTV1 (latvieSu auditorijas tadu ir 13,9 procenti), bet vél vairak — 40,5 procenti — ir tadi, kuriem bija grati novértét zinu raidijumus
galvenaja sabiedriskas televizijas kanala, kas visdrizak skaidrojams ar citu tautibu auditoriju mazo pieredzi ar zinu raidijumiem
$aja kanala. Ka jau ieprieks minéts, tadu citu tautibu auditoriju, kas requlari skatas zinu raidijumus LTV1, ir loti maz.

Nedaudz vairak citu tautibu auditorijas uzticas sabiedriskas televizijas zinu raidijumiem krievu valoda LTV7 kanala.
43,7 procenti sacija, ka pilniba uzticas vai drizak uzticas LTV7 zinam, 21,2 procenti — pilniba neuzticas vai drizak neuzticas, un
joprojam daudz ir tadu, kuriem grati formulét attieksmi — 35 procenti.

64. atteéls.,,Cik liela mera uzticaties LTV1 un LTV7 kanala zinu raidijumiem’, %, visi respondenti, kuri zina So TV kanalu, tautiba, 2011
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Citu tautibu auditorijas par uzticamakajiem atzinusi zinu raidijumus LNT un TV3 kanala, un tikai tad seko krievvalodigajas
auditorijas popularais PBK.>*Tomér PBK nelatvie$u auditorijas tiek uzskatits par objektivako un politiski neitralako zinnesi.** Tiesa,
ka to rada ieprieks rezultatu atskaité ieklautie diskusiju fragmenti, japatur prata, ka citu tautibu auditorijas ir daudzveidigas un
tajas var atrast ari kritiskas PBK zinu interpretacijas. Tam, ka LTV7 zinas ir objektivas un politiski neitralas, piekritusi 36,2 procenti
aptaujato citu tautibu skatitaju, bet par LTV1 ta varéja sacit tikai 33 procenti.®

3 Zinu raidijumiem LNT pilniba uzticas vai drizak uzticas 81,5 procenti citu tautibu aptaujas dalibnieku, zinu raidijumiem TV3 3is skaitlis ir 80,5 procenti, bet PBK zinam — 70,8 procenti. 15,6
procenti citu tautibu aptaujato atzinusi, ka pilniba vai drizak neuzticas zinam 3aja TV kanala, kas ir salidzinosi lidzigs novértéjums ar zinam LNT, TV3 un TV5 Riga. Augstaki neuzticésanas
raditaji citu tautibu auditoriju vidd ir tikai zinam abos sabiedriskas televizijas kanalos. Zinu raidijumiem cita krievu valodas kanala — TV5 Riga — pilniba uzticas vai drizak uzticas 60,5
procenti citu tautibu auditoriju.

3 67,6 procenti citu tautibu aptaujato pilniba vai daléji piekrita, ka zinu raidijumi PBK ir objektivi un politiski neitrali, par citam zinam krievu valoda - kanala TV5 Riga - ta sacijusi 54,8
procenti, par LNT un TV3 - attiecigi 42,1 procents un 41,2 procenti.

3 Tiesa, aplukojot tikai tas atbildes, kuras sniegusi tie nelatviesi, kas pédéjos tris ménesos bija skatijusies LTV, sabiedriskas televizijas sniegums ir novértéts ievérojami augstak, tomeér ar
Seit citu tautibu respondenti bijusi kritiski. Ja 82,8 procenti latviesu, kas bija skatijusies LTV1, piekrita, ka LTV1 zinu raidijumi ir objektivi un politiski neitrali, tad citu tautibu skatitaju
vida tadu ir mazak - 68,9 procenti. Runajot par LTV7 zinam, ta uzskatija 69 procenti latvieSu un 58,6 procenti citu tautibu respondentu, kas pédéja laika bija skatijusies $o TV kanalu.
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65. attels. ,Zinu raidijumi LTV1 un LTV7 kanala ir objektivi un politiski neitrali’, %, visi respondenti, kuri zina 30 TV kanalu, tautiba, 2011
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Lidzigi ka citu tautibu auditorijas ari latvieSu auditoriju acis uzticamakie zinu raidijumiir LNT un TV3 kanala. 86 procenti sacijusi,
ka pilniba uzticas vai drizak uzticas zinam 3ajos kanalos, talak seko abi sabiedriskas televizijas kanali — LTV1 tie ir 76,3 procenti, bet
LTV7 - 61,7 procenti. Tomér, jautatas par zinu raidijumu objektivitati un politisko neitralitati, latvieSu auditorijas vértéjumos par
zinam LTV1, LNT un TV3 bijusas vienispratis. 68 procenti respondentu piekritusi, ka zinas $ajos TV kanalos ir objektivas un politiski
neitralas. Savukart ka neuzticamakos latviesu auditorijas atzinusas zinu raidijumus krievu valodas kanalos — PBK un TV5 Riga.*

Lai ari TV zinu raidijumu izvélés un 3o raidijumu novértéjuma latvieSu un citu tautibu auditoriju uzvediba un attieksmes ir
atskirigas, tomér svarigi atzimét, ka gan latvieSu, gan etnisko mazakumgrupu TV skatitaju vida vienlaikus var atrast ari kritiskas
interpretacijas par 3ajas auditorijas popularajiem zinu raidijumiem. Ta, pieméram, starp tiem latvieSiem, kas pédéjos ménesos
bija skatijusies LTV1, 13,6 procenti bija tadi, kas zinas 3aja kanala véerteja ka neobjektivas un nepiekrita apgalvojumam, ka
LTV1 zinas ir politiski neitralas. Lidzigi kritisku vértéjumu par zinam PBK sniedza 16,7 procenti nelatviesu, kas pédéja laika bija
skatijusies S0 TV kanalu.

4, Secinajumi

Skaidrojot Latvijas iedzivotaju zinu mediju preferences ar ipasu interesi par sabiedriskas televizijas zinu lomu cilveku
ikdienas zinu lieto3anas pieredze, $aja pétijuma atklajam, ka novérsanas no LTV zinam vienlaikus ir auditoriju protests pret
politiskas elites dienaskartibas dominésanu sabiedriskaja televizija. Latvijas sabiedribas |oti maza interese par politikas dzivi un
neuzticésanas pilnas sabiedribas un politiskas elites attiecibas atspogulojas auditoriju noraidijuma pret zinu plasmu no LTV, kas
daudzu acis ir valsts televizija, kas kalpo par komunikacijas kanalu starp valdibu un iedzivotajiem (mazakumtautibu auditorijas
ari valsts televizija, kas apkalpo pro-latviskas politiskas elites intereses). Citiem vardiem runajot, noraidosa attieksme pret tiem,
kas atrodas pie varas, rezultéjas auditoriju nepatika pret politiskas dienaskartibas reprezentacijam sabiedriskaja televizija - tiesi
ar lielo interesi par valsts politisko dzivi daudziem asociéjas LTV un ari tas zinu saturs.

Turklat 3ads prieksstats par LTV cirkulé gan latviesu, gan etnisko mazakumgrupu vida, un tas izce| vél vienu $i pétijuma
nozimigu secinajumu — individa etniska (lingvistiska) piederiba ir, lai ari nozimigs, tomer tikai viens no atskaites punktiem,
skaidrojot mediju un auditoriju attiecibas Latvija. Etniskas (lingvistiskas) identitates lomu zinu mediju lieto3anas praksés un
attieksmés pret mediju piedavajumu nevar nenovértét, bet to nevajag ari parvértét. Ka to paradija iepriek$éjo nodalu rezultatu
atskaite, gan latvieSu valodas, gan krievu valodas mediju auditorijas ir daudzveidigas, un par pieradijumu tam kalpo tas
nozimigas paaudzu atskiribas kuras fiksétas abu valodu grupu mediju lietotaju vida.

Ka to apliecina ari 3i pétijuma rezultati, sabiedriska televizija Latvija dazadu iemeslu dé| aizvaditajos 20 gados nav spéjusi
klat par saliedéjosu vidutaju publiskaja sféra, kura laiku pa laikam notiek asas konfrontacijas valodas un véstures jautajumos,
ka tas bija ari 2012. gada valodas referenduma laika. Nelatviesi mazak skatas un ari mazak uzticas zinam sabiedriskaja televizija.
Tiesa, tas nav nekas jauns — 20. gadsimta 90. gadu sakuma veiktie TV auditoriju mérijumi rada, ka jau tad LTV auditorijas loti
domingja latviesi, un citu tautibu TV skatitaji galvenokart pulcéjas ap Ostankinas TV, kadreizéjo padomju Centralo Televiziju —
Sodienas Krievijas Pirmo kanalu, kura Baltijas versija ir PBK.

Ta ir popkultira, nevis TV zinas, kas Sodien saved naciju kopa — pieméram, Eirovizijas dziesmu konkurss, Dinamo Riga
hokeja spélu tiedraides, kas turklat daudzas auditorijas — jaunu cilvéku vidd, etniskajas mazakumgrupas - ir ari teju vieniga
regulara pieredze ar sabiedrisko televiziju.

3% Zinu raidijumiem PBK pilniba uzticas vai drizak uzticas 39,4 procenti latviesu skatitaju, bet TV5 Riga - vien tikai 35 procenti. Tikai 27 procenti latviesu piekritusi, ka zinu raidijumi PBK
un TV5 Riga ir objektivi un politiski neitrali.
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Etnisko mazakumgrupu auditoriju izvéle par labu zinam krievu valoda, tostarp Krievijas TV kanalos, nav automatiski
jatulko ka %o etnisko kopienu distancé3anas, atsvesinasanas no Latvijas un identificésanas ar Krievijas, nevis Latvijas dzivi. Sajas
auditorijas ir tikpat liela interese par nacionalajam zinam ka latviesu vida (nelatviesi savu informétibu par Latvijas aktualitatem
gan ir novértéjusi zemak). Daudziem (un ne tikai nelatvieSiem, bet ari latvieSiem) no Krievijas raidosie TV kanali vispirms ir
izklaides un tikai péc tam - zinu avots.

Tiesa, tapat ka latvieSu ari citu tautibu mediju auditorijas nav homogénas, tajas ieziméjas nozimigas paaudzu atskiribas,
un tas apliecina ari cieu saikni, kada pastav starp individa valstiskas piederibas statusu (un attiecigi vinam pieskirtajam/
atnemtajam politiskajam tiesibam), piederibas izjatu valstij, kura individs dzivo (vai $is izjatas deficitu) un zinu mediju
preferencém. Vecakajas etnisko mazakumgrupu paaudzés, kuras ir liels ipatsvars to iedzivotaju, kas atrodas arpus lidzdalibas
Latvijas politiskaja sféra — Latvijas nepilsoni un Latvija dzivojosie Krievijas pilsoni, interese par zinam no Latvijas mijas ar lielu
interesi (un biezi ari lepnumu) par dzivi Krievija. Turklat Sajas paaudzés ir ari slikta latvieSu valodas prasme, kas izslédz tas no
latviedu valodas zinu vides.

Gados jauni nelatviesi - daudzi no viniem ir jau péc-1991. gada paaudze, pirmkart (tapat ka vinu latvieSu vienaudzi)
kopuma mazak intereséjas par TV zinam un ta vieta dod priek3roku online zinnesiem, bet par zinam vairak interneta meklé un
atrod Rietumu popkultiru un, otrkart, (atskiriba no saviem vecakiem un vecvecakiem) izrada mazu interesi par informacijas
plasmu no Krievijas. Sajas auditorijas ir izplatitas kritiskas Krievijas TV zinu tekstu interpretacijas — etnisko mazakumgrupu
jauniesi ir kritiski gan par dzivi Krievija, gan par tas reprezentacijam Krievijas TV zinas.

Tapat, ka noskaidrojam $aja péetijuma, prieksrokas dosana TV zinam krievu valoda nelatvieSu vidiu neizslédz zinu lietosanu
latvieSu valoda - liela dala aptaujato Sajas auditorijas atzina, ka parasti skatas TV zinas ari latvie$u valoda un daudzi ari lasa zinas
latvieSu valoda interneta. Ari latviedu vidu ir tadas auditorijas, kuru ikdienas zinu mediju lieto3ana ir bilingvala — latvie$u un
krievu valoda, un tas lauj runat par vismaz daléju abu lingvistisko mediju lietotaju grupu mijiedarbibu. Citiem vardiem runajot,
abu valodu mediju apak3sistémas (vismaz attieciba uz zinu mediju lietosanu) nav pilniba noskirtas, izolétas viena no otras.

Nenoliedzami, valoda spélé nozimigu lomu nelatvie$u zinu mediju izvélés (tas ir gan értibas — vieglak uztvert informaciju
dzimtaja valoda, gan emocionala pieker$anas mates valodai, gan informacijas uztveres ipatnibas — pieprasijums péc augstakas zinu
teksta subjektivitates), tomér nav pareizi uzskatit, ka etnisko mazakumgrupu zinu mediju izvéli dikte tikai un vienigi,valodas faktors”.

Tapat ka latviesi ari citu tautibu auditorijas televizija meklé savam interesém, vajadzibam atbilstoSu piedavajumu. Attiecigi,
liela dala nelatviedu ir palikusi arpus sabiedriskas televizijas ne tikai tapéc, ka LTV zinu (un ari paréjais) piedavajums krievu valoda ir
nabadzigs (attiecibas ar LTV nelatviesi sevi identificé ka diskvalificétus no dalibas sabiedriskas TV lietosana, TV skatitaju diskusijas
nelatviesi biezi noradija uz mazo krievu valodas klatbdtni un mazakumtautibu redzamibu kopuma sabiedriskaja televizija), bet ari
tapéc, ka sabiedriskas televizijas zinu (un atkal — ari paréjais) saturs un forma nav konkurétspéjigs ar alternativiem piedavajumiem —
ne tikai krievu, bet ari latviesu valoda. To apstiprina fakts, ka zinam latviesu valoda komerctelevizijas, ipasi LNT, ir labaki panakumi,
uzrunajot etniskas mazakumgrupas, pat labaki neka sabiedriskas TV zinam krievu valoda LTV7 kanala.

Tatad, lai ari piederiba etniskajai (lingvistiskajai) grupai rada atskiribas zinu mediju preferencés Latvijas iedzivotaju vida,
tomeér vienlaikus varam runat ari par universalam auditoriju interesém, gaidam, vajadzibam, kas stav pari ierastajam etniskajam
(lingvistiskajam) demarkacijas linijam.

LTV zinu raidijumu auditorijas loti noveco — sabiedriskas televizijas skatitaju vecuma struktira izteikti dominé vecakas
paaudzes. Tie nav tikai 15-24 gadus vecie, kuri kopuma reti skatas konvencionalo televiziju, nemaz nerunajot par vakara
TV zinam, bet ari starp trisdesmitgadniekiem un cetrdesmitgadniekiem ir maz tadu, kas regulari skatas zinas sabiedriskaja
televizija. Tas var radit nopietnus riskus sabiedriskas televizijas zinu ilgtspéjai, ja LTV neveltis vairak uzmanibas sabiedriskas
televizijas auditoriju ataudzes veido3anai - tos, kuri nomainis Sodienas lojalas LTV auditorijas.

Daudzi televizija vispirms meklé izklaidi ka iespéju aizbégt no ikdienas gratibam, un komercteleviziju satura prioritates, tostarp
aizraujoda zinu pasniegsanas forma, atskiriba no LTV sekmigak ieklaujas 3ajas auditoriju gaidas. Lai ari pesimisti teiks, ka auditoriju
pieprasijums péc izklaidésanas, ari skatoties TV zinas, liecina par patérétaja identitates prevalésanu mediju auditorijas Latvija, tomér
patérétajaidentitate automatiski neizslédz pilsonalomu - tas drizak mijiedarbojas, papildina viena otru, nevis nemitigi konflikté, tapat
ari ka kvalitativais un popularais mediju saturs ne vienmér atrodas opozicija viens otram. Sabiedriskajai televizijai ir liels izaicinajums
augstveértigu zinu zurnalistiku pasniegt aizraujosa forma (pieméram, sarunaties ar skatitajiem, nevis lasit priek3a, izmantot zinu
vizualizacijas, kas atvieglo sarezgitas informacijas uztveri, piedavat zanrisko daudzveidibu), jo LTV atskiriba no komerctelevizijam,
nemot véra tas ipasos pienakumus pret sabiedribu, nevar atlauties but populistiska (nekritiski izpatikt auditorijam), bet vienlaikus ta
nevar bt ari elitara (ignorét sabiedriba valdoSos noskanojumus), jo abos gadijumos tas legitimitate var tikt apdraudéta.

55



Skaidrojot Panoramas popularitates norietu — pédéjos gados plasi un strauji kritusos auditoriju reitingus, janem véra ari
konkurences piesatinajums kadu ir piedzivojusi visa zinu mediju industrija Latvija $aja laika — gan uzplaukusi interneta zinu
mediji, gan sabiedriskas televizijas konkurentes — komerctelevizijas — paplasinajusas savu zinu un aktualo problému raidijumu
piedavajumu. Pédéjo 11 gadu laika buatiski palielinajies kopéjais zinu raidijumu raidlaiks se3os 3aja pétijuma ieklautajos TV
kanalos. Butiski ir ari novértét zinu mediju izpleSanas sastap3anos ar paatrinajumu cilvéku ikdienas dzives ritmos, jo, ka sacija
kada fokusgrupas diskusijas dalibniece, vaicata, kade| peédéjos gados mazak skatas Panoramu - ,laika mazak, izvéle lielaka”

Rezuméjot —auditoriju novérsanos no zinam sabiedriskaja televizija izskaidro gan pedéjo gadu straujas parmainas zinu mediju
piedavajuma un auditoriju uzvediba (konkurences saasinasanas TV zinu razosana un interneta zinu mediju uzplaukums ir radijis
piesatinatu zinu tirgu, kas auditorijam piedava plasu, bet ne obligati daudzveidigu zinu avotu izvéli dazadas mediju platformas), gan
sabiedriba valdosie noskanojumi (nieciga, pedéjos gados krito3a interese par politisko dzivi, loti augsta neuztice$anas politiskajai
elitei, ka ari vélme paslépties no ikdienas sarezgijumiem televizijas izklaidé), kas ir sakritis ar laiku, kad gan sabiedriska televizija
kopuma, gan tas zinu redakcija ir novajinata - tie ir gan vaji finansialie (ekonomiskas lejupslides raditas finansialas gratibas), gan
Zurnalistiskie resursi (spécigu zurnalistu aizplisana no LTV), kas rada gratibas sabiedriskajai televizijai raZzot konkurétspéjigu zinu
produkciju — gan Zurnalistiski izcilu satura, gan aizraujo3u, modernu zinu pasniegsanas forma.

Lai arf jaunu cilvéku galvenais zinu avots ir internets, tomér regulara interneta lietosana nenozimé regularu zinu lietoSanu
internetd — internets viens pats nespéj pilniba apmierinat jaunu cilvéku informativas vajadzibas, un 3eit batiska loma joprojam ir
televizijai, kas ir nozimigs zinu avots visas paaudzeés. Tiesa, atskiriba no vecakajam paaudzém jaunu cilvéku televizijas lietosanas
paradumiem nav raksturigs ikvakara TV zinu skatiSanas rituals (vecakas paaudzes kopuma vairak skatas televiziju un regulari
lieto TV zinas), zinu skatisanos televizija divdesmitgadnieku, trisdesmitgadnieku vidi raksturo epizodiskums un nejausiba.
Tomeér jauni cilvéki veido savus zinu ritualus — pieméram, daudziem ir ieradums dienu sakt ar zinu virsrakstu caurskatisanu
interneta zinu portalos, interneta socialajos tiklos. Tiesi vélme pasiem saglabat kontroli par zinu plismu jeb zinu lietosanas
nelinearitate vislabak raksturo jaunu cilvéku zinu lietoSanas paradumus.

Runajot par Latvijas sabiedribu kopuma, var teikt, ka online zinas nav aizstajusas televizijas zinu skatisanos, bet daudzas
auditoriju grupas ir kluvusas par nozimigu papildinajumu televizijai. Visvairak no interneta zinu uzplaukuma ir cietusi dienas prese.

Nacionalo laikrakstu nozime sabiedribas dienaskartibas noteiksana Latvija pedéjos gados ir nozimigi kritusies, un Sodien
dienas prese spélé mazu lomu, veidojot sabiedribas prieksstatus par apkart notiekosajiem procesiem. Latvija ir vieni no
zemakajiem drukatas preses lietosanas raditajiem Eiropas Savienibas valstu vida, zemakie ari Baltija. Tomér Latvijas iedzivotaji
ir |oti entuziastiski, mekléjot zinas interneta, un $ada auditoriju uzvediba lauj secinat, ka zudus3o interesi par laikrakstu lasisanu
Latvijas iedzivotaji kompensé ar loti lielu interesi par online zinam.

Tikai vietéja prese daudzas gimenés uztur laikrakstu lasisanas tradicijas. Savukart laikrakstus interneta (un nevis
ar laikrakstu redakcijam saistitos interneta zinu portalus) aktivi lasa vien vecakas paaudzes, kas ir ari lojalakas drukato
laikrakstu auditorijas.

No rita laikrakstiem auditorijas parcelas uz interneta zinneSiem — interneta zinu portaliem, un ipasi jaunieSu vida — ari
uz interneta socialajiem medijiem, un tas lauj domat, ka tiesi 3ajas paaudzés sevis izteiksana online socialajos medijos, tostarp
dalidanas ar zinam, liecina par zinu lietotaja, zinu raditaja un zinu izplatitaja lomu mijiedarbibu. Si pétijuma rezultati ari nav
devusi apstiprinajumu bazam, ka interneta zinu popularitate ir mazinajusi jaunu cilvéku interesi par politikas dzivi — ta nav
nedz nozimigi lielaka, nedz mazaka ka citas vecuma grupas, iznemot vecakas paaudzes, kas ir vairak ieinteresétas un ari labak
novértéjusas savu informétibu par politikas procesu Latvija. Tomér ir nepiecieSami talaki pétijumi, lai skaidrotu saikni starp zinu
mediju preferencém un politisko lidzdalibu jaunu cilvéku vid.

Uztraucosi ir 81 pétijuma aptaujas skaitli, kas rada, ka Latgalé teju devini procenti iedzivotaju, galvenokart, nelatviesi,
neredz nevienu no 3aja pétijuma ieklautajiem televizijas kanaliem — LTV1, LTV7, TV3, LNT, TV5 Riga un PBK, kas nodrosina
regularas nacionalo zinu parraides latvie$u un krievu valoda. Sis auditorijas raksturo zemaka interese par nacionalajam zinam
un ari zemaks informétibas pasnovértéjums, salidzinot ar tiem, kuriem iepriek$ minétie TV kanali ir pieejami. Tie visdrizak ir
2010. gada parejas no analogas uz digitalo virszemes TV apraidi nospiedumi, tomér 31 jautajuma izpétei ir javelta lieldka vériba
nakamajos pétijumos, kas palidzétu sniegt parliecinosaku skaidrojumu, vai un ka digitalas virszemes TV ienaksana Latvija ir
ietekméjusi auditoriju zinu mediju izvéles un interesi, informétibu par nacionalajam zinam.

Ka demonstré 31 pétijuma rezultati, zinu mediju izvéles daudz pasaka ne tikai par mediju lietoSanas paradumiem, auditoriju
interesém, gaumém, bet ari izgaismo plasakus sabiedriba valdosos noskanojumus, attieksmes, dzives ritmus. No vienas puses,
Latvijas iedzivotaju — un pasi jaunu cilvéku — mediju lietosana var ieraudzit tadus pasus stravojums ka citas valstis — mediju
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lietosanu raksturo pieaugosa fragmentacija, mobilitate, nelinearitate, bet, no otras puses, mediju un to auditoriju attiecibas
Latvija ietekmé nacionalas mediju sistémas ipatnibas — nenobriedusi, viegli ievainojama sabiedrisko mediju sistéema, divu
valodu mediju apakssistému pastavésana, nozimiga gan Rietumu, gan Austrumu mediju biznesa klatbatne nelielaja Latvijas
mediju tirgQ, zema iedzivotaju pirktspéja, u.c. pazimes.

5. Rekomendacijas

- Segmentéta TV skatisanas liek nojaust, ka Sodien vairs nav iespéjams pulcét lielas auditorijas ap vienu TV produktu (LTV
gadijuma — Panoramu), ir janem véra, ka auditoriju zinu lietoSanas paradumi ir |oti dazadi, tapat to vélmes un vajadzibas,
un attiecigi LTV ir jadazado zinu formati un zinu platformas. Auditorijas ir gan jauniesi, kuru zinu lietoSanu raksturo zinu
virsrakstu caurskatisana interneta, gan vecakas paaudzes, kuru zinu mediju preferencés nozimiga loma joprojam ir ikvakara
TV zinu ritualam. Tas ir gan tadas auditorijas, kas sagaida dienas hroniku, Tsu, steidzigu zinu kopsavilkumu, gan tadas, kas
pieprasa analizi, notikumu un procesu skaidrojumu.

Lai ar1 vésturiski LTV galvenais zinu raidijums ir bijusi Panorama un tai ir labi panakumi, uzrunajot lojalas sabiedriskas
televizijas auditorijas — latvieSus, gados vecus cilvékus, arpus Rigas dzivojosos, tomér vienlaikus 31 raidijuma tradicijas nes
[idzi ari tadus uzslanojumus, kam liela dala auditoriju ir negativas konotacijas (pieméram, politiskas dienaskartibas ipatsvars,
konservativa zinu pasniegSanas maniere). Tadé| svarigs LTV uzdevums blakus Panordmas attistibai ir iedibinat jaunas tradicijas,
eksperimentéjot ar jauniem zinu pasniegsanas veidiem un nebaidoties iziet ari arpus lidz $im ierastajiem formata ramjiem.

Sabiedriskas televizijas zinu dienestam ir japievers lielaka uzmaniba ta klatbltnei interneta zinu platformas, tas izmantojot ne tikai
ka papildu kanalu konvencionalas televizijas satura izplatisanai, bet razojot originalu multimediju saturu. Tapat ieteicams attistit
zinu saturu jaunajas iericés ka viedtalruni, plandetdatori, smart TV. Butiski ar novértét interneta socialo mediju popularitati jaunu
cilveku vidu - tas daudziem $ajas vecuma grupas ir nozimigs starpnieks lidz tradicionalo mediju razotajam saturam.

« LTV japarskata esoSo zinu raidijumu koncepcijas, precizi definéjot to satura ramjus — zinas, analize un peétnieciba, un
sasniedzamas mérkauditorijas. Pétijuma noskaidrojam, ka auditoriju acis LTV1 zinu pl. 18.00 koncepcija ir lidziga Panoramas
saturiskajam ramim un auditorijas savstarpéji aizstaj Sos raidijumus, lai ari LTV zinu redakcija ir pazinojusi par Panoramas
koncepcijas pardefinésanu — no zinam uz analizi. Apjukumu auditorijas visdrizak rada izpladusas Panoramas koncepcijas
robeZas — solitajam analitiskajam saturam nav regulara rakstura, un ta vieta biezi tiek piedavats vien dienas zinu kopsavilkums.

LTV japievers lielaka uzmaniba zinu pasniegsanas formai, zinu vizualizacijai, neupuréjot zinu kvalitati. Pétijuma noskaidrojam,
ka auditorijas zinu pasniegsanas forma spélé tikpat nozimigu un dazas auditorijas, iespéjams, pat nozimigaku lomu par zinu
saturu, un to nedrikst ignorét. Sabiedriskas televizijas zinu raidijumu forma auditorijas tiek raksturota ka tada, kas ir arpus
vinu priek3statiem par modernu televiziju.

- LTV japievers lielaka uzmaniba abu tas kanalu programmas sastadisanas principiem — LTV1 un LTV7 trakst spéciga satura,
tostarp izklaides produkcijas, kas nodrosinatu auditoriju pieplidumu zinu raidijumiem. Pétijuma noskaidrojam, ka auditorijas
dod prieksroku zinu raidijumiem tajos televizijas kanalos, kuros atrod citu sev intereséjosu ne-zinu saturu. LTV kopéjam
saturam ir japalidz piesaistit auditoriju uzmaniba sabiedriskas televizijas zinu raidijumiem.

LTV ir japalielina saturs krievu valoda, kas ietver gan fakta, gan fikcijas programmas. Pétijuma konstatéjam, ka nelatviesu auditorijas
novérsas no sabiedriskas televizijas, jo tas saturs nav konkurétspéjigs ne tikai ar Krievija razoto izklaides produkciju, bet ari ar vietéjo
komercteleviziju piedavatajam informativajam programmam. LTV vairak uzmanibas japievérs etnisko mazakumgrupu interesém un
vajadzibam - tas ir gan saturs krievu valoda, gan mazakumtautibu redzamiba kopéja sabiedriskas televizijas satura.

« Nemot véra krievu valoda raidoso komercialo televiziju mazo interesi par vietéjas produkcijas razosanu zinu, analizes un
pétniecibas zanra, LTV jaklast par lideri $ada satura veido3ana krievu valoda. Nelatviesu auditorijas sagaida nevis tulkojumus
no latviesu valodas zinu redakcijas materialiem, bet originalu produkciju krievu valoda. Seit labs piemérs ir LR 4, kas nodrosina
originalu saturu krievu valoda un daudziem etniskajas mazakumgrupas ir nozimigs zinu avots. Tapat LTV jameklé iespéjas, ka
tuvinat abu valodu auditorijas, pieméram, producéjot bilingvalus diskusiju projektus.
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